Barcelona
Capital Nautica

INFORME JUSTIFICATIU DE LA NECESSITAT DE CONTRACTAR UNA SECRETARIA TECNICA
PER A LA GESTIO INTEGRAL DE LA COMUNICACIO DE LA FUNDACIO BARCELONA CAPITAL
NAUTICA DURANT L'ANY 2023

1. CONTEXT

Al 1992 Barcelona s'obria per primera vegada al mén com a seu dels Jocs Olimpics i descobria a la
ciutadania el mar. 30 anys després, la ciutat és tot un referent internacional i es prepara per un nou
moment histéric on el mar s’obrira a tothom. Ara barcelonins i catalans viuen el mar, el gaudeixen i forma
part de la seva identitat. Per aixd el coneixement i la conscienciacié sobre la seva proteccio és clau per
que les properes generacions segueixin compartint aquest llegat.

Fundacié Barcelona Capital Nautica impulsa iniciatives vinculades a entorn nautic per millorar la vida de
les persones i concienciar de la cura del mar, a través de l'esport i la sostenibilitat.

Els principals pilar de Fundacié Barcelona Capital Nautica san:

Esport

Organitzacié d'esdeveniments esportius amb rellevancia internacional a Barcelona i el territori catala aixi
com formacio i acompanyament de futurs atletes professionals.

Economia Blava

Fomentar les activitats vinculades amb el mar que contribueixin a la conservacio dels ecosistemes
marins i afavoreixin un desenvolupament social i econdmic sostenible del territori.

Formacié i divulgacié

Transmetre els valors i els coneixements sobre la nautica i el mar a la poblacid, especialment a les noves
generacions. Es realitza tot tipus de formacid per diferents edats per apropar I'esport de la vela i
coneixements sobre I'entorn mari per tal de conscienciar de la seva cura.

En aquest context, la celebracié de la 37a edicid de la Copa América a Barcelona és una fita historica per
la ciutat i el pais i una oportunitat de reafirmar la posicid de Barcelona i Catalunya com a seus
d'esdeveniments esportius d'abast internacional. La Copa América esta considerada la competicié més
important del mén en I'ambit de la vela i el seu pas per Barcelona s'espera que tingui un impacte molt
-positiv-tant-a-nivell-economie; eom-a nivell-social- En-aguest sentit,-Fundaeid Bareelona Capital Nautica
ha estat una de les entitats que ha fet possible l'arribada d'aquest esdeveniment al territori i és un dels

socis locals que estaran vinculats a la competicié per apropar- la a la ciutadania i transmetre aguesta
passid per la nautica i el mar.

2. OBJECTE DEL CONTRACTE

2.1. Concepte

La Fundacié Barcelona Capital Nautica, a partir d’ara anomenada FBCN, requereix dels serveis d'una
agencia de marketing creatiu i comunicacié, en els termes i condicions que s'expressa al Plec de
Clausules Técniques. El desenvolupament d'aquest servei inclou l'execucid de les accions de
comunicacié amb l'objectiu de posicionar | augmentar la reputacid de FBCN, aixi com donar visibilitat i
posicionament al conjunt de la seva activitat (programes i accions).

Es busca una agencia que defineixi, executi i monitori les diferents accions de comunicacio per a
traslladar els objectius i missatges de la FBCN als seus diferents grups d'interés. Se sol-licita a 'empresa

adjudicataria que realitzi les accions pertinents per a complir amb els objectius de comunicacié de la
FBCN.

Les responsabilitats principals de I'empresa adjudicataria son:
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e Establir la millor estratégia de comunicaciad.

e Planificar i gestionar les diferents activacions en els canals de comunicacio principals, tant propis
{Xarxes socials, Web o espais propis faciiitats), pagats (prescriptors, acords, social ads, etc..) o
guanyats (acords amb tercers, relacions publiques i gabinet de premsa),

e Analitzar els resultats d'aquesta activitat per a proposar i implementar solucions o millors en el pla
de comunicacid.

o Assessorar de forma continuada a I'equip de FBCN sobre millors practiques del sector nautic tant
nacional i internacional.

Les linies generals d'actuacid seran marcades per la direccid de la FBCN, a través de l'area de
marqueting i comunicacié. L'adjudicatari aportara criteri, experiéncia i capacitat per a liderar l'activitat de
marqueting i comunicacid de la FBCN. De |la mateixa manera, el contractista seleccionat aportara al
responsable de marqueting i comunicacid de FBCN suport, assessoria permanent i els serveis per a la
implementacié de les accions de comunicacic. L'empresa adjudicataria es convertira en una extensid del
departament de marqueting de la FBCN.

2.2.0bjectius

Objectiu principal: Convertir Barcelona i Catalunya en la capital Nautica del mon.,

e Planificar i desenvolupar projectes de llegat pel pais i per la ciutat, en I'ambit de la nautica amb
impacte en el desenvolupament blau.

¢ Donar a conéixer la missio i capacitats de la fundacio als diferents grups d'interés.

e Crear ponts amb els agents principals de l'ecosisterna per a llangar projectes de valer en I'dmbit
nautic.

e Generar interés i atraccid als diferents esdeveniments que s'organitzin des de la FBCN.

e Mostrar els assoliments aconseguits des de la FBCN per a posar Barcelona com a capital de
referéncia de la nautica esportiva.

2.3.Public Objectiu

El public objectiu principal de la FBCN sén els ciutadans i ciutadanes de Barcelona i Catalunya, amb
especial émfasi en les persones joves vinculades i/o interessades en 'esport i la sostenibilitat.

Addicionalment, és important que I'esdeveniment arribi a

El teixit empresarial i comercial de la ciutat de Barcelona i de Catalunya.
Associacions d'ambit esportiu.
Universitats, centres i parcs tecnologics.

Actors internacionals vinculats al desenvolupament econdmic, fAgenda Urbana i 'Agenda
2030 per al Desenvolupament Sostenible.

2.4 Durada del contracte

Aquest contracte tindrad una durada de 12 mesos des de la seva adjudicacid, amb possibilitat de prorroga
per 12 mesos més. )

2.5 Preu de la contractacié

D’acord amb la previsid de larticle 100 LCSP, el pressupost base de licitacié és de 129,470 euros, IVA
inclos, amb el desglossament segiient:

107.000 euros, pressupost net
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22.470 euros en concepte d'impost sobre &l Valor Afegit (IVA) al tipus del 21%

La quantitat indicada en el paragraf anterior com a pressupost net constitueix la xifra maxima de preu o cost
que poden oferir les empreses licitadores. Si s'excedeix la quantia del pressupost net l'oferta sera exclosa.

2.6 Justificacié de la necessitat i idoneitat del contracte

Actuaiment, la Fundacié no compta en la sava plantilla amb personal expert en gestio integral de la
comunicacio, pel fet que I'objecte del contracte requereix un alt grau de creativitat, visié estratégica,
estrategia de continguts i publicitat comporta un alt grau de complexitat.
Entre els fonaments que suporten la contractacié d'aquests serveis ,es troben:
- L'objecte del contracte es refereix majoritariament a funcions concretes, que només p‘oden
ser prestades per experts amb una alta especialitzacié i amb |a suficient qualificacio per
garantir 'éxit de l'estratégia

- Les {asques que s'encomanen a aquest servei sdn tasques especifiques i concretes amb
una dificultat i uns requisits ineludibles d'alta especialitzacio.

2.7 Condicion ecifiques de contractacié

Es desplega en la clausula 16 del Plec Administratiu les condicions especifiques del contracte.

Barcelona, 5 de Desembre de 2022



