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INFORME TECNIC SOBRE LES OFERTES PRESENTADES A L'ADJUDICACIO DEL. CONTRACTE
DEL SERVEI DE LA SECRETARIA TECNICA PER A LA GESTIO INTEGRAL DE LA COMUNICACIO
DE LA FUNDACIO BARCELONA CAPITAL NAUTICA DURANT L’ANY 2023, EXPEDIENT
0-8-02/2022, subjectes a la valoracié dependents de criteris sotmesos a judici de valor.

Els criteris de valoracié que es tindran en compte en la present licitacié per a la valoracio de les ofertes
son els que s'especifiquen a continuacio, d'acord amb la penderacié que es detalla per a cadascun d'ells.

Criteris de valoracio de les ofertes

La seleccié de l'oferta més avantatjosa es determinara tenint en compte la millor relaci6 qualitat-preu amb
l'objectiu d'obtenir ofertes de gran qualitat. S'aplicaran els criteris d'adjudicacio segiients:

Puntuacio
CRITERIS DE JUDICIS DE VALOR Maxima

Proposta de la secretaria tecnica per a la gestid integral de la comunicacié de la 15
fundacid barcelona capital nautica durant 'any 2023.
Exercici creatiu de creacio d'una campanya de notorietat que presenti ala FBCN a 10
Catalunya. :
Altres campanyes en ambit similar al del plec {comunicacié de marca) realitzada per 15
I'empresa adjudicataria en els dos Ultims anys

Total criteris judici de valor ' 40

1. Criteris d’adjudicacié avaluables mitjancant judici de valor

D'acord amb fa Instruccio de I'Ajuntament de Barcelona de 15 de marg de 2018, d'aplicacio de la
LCSP, publicada en la Gaseta del dia 16 de marg de 2018, en general, la puntuacié del preu no sera
superior al 35% de la puntuacio total. En el seu defecte, es motivard en 'expedient la puntuacio
superior. Aixi mateix, també sempre gue sigui possible, la puntuacié referida a criteris d'adjudicacié
que es ponderin mitjancant xifres o percentatges obtinguts a partir de l'aplicacié de formules, haura de
significar com a minim el 60% de la puntuacid total i, en el seu defecte, caldra justificar-ho en
lexpedient. La ponderacié maxima dels criteris d’adjudicacié a partir d'un judici de valor és de 40
punts.

Els criteris vinculats a |'objecte de! contracte que depenen de judici de valor, i que serviran de base per
la contractacio, seran fins a un maxim de 40 punts.

La valoracid d'aquests criteris es fara mitjangant la presentacié d'una proposta técnica amb el
seguent contingut:

1. Proposta de la secretaria técnica per a la gestié integrail de la comunicacié de la Fundacio
Barcelona Capital Nautica durant 'any 2023.

2. Exercici creatiu per la creacié d'un esdeveniment per a la presentacio de la FBCN. Aquest
esdeveniment ha de presentar de manera notdria i creativa a la FECN.
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3. Altres campanyes de marca d'ambit similar al del plec realitzada per 'empresa adjudicataria en
els dos ultims anys.

No seran valorades millores que no siguin concretes, ni les accions que no se adeqlin a 'objecte del
contracte. Tampoc seran objecte de valoracié les accions que siguin tedriques ifo sense aplicacio
practica.

El document que presenti 'empresa licitadora amb la proposta técnica ha de tenir una extensié
maxima de 60 pagines DIN-A4, en tipografia arial 10 i interlineat simple. La proposta técnica s’haura
d'estructurar estrictament seguint els apartats i subapartats d’aquests criteris d'adjudicacid. No es
valerara la informaci¢ que es consideri supérflua ifo innecessaria. La part de la proposta que
excedeixi de I'extensié maxima no sera valorada.

a. Proposta de la secrefaria técnica per a la gestié integral de la comunicacié de la Fundacia
Barcelona capital Nautica durant Pany 2023, fins a 15 punts,

Es sal-licita, en una presentacio de no més de 10 pagines, la proposta de prestacié del serveis de
I'empresa licitadora per a complir amb els objectius i I'abast del plec. Aquesta proposta ha d'incloure,
com a minim:

- Reflexio estratégica del servei sobre la base dels objectius de FBCN.

- Metodologia a aplicar per al compliment dels objectius.

- Model de relacié amb FBCN.

- Eines d'analisis, monitoratge i reporting.

Es valorara gue la proposta compleixi:
- Adequacit estratégica als objectius plantejats en el brief i als objectius propis de la FBCN.
- Grau de descripcié de la propesta i claredat en el seu plantejament metodolbgic.

Es valorara de |a seglient manera:

Concepte Insuficient Bé Excel-lent
a.1. Grau de descripcit de la proposta i claredat en el seu 0 3 5
plantejament metodologic.
a.2. Adequacio estratégica als objectius plantejats en el 0 5 10

brief | als objectius propis de la FBCN

Es considerard com a INSUFICIENT una proposta que:
- Grau de descripcio de la proposta i claredat en el seu plantejament metodologic: no presenti cap
documentacio, o que la documentacié presentada no aporii els elements que s’han de valorar, o
bé |a proposta no s'entengui o manguin explicacions fonamentals per a la seva comprensio i
posterior execucio, o bé que no s'adequa o cobreixi els requeriments especifics de la FBCN.
- Adequacio esiratégica als objectius plantejats en el brief i als objectius propis de la FBCN: No
tingui cap mena de relacié o vinculacié amb els objectius del projecte.

Es considerara com a BE una proposta que:

- Grau de descripcid de la proposta i claredat en el seu plantejament metodologic: Que la proposta
no inclogui suficient informacié per a entendre la proposta, o que aguesta no aplicacio als
objectius de la mateixa i sigui insuficient.

- Adequacié estratégica als objectius plantejats en el brief | als cbjectius propis de la FBCN: Que ia
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proposta no s'ajusti als objectius estratégics de FBCN o s'ajusti només de manera parcial.

Es considerara com a EXCEL-LENT una proposta que;

- Grau de descripci6 de la proposta i claredat en el seu plantejament metodoldgic: Que la proposta
inclogui informacié suficient per a entendre el plantejament, o que aquesta apliqui perfectament
als objectius de la mateixa i sigui insuficient.

- Adequacit estratégica als objectius plantejats en el brief | als objectius propis de [a FBCN: Que la
proposta s'ajusti perfectament als objectius estratégics de FBCN,

b. Exercici creatiu de creacié d'una campanya de notgrietat que presenti a la FBCN a
Catalun ins a 10 punts.

Se sol licita a les empreses participants un exercici creatiu que respongui al segiient brief:

Creacit d’'una campanya de notorietat que presenti a la FBCN a Catalunya. Es busca una campanya

gue, amb un pressupost reduit i, un missatge clar i memorable, busqui impactar en els seus agents
claus.

La campanya tindra una durada d’'un mes en territori catala.

S'haura de crear un concepte creatiu per a la campanya gue sigui facilment aplicable en totes les
peces de comunicacia i els canals que s'escullin que poden ser Off | ON. £l concepte i la seva
aplicacio grafica, hauran de respectar el brand manual de la FBCN.

Es demana que dins de l'exercici, de no més de 20 pagines, estiguin inclosos els seglients apartats:
- Reflexié estratégica.

- Concepte creatiu i la seva aplicacié en els canals on i off.
- Estrategia de difusio.

Es valorara que la proposta compleixi:
- Adequacio estratégica als objectius plantejats en el brief i als objectius propis de la FBCN.

- Originalitat en el concepte creatiu i en la seva aplicacié en els canals on i off.

Es valorara de la seglient manera:

Concepte Insuficient Bé Excel-lent

b.1. Adequacid estratégica als objectius plantejats en el

brief i als objectius propis de la FBCN g 3 5

b.2. Originalitat en el concepte creatiu i en la seva
aplicaci en els canals on i off.

Es considerara com a INSUFICIENT una proposta que:
- Adequacio estratégica als objeciius plantejats en el brief i als objectius propis de la FBCN: Que
l'estratégia no s'entengui o no compleixi amb els objectius marcats per FECN.
- Originalitat en el concepte creatiu i en la seva aplicacié en els canals on i off. Estratégia poc clara
o molt deficient. Nul-la originalitat en el concepte creatiu i en la seva aplicacié en els canals triats.
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- Adequacio estrategma als objectius plantejats en el brief i als objec’nus propls de la FBCN: Que
l'estrategia sigui suficient i compleixi parcialment amb els objectius marcats per FBCN

- Originalitat en el concepte creatiu i en la seva aplicacio en els canals on i off Estratégia
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insuficient. Falta d'originalitat en el concepte creatiu, poca innovacié en l'aplicacid de la campanya
en els canals triats.

Es considerara com 2 EXCEL-LENT una proposta que:
- Adequacit estratégica als objectius plantejats en el brief i als objectius propis de la FBCN: Que
l'estratégia s'expliqui amb claredat i compleixi ampliament amb els objectius marcats per FBCN.
- Originalitat en el concepte creatiu i en la seva aplicacié en els canals on i off: Estratégia
adequada per a complir els objectius, i amb una presentacié clara. Originalitat del concepte i de |a
seva aplicacid en els canals triats, sent les iniciatives presentades innovadores.

I'empresa adjudicataria en els dos ultims anys, fins a 15 punts

Es sol-licita a 'lempresa concursant que presenti altres campanyes realitzades per ella mateixa en els
Ultiims dos anys 'ambit de la comunicacié i notorietat de marca en el sector nautic o de 'economia
blava.

De cadascuna de les campanyes presentades, maxim tres, cal explicar de manera concisa i clara quins
eren els seus objectius, 'estratégia/concepte, treballs realitzats pel concursant i resultats.

Aquest exercici ha d'incloure com a minim:
« Informacié de la campanya: objectius, estratégia i concepte.
e Els treballs realitzats perl'empresa adjudicataria
- Els resultats obtinguts.

Es valorara que la proposta compleixi:

e La similitud de les campanyes presentades amb lo sol-licitat en el present plec, en termes d'ambit
i sector.

e La claredat en I'exposicio dels casos.

Es valorara de la seglient manera;

Concepte Insuficient Bé Excel-lent

¢.1. Originalitat en el concepte creatiu, I'execucio de la
idea i similitud de les campanyes presentades amb lo 0 5 10
sol-licitat en el present plec, en termes d'ambit i sector.

c.2. La claredat en l'exposicié dels casos. 0 2 5

Es considerard com a INSUFICIENT una proposta que:

s Lasimilitud de les campanyes preseritades amb lo sol-licitat en el present plec, en termes d'ambit

i sector: Els casos presentats no tenen cap similitud amb I'ambit d'actuacid, 'esport, la nautica o
'econcmia blava.

» Laclaredat en I'exposicié dels casos: No es disposa d'informacio suficient per a entendre els
objectius, 'abast o els resuliats obtinguts.

Es considerara com a BE una proposta que:

¢ Lasimilitud de les campanyes presentades amb lo sol-licitat en el present plec, en termes d'ambit
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i sector: Els casos presentats mostren alguna similitud amb I'ambit d'actuacié, estan relacionats
amb 'esport perd no estan relacionats amb I'esport nautic, o bé, sén d'ambit econdmic, perd no
d’economia blava.

La claredat en I'exposicié dels casos. Es disposa d'informacio parcial per a entendre els objectius,
labast 0 els resultats obtinguts.

Es considerara com a EXCEL-LENT una proposta que:

La similitud de les campanyes presentades amb lo sol-licitat en el present plec, en termes d'ambit
i sector: Els casos presentats mostren una gran similitud amb l'ambit d'actuacio, i son d'esport
nautic, o hé d'economia blava.

La claredat en l'exposicid dels casos: La informacid presentada permet entendre clarament els
objectius, 'abast o els resultats obtinguts en cadascun dels casos.

Puntuacio total d'aquests criteris (sabre electrénic B): 40 punis.

VALORACIONS

Per part de la Mesa de contractacié s’ha donat trasllat de les propostes técniques que es relacionen tot
seguit a efectes de valoracid d’acord amb les determinacions del plec regulador de la licitacié.

Empreses, anomenades segons la seva designa comercial:

i R S ol

AMT
LLyc
Tinkle
Both
Mcann
Interprofit
Folch
Giny

Ess procedeix en consequéncia, a la valoracié d'acord amb els parametres explicitats i d’acord amb Ia
capacitacié f&cnica de la técnica que subscriu.

a. Proposta de la secretaria técnica per a la gestié integral de la comunicaci6 de la Fundacio
Barcelona capi ica durant Pany 2023, fin nts.
Concepte Insuficient Bé Excel-lent
| a1. Grau de descripci¢ de la proposta i claredatenelseu | I R — — 5 1
plantejament metodologic. ’
a.2. Adequacio estratégica als objectius plantejats en el 0 5 i0
brief i als objectius propis de la FBCN
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AMT:
La proposta presentada és excel-lent | s’adequa a la perfeccio als objectius de la Fundacié. Presentada

amb &l maxim detall, es denota una bona tasca d'investigacié i reflexid, tant de ta Fundacié com del seu
enforn.

Es fa un intens exercici de comprensid de la Fundacié com a punt de partida que ajuda a definir-ne un
posicionament per public, amb els seus missatges i una breu proposta d’accions concretes per canal. La
proposta té en compte la forga de Copa América com a palanca, perd no només, i s'exploren els altres
accions per a cada eix d'activitat de la FBCN.

Es milloren els objectius de comunicacié inicials en el plec i es proposen unes metriques especifiques per
a mesurar-ne I'éxit d’assoliment. Pel que fa a la metodologia per tal d'assclir aquests objectius, aquesta

es basa en 4 pilars estratégics, des dels més basics de les relacions plbliques, tot conferint-li un
enfocament de disrupcié.

Es fa un bon exercici de baixada de missatges concrets per a cada public, que es complementa amb una
matriu molt detallada d'accions per canals per a cadascun dels staksholders, definint-ne uns objectius,
una estratégia i un llistat d'accions. Aixi mateix, es desenvolupa aquest exercici per a cadascun dels
ambits d'aciuacié vinculats amb la FECN

El model de relacié presentat és correcte i detalla una visio a mig-llarg termini, amb fites i entregables a
cada fase del procés.

Per les raons exposades s'atorga la seglent puntuacio: 15 punts segons el seglient desglos:

Concepte

a.1. Grau de descripcid de la proposta i claredat en el seu

plantejament metodologic. :
a.2. Adequacid esiratégica als objectius plantejats en el 10
brief i als objectius propis de la FBCN

LLYC:

La proposta és clara i entenedora. La reflexié metodolégica esta ben estructurada i aporta molts elements
d'analisi prévia, com la part d'identificacié dels reptes de la Fundacid. Es proposa un objectiu en funcié de
cada fase temporal de la Fundacid, encara que tot apalancat sobre la Copa América. La reflexio que es
deriva de la documentacid aporta una breu analisi de les xarxes socials, amb una conclusié que
percebem com inadequada a la FBCN. Tot i valorant I'esforg realitzat no pot arribar al nivell d'excel-léncia
atesa la diferent percepcié de 'objectiu del treball.

S'afirma que no es s'enfoca o compta amb una comunitat, quan en realitat no és aixi. No és una
comunitat amplia en nombre, perd si que esta molt activada, ja que és un segment determinat molt
concret, el sector nautic de base, errada que es reafirma amb les dades dades d’'engagement trobades,
~ com afirma la proposta “per sobre del promig de cada xarxa”, N .

La proposta s’artucula, schretof i princip'alment, amb una estratégia a xarxes socials {tot incorporant
Tiktok com a plataforma). Es troben a faliar exemples concrets de com es podria executar aquesta
estratégia per plataforma. També es troba a faltar una majora proposta de canals amb els que treballar



Barcelona
Capital Niutica

{mitjans, influencers, associacions, administracions...).

Es fa una proposta de model de relacié que sembla adequada. Pel que fa a les eines de monitoratge, es
proposen informes molt adequats, encara que no s'indica amb quines eines es recopil lara i es tractara la
informacicd.

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a bé en ambdés apartats i s’atorga la segient
puntuacié: 8 punts segons el segiient desglos:

Concepte
a.1. Grau de descripcid de la proposta i claredat en el seu 3
planiejament metodoldgic.
a.2. Adequacio estratégica als objectius plantejats en el 5

brief | als objectius propis de la FBCN

TINKLE:

Es presenta una reflexié estratégica ben el-laborada a partir d'una analisi realitzada amb les eines a
l'abast a cercadors. Els insights recollits han servit per a dotar d'arguments a la proposta, encara que tot
molt enfocat en els resultats trobats a premsa. Tot | amb aixd, es fa una proposta d'estratégia encertada,
encara que a molt alt nivell i de caire generalista, sense gaires exemples concrets que puguin aplicar a la
Fundacié.

La proposta metodoldgica per acomplir és adequada, perd es troben a faltar exemples concrest que
serveixin per la FBCN.

Proposta molt breu d'eines de monitoratge i principalment enfocat a xarxes socials.

Per les raons exposades es cataloga |la proposta com a bé en ambdos apartats | s'atorga la segiient
puntuacio: 8 punts segons el seglient desglos:

Concepte
a.1. Grau de descripcid de la proposta i claredat en el seu 3
plantejament metodologic.
a.2. Adequacio estrategica als objectius plantejats en el 5

brief i als objectius propis de la FBCN

BOTH:

Es fa una reflexid estratégica molt enfocada a la bona voluntat i d'idoneitat de I'empresa licitadora per

emprendre |a tasca de secretaria técnica. Es troba a faltar una proposta de quin ha de ser el

posicionament de la Fundacid i, ja que la reflexid es basa en futuribles que s'haurien de portar a terme. La
_reflexid té un focus principaiment de premsa, relacions publigues i xarxes socials,

exemples concrets. Es valora positivament I'exercici d'enumeracié dels mitjans i influencers amb els qui

es podria treballar.

Pel que fa a |'aproximacié de publics i canals, es fa una proposta poc definida i a molt alt nivell qgue no
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ajuda a entendre amb quin punt diferencial s'hi aproparia la Fundacio. El grau d’indeficid és semblant a la
part de mitjans/periodistes i xarxes socials. Es proposa abordar-los, perd no s'explica cap exemple
practic/concret de com fer-ho, amb quin posicionament ni exemples de missatges.

El model de relacid amb el client sembla adequat. Pel que fa a les eines de monitoratge, es fa una

extensa llista de métriques a tenir en compte, encara gue ne es proposen eines en concret ni es detalla
* com s'extreuran les dades.

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a bé en ambdés apartats i s'atorga la seglent
puniuacié: 8 punts segons el seglient desglos:

Concepte
a.1. Grau de descripci6 de la proposta i claredat en el seu 3
plantejament metodologic.
a.2. Adequacid estratégica als objectius plantejats en el 5

briefi als objectius propis de la FBCN

MCCANN:

La reflexié estratégica no respon als objectius de de la Fundacié, sind a la bona voluntat i idoneitat que

considera I'empresa adjudicataria que & per a esdevenir en la secretaria técnica de comunicacié de la
Fundacié.

La proposta de metodologia a aplicar, tot i que és solida, esta ben estructurada i s'explicita amb molt de
defall cada part del procés de treball es queda en un pla tedrica que i t& un caracter generalista que
podria funcionar per a gualsevol client. No s'incorpora detalls concrets i que podrien aplicar només als
objectius de la FBCN, el seus publics i el seu context. Es troben a faltar propostes propies i concretes per
& la Fundacid que exemplifiquin la manera d'enfocar la proposta com (nica.

El model de relacié que es proposa &€s meés propi d'agéncia creativa, més que d'un model de secretaria
técnica, el qual requereix d'una constant relacid de suport i retroalimentacié amb el client per part de la
direccié de la FBCN. En el cas en particular, el model plantejat no s'ajusta de forma plana a les
necessitats de la Fundacio.

No s'inclou l'apartat d'eines de monitoritzacié i reporting.
Per les raons exposades es cataloga la proposta com a bé a I'apartat relatiu al grau de descripcié de la

proposta i insuficient respecte de l'apartat d'adequacio estratégica i s'atorga la seglient puntuacio: 3
punts segons el seglent desglos: ’

Concepte

a.1. Grau de descripci¢ de la proposta i claredat en el seu 3
— { plantejament-metodolégie——— — — — — 1+ —

a.2. Adequaci6 estratégica als objectius plantejats en el
brief i als objectius propis de la FBCN




Barcelona
Capital Nautica

INTERPROFIT:

La proposta presenta alguns trets de confusié pel que fa als objectius de la FBCN (promacié de la vela
d'alta competicid) i els eixos d'activitat, que no son del tot correctes. Aquesta confusié fa que la proposta

i la reflexié estiguin desenfocades i tot resultant interessants, no s'adequen al que es demanava al plec
regulador.

La proposta metodologica, fot i ser adequada, es percep de caire generalista, basada en conceptes
tedrics i no dedicada en especific a la FBCN. Es troben a faltar exemples especifics que com es podria
baixar la proposta a casos practics.

Tant el model de relacio amb el client com les eines de monitoratge, semblen adequades.
Per les raons exposades es cataloga la proposta com a bé a I'apartat relatiu al grau de descripeit de Ia

proposta i insuficient respecte de l'apartat d’adequacié estratégica i s'atorga la seglient puniuacio: 3
punts segons el seglent desglos:

Concepte

a.1. Grau de descripcio de la proposta i claredat en el seu
plantgjament metodologic.

a.2. Adequacio estratégica als objectius plantejats en el
brief | als objectius propis de la FBCN

FOLCH:

La reflexic esiratégica presentada, tot i ser vélida, estd desenfocada pel que fa a I'objecte del plec,
basada principalment en la gestié de la Copa América i el seu impacte.

La proposta metodologica és poc precisa i no estd adaptada al tipus de client que és la FBCN. Es troben
a faltar exemples practics adaptats de la FBCN de cadascuna de les técniques que se mencionen.

Pel que fa a la proposta de metodologies agile, es generen dubtes sobre 'adequacié d’aquesta técnica
-més propia de la gestié d'un altre tipus de projectes- pel tipus de suport que es requereix.

Les eines de manitoratge es consideren poc definides, tot [ que resulta interessant l'aportacié de Citibeats
com a eina d'escolta activa.

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a insuficient a 'apartat relatiu al grau de descripcié
de la proposta i insuficient respecte de I'apartat d'adequacio estratégica i s’atorga la segiient puntuacio: 0
punts segons el seglient desglds:

Concepte

a.1. Grau de descripcio de la proposta i claredat en el seu
- | plantejament metodologic.

a.2. Adequacié estratégica als objectius plantejats en el
briefi als objectius propis de la FBECN

e |




) 3 | 5
1 briefi als objectius propis de la FBCN - =

ml i i

GINY:

La proposta és de caire massa generalista i amb una analisi DAFO que es queda a les capes més altes.
No es planteja un posicionament estratégic clar i esta principalment enfocada a I'ambit de xarxes socials,
sense cap proposta concreta d'accid amb exemples que puguin ajudar entendre el planigjament
estratégic.

Manquen exemples d'accions de relacions plbliques i de relacid amb els mitians de comunicacio,
d'esdeveniments i d'influencers.

Manquen propostes d'accions per eixos d'activitat, i d'originalitat, pel gue es converieix en una proposta
poc desenvolupada.

El plantejament metodologic i d'eines és correcte i entenedor, tot | que insuficient.

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a insuficient a 'apartat relatiu al grau de descripcié
de la proposta i insuficient respecte de f'apartat d'adequacié estratégica i s’atorga la segiient puntuacié; 0
punts segons el seglient desglos:

Concepte

a.1. Grau de descripcio de la proposta i claredat en el seu
plantejament metodologic.

a.2. Adequaci6 estratégica als objectius plantejats en el
hrief i als objectius propis de la FBCN

En conseqiiéncia, el quadre comparatiu de puntuacions per aquest concepte és el resultant a
continuacio:

AMT LLyC Tinkle Both Mccann Interprofit Folch Giny‘
| | s 3 3 3 3 3 0 0
| | 10 5 5 5 0 0 0 0
|sueTOTALS| 15 8 8 8 3 3 0 0

b. Exercici creatiu de creacié d’una campanya de notorietat que presenti_a la FBCN a
Catalunya. fins a 10 punts.

Concepte Insuficient Bé Excel-lent

b.1. Adequacit estratégica als objectius plantejats en e!

b.2. Originalitat en el concepte creatiu i en la seva
aplicacio en els canals on i off.
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AMT:

La campanya de notorietat presentada s'ajusta perfectament als objectius estratégics de la Fundacio i
contempla impactar a cadascun dels pdblics objectius. Es presenta una campanya amb un concepte
emacionant i memorable que es desplega amb tot un seguit d'accions molt originals, de baix pressupost,

perd d'alt impacte comunicatiu, com la hackathon per I'electrificacié o la tenyida dels monuments amb
[lum blava.

Aguestes accions s'acompanyen d'un mix de mitjans on i off que es desplega amb varies fases, sent la de
teaser la més evocadora. La campanya acaba amb un acte molt original en el seu concepte i que pot
generar notorietat, tot enmarca dins una jomada dedicada a la ciutadania.

Malt original i de gran impacte i valor la idea del "Blue Deck", que permet el desplegament d'accions
noticiables a! llarg del temps.

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a excel-lent a I'apartat d'adequacio esiratégica de
la proposta i excel-lent respecte de l'originalitat en el concepte creatiu i en la seva aplicacié i s'atorga la
seglent puntuacié: 10 punts segons el segiient desglds:

Concepte
b.1. Adequacio estratégica als objectius plantejats en el 5
brief i als objectius propis de la FBCN
b.2. Originalitat en el concepte creatiui en la seva 5

aplicacio en els canals on i off.

MCCANN:

L'estrategia s'explica amb claredat i s'han entés perfectament els objectius de la FBECN per part de
I'empresa licitadora i com fer-los arribar a cada public. Per tant, la proposta i el seu desenvolupament
s'adeqlien als objectius estratégics de la Fundacié, perd 'execucid del concepte no acaba de transmetre
la poténcia estratégica plantejada. El concepte creatiu, tot | que és original en la seva aplicacid grafica i el
seu desenvolupament argumental és emotiu, no acaba de transmetre el fi Ultim que busca la FBCN, que
va més enlla de "mirar el mar”, siné que vol viure'l, gaudir-lo, treballar-hi, respectar-lo. La FBCN busca la
implicacid de la ciutadania amb el mar, no que aquest només esdevingui un subjecte passiu, com ha estat
fins ara.

Plantejament de l'estratégia de difusié on i off amb un mix de mitjans molt correcte i detallat. Molt original
I'accié dels miralls enfocant a l'aigua, tot i que irrealitzable. Metodologia i terminis d'entrega correctes

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a excel-lent a 'apartat d'adequacié estratégica de
la proposta i bé respecte de l'originalitat en el concepte creatiu | en la seva aplicacio | s'atorga la segient
puntuacié: 8 punts segons el seglent desglos:

Concepte

b.1. Adequacio estratégica als objectius plantejats en el
brief i als objectius propis de la FBCN
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b.2. Originalitat en el concepte creatiu i en la seva
aplicacio en els canals on i off.

LLYC:

La reflexié estratégica de l'exercici creatiu és totalment encertada i s'adequa als objectius de la Fundacic
per a tots els seus publics.

L'execucié creativa és senzilla i emotiva a I'hora i les seves derivacions funcionen a la perfeccié per a
cada target.

L'estratégia de difusid és encertada, encara gue principalment enfocada a la ciutat de Barcelona. Es
troben a faltar més accions especifiques a la resta del territori en Ia linia de la dels vaixells.

El temps de resposta de I'encarrec sembla correcte, excepte la primera fase del concepte creatiu i les
seves declinacions, que es fa una proposta poc realista d'entrega.

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a excel-lent a Fapartat d’adequacié estratégica de
la proposta i bé respecte de l'originalitat en el concepte creatiu i en la seva aplicacio i s'atorga la seglent
puntuacid: 8 punts segons el seglent desglds:

Concepte
b.1. Adequacid estratégica als objectius plantejats en el 5
brief | als objectius propis de la FBCN
b.2. Originalitat en el concepte creatiu i en la seva 3

aplicacid en els canals on i off.

TINKLE:

La reflexid estratégica de I'exercici creatiu és encertada i s'adequa als objectius de la Fundacio. El
concepte creatiu és correcte encara que d'impacte moderat.

Es valora positivament la proposta de complementar la campanya amb activitats com les xerrades i els
tallers, que ajudin a reforgar els missatges. No obstant, hi ha dubtes sobre la capacitat de cridar I'atencio i

la participacio de persones gue no tenen costum de vincular-se amb el mar, objectiu principal de la
campanya.

Es troba a faltar un major émfasi en fer arribar la difusié a la resta del territori catala.
Per les raons exposades es cataloga la proposta com a excel-lent a I'apartat d'adequacio estratégica de

la proposta i bé respecte de l'originalitat en el concepte creatiu i en la seva aplicacié i s'atorga la seglient
puntuacid: 8 punts segons el seglient desglds:

Concepte
b.1. Adequacio estratégica als objectius plantejats en el 5
brief i als objectius propis de la FBCN
b.2. Originalitat en el concepte creatiu i en la seva 3

aplicacio en els canals on i off.
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BOTH:

El desenvolupament estrategic és correcte, perd I'execucidé es desvia dels objectius de la FBCN i pot
portar a confusio, ja que la FBCN, precisament canvia de nom per ampliar els seus eixos d'activitat més
enlla de la vela.

La proposta de |'exposicio sobre la FBCN entenem que és deficitaria per a generar la traccié de l'atencio
dels mitjans de comunicacid, i encara menys, dels ptblics generals, doncs no pensem que sigui un fet
noticiable. Hagués ajudat el desenvolupament d'un concepte concret que facilités la connexié amb els
publics.

L'exercici d'abstraccié de Catalunya en forma de vela és interessant, encara que pot ser confés pel que fa
a la marca de la FBCN, encara poc o gens coneguda, com per afegir un altre element grafic a un que
encara s'ha de popularitzar.

La proposta de difusio és molt completa, perd, degut a I'enfocament cap a la vela, es troben a faltar
accions amb les que arribar als targets dels eixos que no s'estan tenint en compte.

Per les raons exposades es cataloga [a proposta com a bé a ['apartat d'adequacié estratégica de la
proposta i bé respecte de l'criginalitat en el concepte creatiu i en la seva aplicacid i s'atorga la seglient
puntuacio: & punis segons el segiient desglos:

Concepte

b.1. Adequacio esiraiégica als objectius plantejats en el
brief i als objectius propis de la FBCN

b.2. Originalitat en el concepte creatiui en la seva
aplicacié en els canals on i off.

INTERPROFIT:

La reflexic estratdgica s'adequa als objectius de la Fundacié, tot i que s'aborda de manera moit
generalista. Per a una correcta comprensié d'aguest apartat manca concrecié i determinacid d'elements
que puguin elevar la categoria de la proposta formuiada. Al concepte creatiu presentat i manca
emocionalitat i inspiracid | és molt racional. Aguest es combina amb una proposta de cfaim de marca amb
derivacions de manera que es genera confusio en el desenvolupament dels conceptes de cfaim de marca
i el de campanya.

Aixi mateix la proposta presentada detalla de manera molf breu el mix de canals de difusio i no es fa cap
proposta temporal de com desplegar o desenvolupar la campanya. Per altra banda, tampoc es fa cap
referéncia a com fer arribar la campanya a la resta del territori, sent suficient la conceptualitzacié d’aquest
element a efectes valaratius..

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a bé a l'apartat d’adequacié estratégica de la
proposta i bé respecte de l'originalitat en el concepte creatiu i en la seva aplicacié i s'atorga la segiient
_punfuacié: & punts segons el segilent desglos:

13



Barcelona
Capital Nautica

Concepte

b.1. Adequacio estratégica als objectius planiejats en el
brief i als objectius propis de la FBCN

b.2. Originalitat en el concepte creatiu i en la seva
aplicacié en els canals on i off.

FOLCH:

La proposta estratégica no s'adequa als objectius de la FBCN, ja que se centra principalment al voltant de
la Copa America, i els objectius | els ambits d'actuacia de la FBCN s6n més amplis.

El concepte creatiu de resignificar la B &s un recurs habitual en la comunicacié vinculada amb |a ciutat de
Barcelona. No obstant, l'abast de la campanya que es demana és el territori catala, i tant el concepte com
el pla de difusid s'enfoquen Unicament en la capital.

D'altra banda, es demana una proposta que es pugui encabir en un pressupost reduit, i algunes de les
propostes {com les experiéncies RV) son projectes que requereixen d'alt pressupost només en la seva
produccio, sense comptar després [a inversid en la seva difusio.

Es troba a faitar que s'exemplifiquin les propostes, per exemple proposant noms d'infliencers o proposant
un exemple de guié per les capsules. Tampoc es fa una proposta del temps de resposta dels encarrecs.

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a insuficient a I'apartat d’adequacié estratégica de
la proposta i bé respecte de l'originalitat en el concepte creatiu i en la seva aplicacié i s'atorga la segiient
puntuacié: 3 punts segons el seglent desglos:

Concepte
b.1. Adequacic estratégica als objectius plantejats en el 0
brief i als objectius propis de la FBCN
b.2. Originalitat en el concepte creatiu i en la seva 3

aplicacid en els canals on i off,

GINY:

La proposta és insuficient perque no té en compte els objectius de la fundacio i s'enfoca només amb el
concepte Barcelona i Copa América, quan la tasca de la fundacié és més amplia en territori i ambit
d'actuacid. El concepte de la campanya sembla de dificil comprensié sense una explicacié gue el recolzi.

Es presenta un pla de difusié genéric, poc detallat i que no té en compte a la resta de Catalunya.

No es presenta proposta metodelégica de freball especificant el temps de resposta.

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a insuficient a I'apartat d’adequacié estratégica de

la proposta i també insuficient respecte de I'originalitat en el concepte creatiu | en la seva aplicacio i

g’atorga la seglient puntuacid: 0 punts segons el seglient desglos:
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Concepte

b.1. Adequacid estratégica als objectius plantejats en el
brief i als objectius propis de la FBCN

b.2. Originalitat en el concepte creatiu i en la seva
aplicacio en els canals on i off.

En conseqiiéncia , el quadre comparatiu de puntuacions per aquest concepte és el resultant a

continuacié:
AMT Mccann LiyC Tinkle Both Interprofit Folch Giny
5 5 5 5 3 3 0 0
5 3 3 3 3 3 3 0
SUBTOTALS 10 8 8 8 6 6 3 0

c. Alires campanyes d'ambit similar al del plec {comunicacié de marca) realitzada per
I'empresa adjudicataria en els dos Gltims anys, fins a 15 punts

Concepte Insuficient Bé Excel-lent

c.1. Originalitat en el concepte creatiu, I'execucio de la
idea i similitud de les campanyes presentades amb lo 0 5 10
sol-licitat en &l present plec, en termes d'ambit i sector.

c.2. La claredat en I'exposicid dels casos. 0 2 5

AMT:

Els casos presenten conceptes molt originals i s'exposa el seu desenvolupament estratégic, aixi com els
seus resultats de manera clara i entenedora. El cas de Sail GP aporta un congixement d'una competicio
de vela d'alf nivell tractada comunicativament d'inici a fi. Aixd sumat al cas Mobile World Capital, que
impacta colateraiment a I'ambit econdmic i social, per tractar-se d'una fundacié amb una estructura i una
missio molt semblants a la de la FBCN, es valora molt positivament.

Aixi mateix destaca sobremanera la claredat a 'exposicié de la documentacid que facilita enormement la
comprensio de ia idea central de la campanya..

creatiu de la proposta i respecte de Ia claredat ex19|ble en Iexposmlo dels casos | g'atorga la seglent
puntuacid: 15 punts segons el segtient desglos:

15



Barcelona
I ];] Capital Nautica

Concepte

¢.1. Originalitat en el concepte creatiu, 'execucié de la
idea i similitud de les campanyes presentades amb lo 10
sol-licitat en el present plec, en termes d'ambit i sector

c.2. La claredat en I'exposicié dels casos. 5

LLYC:

Les campanyes proposades s'adeqiien en ambit i sector, en dos casos vinculats en la sostenihilitat dels
mars per a dues grans companyies multinacionals i que han resultat amb un gran impacte a la premsa.

No obstant, de les dues campanyes més similars, no s'identifica un concepte creatiu propi a través del
qual s'hagi articulat tota la campanya, siné que s'ha fet una bona tasca de relacié amb mitjans.

Daltra banda, els casos estan exposats de manera breu, perd molt concisa, fet no permet advertir en tota
la seva amplitud el contingut i 'impacte del missatge gue es tracta de comunicar,

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a bé a l'apartat d'originalitat en el concepte creatiu
de la proposta | com a bé respecte de la claredat exigible en 'exposicié dels casos | s’atorga la segiient
puntuacid: 7 punts segons el seglent desglos:

Concepte

c.1. Originalitat en el concepte creatiu, l'execucit de la
idea i similitud de les campanyes presentades amb lo 5
sol-licitat en el presenti plec, en termes d'ambit i sector

c.2. La claredat en 'exposicid dels casos. 2

MCCANN:

La seva proposta només 1 de les 3 campanyes presentades responen a l'ambit nautic ifo d'economia
blava, encara que es presenten dues campanyes en I'ambit de la sostenibilitat.

Els casos estan exposats de manera clara | entenedora, facilitant-ne la comprensio del seu abast i els
resultats obtinguts en cada cas.

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a bé a I'apartat d'originalitat en el concepte creatiu
de la proposta i en la claredat exigible en Pexposicio dels casos i s'atorga la seglient puntuacié: 7 punts
segons el segUent desglos:

Concepte

c.1. Originalitat en el concepte creatiu, Fexecuci6 de la
idea i similitud de les campanyes presentades amb lo 5
sol-licitat en el present plec, en termes d'ambit i sector
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c.2. La claredat en I'exposicié dels casos. 2

BOTH:

De l'analisi derivat de les propostes presentades, es comprova l'experiéncia i el coneixement en la
comunicacid de 'ambit esportiu i nautic que es demana com element puntuable al plec.

En canvi, es troben a faltar la enumeracité d'exemples concrets de les campanyes creatives plantejades,
atés que la proposta formulada s'enfoca principalment a les accions de comunicacié i PR, aixi com la
determinacié d'elements visuals que ajudin a comprendre la poténcia de les accions portades a terme.

Per les raons exposades es cataloga |a proposta com a bé a 'apartat d'originalitat en el concepte creatiu
de la proposta i com a bé respecte de la claredat exigible en I'exposici6 dels casos i s'atorga la seglent
puntuacio: 7 punts segons el segiient desglos:

Concepte

¢.1. Originalitat en e} concepte creatiu, 'execuci6 de la
idea i similitud de les campanyes presentades amb lo 5
sol-licitat en el present plec, en termes d'ambit | sector

¢.2. La claredat en l'exposicid dels casos. 2

INTERPROFIT:

L'empresa licitadora presenta diversos casos vinculats en I'ambit nautic de manera clara i entenedora.
Malgrat I'anterior, les campanyes presentades a la proposta estan emmarcades dins de I'ambit de les
relacions publiques i la logistica d'esdeveniments i no tant estretament a una campanya de notorietat, tal
com es demana als plecs de la licitacio. Aquesta desviacid justifica el no assoliment de I'excel lencia en la
puntuacio de la proposta.

Respecie a F'apartat de la claredat en I'exposicié, la proposta presentada no destaca per incloure
elements determinants per a aquest nivell de conceptualitzacié, fet que comporta Fobtencié de la
qualificacié de proposta "bé” en la valoracié d’aquest apartat.

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a bé a 'apariat d'originalitat en el concepte creatiu
de |la proposta i com a bé respecte de la claredat exigible en I'exposicio dels casos i s'atorga la seglent
puntuacié: 7 punts segons el segiient desgios:

Concepte

c.1. Originalitat en el concepte creatiu, 'execucié de la
idea i similitud de les campanyes presentades amb lo 5
| sollicitat en el present plec, en termes d'ambit i sector

c.2. La claredat en l'exposicié dels casos. 2
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TiNKLE:

Respecte d'aquest licitador, els casos presentats tenen similituds pel que fa al sector, encara que la
campanya proposada manca d'originalitat, tant pel format com pel concepte.

Les propostes estan exposades de manera breu, pero clara i concisa, sense que destaquin per elements
com el desenvolupament de |a proposta que no interfereixi en |a claredat del producte.

Els resultats obtinguts, tot i ser bons, semblen més resultat de I'autoritat i la rellevancia del client, més de
que l'impacte de l'accid prdpiament portada a terme.

Per les racns exposades es cataloga la proposta com a bé a l'apartat d’originalitat en el concepte creatiu
de la proposta i com a bé respecte de la claredat exigible en I'exposicid dels casos i s'atorga la seglient
puntuacid: 7 punts segons el seglient desglos:

Concepte

c¢.1. Originalitat en el concepte creatiu, 'execucié de la
idea i simiitud de les campanyes presentades amb lo ; 5
sol-licitat en el present plec, en termes d'ambit i sector

¢.2. La claredat en |'exposicié dels casos. 2

FOLCH:

En el cas d'aquest licitador, tot i que els casos presentats si poden tenir alguna vinculacié amb I'ambit de
l'economia blava, no es projecta la relacié amb Pactivitat de la FBCN. Els casos presentats estan més
vinculats a I'ambit de la identitat grafica de marca que de la comunicacié i la notorietat de marca, tal com
es demana en aguest plec. Aquesta desviacié unicament permet cansiderar la proposta com a insuficient
a la vista de les mancances detectades, comportant com a conseqiéncia que no es disposi diinformacié
suficient per a entendre els resultats obtinguts

Respecte a la claredat en l'exposicio dels casos, malgrat el que s'ha indicat al paragraf anterior, és
suficient per a la correcta comprensié dels escenaris plantejats, sense que aixo comporti res més que un
nivell suficient o “bé&” de puntuacio.

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a insuficient a l'apartat d'criginalitat en el concepte
creatiu de la proposta i com a bé respecte de [a claredat exigible en I'exposicié dels casos i s'atorga la
seglent puntuacio: 2 punts segons el segiient desglos:

Concepte

c.1. Originalitat en el concepte creatiu, I'execucio de ia
idea i similitud de les campanyes presentades amb lo o]
sol-licitat en el present plec, en termes d'ambit i sector

c.2. La claredat en l'exposicio dels casos. 2
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GINY:

La licitadora presenta tres projectes que si tenen relacié amb I'ambit nautic, encara que els tipus
d'encarrecs aportats es considera que estan més vinculats amb la gestié integral de la comunicacid, i no
tant cap a I'enfocament de campanyes de notorietat, tal com es demana en el plec.

La claredat dels elements exposats es considera suficient per a la correcta comprensio dels elements
plantejats, sense que es destaqui en aquest apartat a la vista de la documentacié incorporada a la plica

Per les raons exposades es cataloga la proposta com a bé a P'apartat doriginalitat en el concepte creatiu
de la proposta i com a bé respecte de la claredat exigible en I'exposicid dels casos i s'atorga la seglient
puntuacid: 7 punts segons el segilent desglos:

Concepte

¢.1. Originalitat en el concepte creatiu, I'execucié de la
idea i similitud de les campanyes presentades amb lo 5
sol-licitat en el present plec, en termes d'ambit | sector

c.2. La claredat en I'exposicid dels casos. 2

En conseqiiéncia. el quadre comparatiu de puntuacions per aquest concepte és el resultant a
continuacio:

AMT LLyC  Mccann Both Interprofit  Tinkle Folch Giny
| | 10 5 5 0 5
| | 5 2 5 2 2 2 2 2
|SUBTOTALS| 15 7 10 7 7 7 2 7
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Fent el sumatori de les puntuacions obtingudes als diferents apartats, es conclou la segient puntuacié

final respecte dels criteris que depenen d'un judici de valor.

CRITER!S DE JUDICIS DE
VALOR

a) Proposta de secretaria técnica

b) Exercici creatiu

c¢) Altres campanyes

TOTAL

Barcelona, 9 de febrer de 2023

AMT LLyC Tinkle Both Mccann Interprofit Folch Giny

15
10
15

© 40

Coloma Serra
Directora de Comunicacio
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