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PLEC DE CONDICIONS TECNIQUES PER A LA CONTRACTACIO DELS SERVEIS PER A LA GESTIO DEL
PREMI JOVE DE COMIC SANT MARTi AMB MESURES DE CONTRACTACIO PUBLICA SOSTENIBLE

1.- ANTECEDENTS

L’Abordatge integral contra les violencies masclistes ha estat una prioritat per ’Ajuntament de
Barcelonai és per aquest motiu que ha desenvolupat nombroses actuacions i mesures orientades a
erradicar aquest greu problema social i politic.

El Districte de Sant Marti va impulsar el Premi Jove de Comic per a la prevencid i erradicacié de les
violéncies masclistes I’any 2015, arran del rebuig social a un feminicidi que es va produir el 2014 al
Barri del Besos i el Maresme i amb l'objectiu d’impulsar una campanya de prevencié de les
violéncies masclistes. Les entitats de dones, des del Consell de Dones del Districte de Sant Marti, van
manifestar el rebuig al feminicidi i també la necessitat de fer accions de sensibilitzacié envers la
poblacié més jove.

Per aquest motiu el Districte de Sant Marti, la Regidoria de Feminismes i LGTBI de ’Ajuntament de
Barcelonai les Biblioteques del Districte de Sant Marti, amb la col-laboracié del Consell de les Dones
del Districte de Sant Marti, van convocar el 2015 el Premi Jove de Comic Sant Marti per a la prevencid
i erradicacié de la violencia masclista.

Havent celebrat les edicions anteriors amb exit i tenint el suport per part de les entitats i grups de
dones, impulsem una nova edicié del certamen que té per objectiu sensibilitzar i implicar les
persones més joves en la lluita contra les violéncies masclistes a través d’unes relacions més
equitatives i igualitaries entre homes i dones i fent servir 'expressié creativa, amb un mitja artistic
proper i assequible com és el comic.

2.- OBJECTE DEL CONTRACTE

L’objecte del contracte son els serveis per a la gestié del Premi Jove de Comic Sant Marti, amb
mesures de contractacio publica sostenible.

3.- DESCRIPCIO DE LA PRESTACIO

Servei de disseny, difusio i execucio del projecte Premi Jove de Comic Sant Marti per la prevencid i
erradicacio de les violéncies masclistes. Inclou 'organitzacid i realitzacié de tallers de sensibilitzacié
dirigits a adolescents i joves, 'acte de lliurament dels guardons i altres activitats al voltant del
premi.
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3.1.- Fase de creacio, disseny i difusio de la imatge del Premi Jove de Comic

L’empresa adjudicataria haura de confeccionar una identitat grafica del Premi Jove de Comic per a
U’edicié 202712028 a partir de I'obres guanyadores de cada edicié anterior, d’acord amb les
indicacions de la responsable del contracte del Districte de Sant Marti. Aquest material té per
objectiu representar el premi i alhora sensibilitzar sobre la necessitat d’implicar-se en la lluita
contra les violéncies masclistes.

L’empresa adjudicataria haura de produir tots els materials de difusié necessaris: el disseny,
maquetat i impressio dels cartells, fullets, anuncis, banderoles i baners per a tota la ciutat perala
convocatoria de 2027 i 2028, seguint les indicacions de la persona responsable del contracte i del
Departament de Comunicacié del Districte. Els diferents materials de difusié transmetran, en cada
moment, els tres aspectes clau del Premi: la convocatoria, la fase de votacié del premi del publici
l’acte de lliurament dels guardons.

L’empresa també sera ’encarregada de proporcionar a la persona responsable del contracte i al
Departament de Comunicaci6 del Districte de Sant Marti tot el material necessari per facilitar la
votacio de les obres per part del public. Per poder dur a terme el premi del public, les obres seran
difoses a través del web i de les xarxes socials del Districte i/o d’altres canals de comunicacié que
determini PAjuntament de Barcelona en cada edicid.

La quantitat de cada un dels materials de comunicacié sera establerta per ’Ajuntament a partir de
la proposta que li presenti ’empresa, amb una produccié maxima total de 4.000 exemplars.

L’empresa adjudicataria sera 'encarregada de fer la distribucié d’aquest material de difusié en els
punts i establiments que indiqui la persona responsable del contracte.

L’empresa adjudicataria realitzara una publicacié de les obres de cadascuna de les edicions. La
proposta haura de seguir les indicacions de la persona responsable del contracte i del

Departament de Comunicaci6 del Districte. Aquesta publicacié no haura de superar el nombre de 10
obres i s’editara la quantitat d’entre 150 i 200 exemplars a quadricromia. L’edicid i publicacié
d’aquest material, que ha de tenir format de cataleg, té per objectiu reconéixer la contribucio de les
persones que hi han participat.

L’empresa adjudicataria haura de garantir que les obres es publiquin amb una llicencia Creative
Commons adequada que permeti la seva difusid respectant els drets dels autors i autores.

3.2.- Donar suport als actes de divulgacié i difusié publica del Premi Jove de Comic en ’ambit
de districte i de ciutat

Amb l'objectiu de donar visibilitat i presentar el Premi Jove de Comic de cada una de les edicions,
les activitats de divulgaci6 del premi hauran de recollir i donar resposta a les aportacions del grup
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motor del premi. El grup motor estara format per representants de la Direcci de Serveis a les
Persones i al Territori (DSPIT) del Districte de Sant Marti, del Consell de les Dones de Sant Marti, del
Departament de Comunicacié de Sant Marti, de Biblioteques de Barcelona i de la Direccié de Serveis
de Feminismes, Transversalitat de Génere i LGTBI de ’Ajuntament de Barcelona.

L’empresa adjudicataria haura d’organitzar i executar els actes de divulgacid i difusié del premi
d’acord amb la supervisié de la persona responsable del contracte.

3.3.- Organitzacio de tallers de sensibilitzacio per a persones joves i adolescents

52 hores de tallers: presentar i executar una programacio de tallers adrecats al public jove i
adolescent del Districte de Sant Marti; public que estara principalment ubicat a les escoles
d’educacio primaria, els instituts de secundaria, les biblioteques i/o als equipaments culturals i
socioeducatius de que disposem en el territori de Sant Marti, i de manera especifica en equipaments

de ciutat que, per la seva singularitat, es valori oportu.

L’empresa adjudicataria i la persona responsable del contracte acordaran amb antelacié com i qui
fara els contactes amb els instituts i la resta de serveis i equipaments esmentats. L’empresa
adjudicataria presentara un calendari de tallers i sessions, com a minim d’una hora per taller o
sessid, tenint en compte el total de 52 hores. Els tallers hauran de tenir com a objectiu sensibilitzar
respecte a les violéncies masclistes, aixi com facilitar la produccid i presentacié d’obres al concurs
del Premi Jove de Comic.

Per tal de facilitar i assegurar que es pugui fer divulgacié del Premi Jove de Comic, aquest tallers
s’hauran de realitzar abans de la data de tancament de recollida d’obres que marqui ’'anunci de la
convocatoria del premi.

Tot canvi temporal o definitiu en la composici6 del programa de tallers haura de ser notificat a la
persona responsable del contracte.

Si per raons d’interes general o sanitaries, calgués desenvolupar activitats de forma no presencial,
’empresa adjudicataria executara els serveis de forma telematica.

Els tallers en linia s’hauran de desenvolupar amb la mateixa qualitat, amb el mateix contingut
tematic i facilitant el mateix nivell de resultats que la versio presencial. Aquesta proposta haura
d’estar consensuada amb la persona responsable del contracte. L’empresa mantindra la
comunicacio electronica amb els referents dels centres educatius, equipaments o serveis amb els
quals s’han dinamitzat o programat tallers i donara indicacions i recursos per orientar 'activitat de
lalumnat.
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3.4.- Fase de presentacio d’obres al concurs i sessio de deliberacio del jurat

L’empresa adjudicataria donara suport als joves i adolescents, directament o a través dels
centres, serveis i equipaments i/o a través de les seves families, aixi com als centres, serveis i
equipaments que hagin participat als tallers, per tal que presentin obres al concurs del Premi Jove
de Comic. Amb aquest objectiu, els facilitara la informacid i les eines de manera detallada i
accessible.

Respecte a la composicio del jurat, ’adjudicataria haura de proposar persones vinculades amb mén
del comic com a membres d’acord amb les disposicions de les Bases del concurs. Aquesta proposta
de jurat sera supervisada per la persona responsable del contracte. Una vegada hagi estat escollit,
’empresa adjudicataria facilitara la composicié del jurat per a la seva publicacié al web del premi.

S’acordara amb la persona responsable del contracte la data de la sessié de deliberacié del jurat i
també la proposta de dinamitzaci6 d’aquesta sessid, tenint en compte els criteris de valoracid
establerts a les Bases del concurs. D’aquesta sessid, ’lempresa redactara una acta que sera
supervisada per la persona responsable del contracte abans de ser lliurada.

Per raons d’interés general i/o sanitaries, aquesta deliberaci6 es podra realitzar de forma
telematica.

L’empresa adjudicataria sera ’encarregada de proporcionar en aquesta sessi6 de deliberacié el
material necessari, fisic o digital, per facilitar el debat de les candidatures entre el jurat. Per tal de
fer la tasca de deliberacio, aportara una persona que donara suport a la sessio, on es podran
establir complicitats i generar un discurs i un relat contra les violéncies masclistes entre 'ambit
académic, artistic i editorial.

3.5.- Organitzacio de l’acte de lliurament del premi

L’empresa adjudicataria s’haura de coordinar amb la persona responsable del contracte per donar
suport a 'organitzacio i execucié de I'acte de lliurament del premi. Per aix0 es comptara amb les
aportacions iamb el suport del grup motor del premi. Les despeses relacionades amb els treballs
efectuats pel jurat estaran incorporades en l’acte de lliurament dels guardons.

Un cop establerts els premis i mencions atorgats pel jurat i pel public, 'empresa adjudicataria haura
d’adquirir els diferents materials i guardons que es contemplin en la convocatoria del concurs. En el
cas dels lots i del material grafic, ’adjudicataria garantira que es tracta de material de nova
adquisicid i demostrara que s’ha adquirit en establiments especialitzats en el comici/ o d’arts
grafiques.

Elnombre i quantia de lots s’establira d’acord amb la prescripcié que faci la DSPIT de Sant Marti,
d’acord amb el totals de persones guardonades, i no sera superior a 8.
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3.6.- Valoracio i presentacio dels tallers i del projecte general
L’empresa adjudicataria haura de:

- Ferunavaloracio dels tallers amb els centres educatius, serveis i equipaments, un cop
finalitzats.

- Feruna presentaci6 de les dades principals del projecte al grup motor, previament validades per
la persona responsable del contracte.

- Elaborari presentar anualment la memoria general del premi indicant les accions que s’han dut
aterme en relacié amb la difusid i la comunicacid del Premi, lelaboracié dels diferents
materials i documentacid, els continguts dels tallers de sensibilitzacio, el resultat de la
participacio en els tallers de sensibilitzacié amb indicadors d’avaluacié quantitatius, les
col-laboracions del Premi, la seleccio del jurat, la sessio de deliberacié del jurat, les obres
presentades a concurs, acte de presentacid del Premi, els premis i les obres guardonades. El
termini maxim de lliurament de la memoria és el 30 de novembre de 2026.

3.7.- Calendari d’execucié anual del Premi Jove de Comic

Tasques Gener Febrer Mar¢ Abril Maig Juny Juliol Agost Setembre Octubre Novembre Desembre

Presentacid de la
proposta de tallers de
sensibilitzacid i
calendari

Contactes amb centres
educatius, serveis i
equipaments

Desenvolupament dels
tallers.

Proposta d'imatge de
la seglient edici6 del
premi i productes de
comunicacio.

Presentacio i elaboracid
dels  productes de
difusi6 de la seglient
convocatoria.

Presentacié de la
proposta de
col-laboradors,

aixi com dels premis per
a cada categoria.

Elaboracié i difusié dels

productes de
comunicacié durant
I'any del premi:
convocatoria, premi del
public i acte de
lliurament dels
guardons

Presentacid de la
proposta de jurat.

Facilitar la informacio i
suport necessari per

presentar les obres al
concurs.
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Recollida i preparacié
de les obres per a la
deliberacié del jurat i
per a la votacié del
public.

Reunié de deliberacio
del jurat.

Recollida de la votacio
del public

Compra i preparacié
dels premis.

Acte de lliurament i
entrega de premis.

Valoracié dels tallers
amb els centres
educatius, serveis i
equipaments.

Presentacid de la
memoria  anual  del
premi.

Preparacio de la
roposta de cataleg de
a convocatoria actual
del Premi.

Maquetaci6 del cataleg
de la convocatoria
actual.

Impressi6 i distribucié
del cataleg de la
convocatoria anterior.

Total d’hores: 564 + 52 especifiques de tallers

4.- PERSONAL

Es requereixen 564 hores anuals, equivalents a la categoria de coordinador/a de projectes
socioculturals (grup professional 3, nivell 2.1. del Conveni col-lectiu del sector del lleure educatiu i
sociocultural de Catalunya) per executar les tasques necessaries pel bon desenvolupament del
projecte i descrites a la proposta de calendari i als apartats anteriors d’aquest plec. La figura de
coordinacié haura de tenir titulacié universitaria de grau, diplomatura o llicenciatura; domini de
catala i castella parlat i escrit; i experiéncia en tasques de programacié cultural d’un any.
L’adjudicataria fara una proposta de distribucié d’aquestes hores consensuada amb la persona
responsable del contracte i adaptada a les diferents fases del projecte.

Es requereixen 52 hores anuals, equivalents a la categoria de técnic/a d’intervencio sociocultural
especialitzada (grup professional 3, nivell 2.1. del Conveni col-lectiu del sector del lleure educatiu i
sociocultural de Catalunya) per garantir la realitzacid dels tallers previstos en aquest contracte.
Aquests tallers seran executats per professionals formats en perspectiva de génere i violencies
masclistes. Dita formacié haura d’acreditar-se a la persona responsable del contracte en presentar
el programa de tallers.

Les persones contractades per ’empresa dependran Unicament d’aquesta, a tots els efectes, sense
que entre aquestes i ’Ajuntament existeixi cap vincle funcionarial ni laboral.
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En cas d'abséncia per malaltia del personal assignat, l'empresa adjudicataria es compromet a tenir
prevista la substitucio en el termini de 72 hores o el que s’hagi ofert a 'oferta.

Tot canvi temporal o definitiu de les persones contractades haura de ser notificat al Districte de
Sant Marti amb una antelacié minima de 15 dies. El Districte podra demanar la substitucié de la
persona treballadora, si no es compleixen les condicions establertes en el present contracte.

L’empresa adjudicataria es compromet a prestar el servei de forma ininterrompuda.
5.- OBLIGACIONS DE L’ADJUDICATARIA

- Assignaci6 d’una persona per desenvolupar la coordinacié general del servei (minim 2 hores
quinzenals) que es coordinara amb la DSPiT del Districte de Sant Marti i amb la Direcci6 de
Serveis de Feminismes, Transversalitat de Génere i LGTBI de ’Ajuntament de Barcelona.

- Presentacid d’un projecte que inclogui:

e Els equipaments o serveis objectes de la difusid dels tallers.

e Ladocumentacié que acompanyara la difusié dels tallers en els diferents
equipaments o serveis del territori.

e Elsobjectius generals i especifics dels tallers.

e Els continguts dels tallers, adequant-los als objectius i a les diferents edats de
la poblacié destinataria.

e Elcalendaridels tallers i la distribuci6 de les diferents sessions tenint en
compte els centres participants i els continguts proposats.

e Els materials i recursos previstos per al desenvolupament dels tallers.

- Aportacid de la segiient documentacio:

e Proposta de tallers i calendari de tallers.

e Proposta amb les dades principals per presentar en diferents centres educatius,
equipaments i serveis, anualment.

e Guiaperalapresentacié d’obres al Premi Jove de Comic Sant Marti, actualitzada en cada
edicid.

e Guiade recursos grafics per crear imaginaris lliures de violéncies masclistes, actualitzada en
cada edicid.

e Guiade recursos per crear un fanzin, actualitzada en cada edicié.

e Document que reculli un llistat de recursos i materials complementaris que serveixi de
suport a les persones que vulguin participar en el concurs, actualitzat en cada edicid.

e Memoria de cada una de les edicions del premi.

e Memoria final del projecte en finalitzar el contracte, amb indicadors d’avaluacié i resultats i
el nivell de satisfaccid i el grau d’acompliment dels objectius. S’haura de lliurar en un
termini maxim de 20 dies després de la finalitzaci6 del contracte.
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e Els projectesila documentaci6 que es considerin propietat municipal seran lliurats al
Districte a la finalitzacié del mateix contracte.

6. COMUNICACIO I DIFUSIO

L’empresa adjudicataria es fara carrec de la comunicacié i difusié del Premi Jove de Comic Sant
Marti garantint una cobertura i una qualitat adequades al volum d’activitat i caracteristiques del
concurs. Ho fara garantint ’accés a la informacié del maxim de poblacié possible i de forma
diferenciada per al segment de la poblacié destinataria del projecte: adolescentsi joves.

L’empresa adjudicataria haura de tenir en compte que la representacié del servei és de
’Ajuntament de Barcelona i del Districte de Sant Marti com a titulars que son, a efectes de la relacié
amb tercers (ciutadania, entitats, institucions, premsa, etc.)

El contingut de tots els elements de difusi6 ha d’estar aprovat per la DSPIT de Sant Marti. El format
grafic que adoptin els diferents elements, tant fisics com digitals, ha de seguir la normativa grafica
de ’Ajuntament de Barcelona i ha d’haver obtingut, abans de la seva difusio, el vistiplau de la
Direcci6é de Comunicacié de 'Ajuntament. El manual d’aplicacié de la signatura publicitaria
municipal es pot consultar a l’enllag https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/. Pel que fa

a altres aspectes de la normativa, es pot fer la consulta a través dels Departaments de Comunicacio
del Districte de Sant Marti o de la Direccid de Serveis de Feminismes, Transversalitat de Génere i
LGTBI de ’Ajuntament de Barcelona.

L’empresa adjudicataria assegurara una transmissio regular i periodica tant de la informacié que
generi com dels productes grafics (fisics o digitals) que pugui editar al Departament de Comunicacié
del Districte, que donara suport a la tasca de difusié a través dels diferents canals al seu abast.

El cost integre de cada producte (maquetaciod, disseny, impressio...) aixi com la seva distribucié per
qualsevol mitja, sera a carrec de ’empresa adjudicataria.

L’empresa adjudicataria garantira la introduccié de continguts i actualitzacié de la informacié en el
web del Premi i en qualsevol altre canal de comunicacié de ['Ajuntament.

Caldra afavorir ’'adopcié de mitjans electronics de ’ambit del domini barcelona.cat: la url del web,
les adreces-e de contacte, ’arxiu de les dades privades de persones inscrites als cursos i tallers, els
formularis d’inscripcié en linia, etc., hauran d’acollir-se, sempre que sigui possible, a mitjans propis
municipals que garanteixin la seguretat juridica en la gesti6 de les dades.

En la gesti6 de les dades i en ’elaboracio dels diferents elements de difusié del Premi,
independentment del seu format, s’haura de respectar la normativa juridica pel que fa al
tractament de dades de caracter personal, la propietat intel-lectual i el dret a ’honor, a la intimitat
personal i familiari a la propia imatge.
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De conformitat amb el que estableix el Reial decret legislatiu 1/1996, de 12 d’abril, pel qual s’aprova
el text refos de la Llei de propietat intel:lectual, els drets d’explotaci6 de totes les obres creades en
virtut del contracte, independentment del seu format, mitja o suport (fotografies, enregistraments
audiovisuals, informes, etc.), seran cedits en exclusiva a ’Ajuntament de Barcelona. Aquests drets
inclouen els drets de reproduccid, distribucié, comunicacid publica i transformacid. La cessio es fara
per un periode de temps indefinit i per a 'ambit mundial. El contractant garantira que el/la
professional autor/a de 'obra n’és 'inic/a titular dels drets de ’'obra i que aquesta no vulnera drets
de tercers.

L’empresa adjudicataria haura d’incorporar les mesures d’accessibilitat adequades a tota la
produccié grafica. Els productes de comunicacié han de tenir un disseny comprensible, de manera
que siguin facils d’utilitzar per a persones amb dificultats de comprensié o per persones amb
dificultats visuals. Aixo implica un disseny contrastat, amb un format de lletra accessible, amb
textos sentzills i indicacions visuals que facilitin la comprensid, 'Us de frases curtes, paraules
senzilles i il-lustracions o pictogrames que ajudin a entendre la informacid. Igualment, totes les
comunicacions hauran de ser clares i inclusives, emprant un llenguatge amb perspectiva
intercultural i no sexista.

En el seu redactat, sera imprescindible la plena correccié ortografica i tipografica, aixi com 'adopcid
del Llibre d’Estil de ’Ajuntament de Barcelona en tots aquells preceptes que U'Institut d’Estudis
Catalans no hagi actualitzat amb posterioritat a la seva edicié. En els productes digitals, també es
podra seguir el Manual d’estil lingliistic elaborat per la Direccié de Comunicacié Digital de
’Ajuntament de Barcelona.

No es podra utilitzar el nom i la imatge interna o externa del Premi amb motius publicitaris o
qualsevol altre d'interés exclusiu de |'empresa adjudicataria sense que ho autoritzi previament i de
forma expressa la DSPIT del Districte de Sant Marti.

En cas excepcional de realitzar-se publicitat, haura d’ajustar-se a la normativa municipal vigent. En
tot cas, la collocacié de tanques, cartells o qualsevol element publicitari, ja sigui fix o mobil,
requerira l'autoritzaci6 expressa de |'Ajuntament de Barcelona, que supervisara que l’activitat
publicitaria sigui compatible amb el Premi i respecti la seva titularitat pablica.

L’empresa adjudicataria incorporara, sempre que sigui possible, els nous instruments vinculats a les
noves tecnologies que es puguin anar generant.
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Robert Hernandez Rioja

Gestor de projectes de la Direcci6 de
Serveis a les Personesi al Territori
del Districte de Sant Marti

Vist-i-plau,

Albert Tomas Canalis
Director de Serveis a les Personesi al Territori
Districte de Sant Marti

El document original ha estat signat electronicament per:
Robert Hernandez Rioja el dia 27/03/2026 a les 11:41, que informa;
Albert Tomas Canalis el dia 27/03/2026 a les 12:18, que déna conformitat..



