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INFORME JUSTIFICATIU PER A LA CONTRACTACIO DELS SERVEIS DE PRE-
PRODUCCIO, CREATIUS, PRODUCCIO | POST-PRODUCCIO DE PRODUCTES
AUDIOVISUALS | FOTOGRAFIES PER A LES CAMPANYES | ACCIONS DE
COMUNICACIO DE L’AJUNTAMENT DE BARCELONA

1.- OBJECTE DEL CONTRACTE

L’objecte del contracte és els serveis de pre-produccid, creatius, produccid i post-produccié de
productes audiovisuals i fotografies per a les campanyes i accions de comunicacié de
'Ajuntament de Barcelona.

La tipologia de servei que recull 'objecte del contracte requereix I'aplicacié del Decret de
'Alcaldia de 24 d’abril de 2017 sobre la contractacié publica sostenible. Addicionalment
s’incorporen les seglients mesures de tipus social:

- Valoraci6 del preu maxim 35%

- Oferta anormalment baixa

- Pagament del preu a les empreses subcontractades

- L’acreditacié de pagament en termini de pagament a les empreses subcontractades
- Manteniment de les condicions laborals durant la vigéncia del contracte

- Comunicaci6 inclusiva

El CPV corresponent a aquest contracte és el 79341000-6 - Serveis de publicitat.

2.- JUSTIFICACIO DE LA NECESSITAT DE FER EL CONTRACTE

La Direcci6 de Comunicacié té entre les seves funcions realitzar diverses accions de
comunicacio donant suport i cobertura informativa i comunicativa a les arees, districtes,
instituts, empreses municipals i iniciatives ciutadanes.

Es tracta de mantenir a la ciutadania informada de tot alldo que sigui del seu interes, facilitant
el contacte i fent-la part activa en la construccié de la ciutat.

Per assolir els objectius proposats i reforcar les diverses accions de comunicacié o
campanyes pels propers anys s’ha considerat oportl realitzar diversos espots i peces
audiovisuals, i si és convenient, les adaptacions que calguin en funcié dels suports on s’adreci
la campanya o accié determinada.

Es fa constar la inexistencia de recursos materials i humans per dur a terme aquest servei i,
per tant, s'ha de recorrer a la contractacié d'una empresa externa.

Atesa la naturalesa de I'objecte del contracte i les seves prescripcions técniques no s’ha
considerat oportu fer un desglossament per lots perqué les campanyes de comunicacio tenen
un calendari associat i per tal de garantir que aquest es compleix és necessari que tot el
servei estigui gestionat per la mateixa empresa. Aixi mateix, €s més eficient que els diferents
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formats, exportacions i adaptacions de les peces audiovisuals que es requereixin segons els
diferents canals de difusio (televisié, pantalles a la ciutat, establiments municipals, suports
digitals i/o xarxes socials) es gestionin d’'una Unica manera.

Seguint els principis de maxima transparéncia, no discriminacié i igualtat en I'adjudicacio del
contracte, s’ha considerat oportu la tramitacié d’'un contracte per procediment obert subjecte
a regulacié harmonitzada, atés que I'eleccié d'aquest procediment permet la maxima publicitat
i concurrencia i que la despesa a realitzar esta dins dels limits de contractacié amb aquesta
modalitat.

3.- CALCUL DEL PRESSUPOST DE LICITACIO DEL CONTRACTE

D’acord amb la previsié de larticle 100 LCSP, el pressupost base de licitacio és de
846.516,00 euros, IVA inclos.

El pressupost del contracte es determina per preus unitaris. Els preus unitaris de sortida son
els indicats a I'’Annex RELACIO DE SERVEIS | PREUS PRODUCTES AUDIOVISUALS i
FOTOGRAFIES i sén preus maxims, és a dir, els preus oferts no poden ser superiors a
aquests.

Per tal que les empreses puguin elaborar la seva oferta i Unicament a aguests efectes, en
base a la despesa d’anys anteriors, s’ha estimat el volum d'unitats per servei que es detalla a
I'ANNEX CALCUL PRESSUPOST.

D’acord amb la previsio de la disposicié addicional 332 LCSP, la quantia del pressupost base
es considera estimativa i té el caracter de pressupost maxim i limitatiu d'aquest contracte
condicionat a la quantitat de serveis que efectivament realitzi 'empresa contractista en funcié
dels serveis requerits, aplicant els corresponents preus unitaris.

L’Ajuntament no resta obligat a exhaurir el pressupost en atencié a qué el preu final es
determina en funcié de les necessitats de I'Administracié i aplicant els preus unitaris
corresponents.

Aquest pressupost maxim s'ha d'entendre comprensiu de la totalitat de tots els costos derivats
de l'execucid de l'objecte del contracte i anira amb carrec al pressupost i la partida
pressupostaria seglent:

Codi % Import Import
Any |Economic |Programa| organic | Import net | IVA IVA total
2024 22610 92522 0300 174.900,00 | 21 | 36.729,00| 211.629,00
2025 22610 92522 0300 349.800,00 | 21 | 73.458,00| 423.258,00
2026 22610 92522 0300 174.900,00 | 21 | 36.729,00| 211.629,00
TOTAL 699.600,00 | 21 |146.916,00| 846.516,00
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El desglossament del pressupost net anual per tipus de cost, és com segueix:

Costos directes Euros
Costos salarials 57.919,50
Costos seguretat social 18.476,32
Costos professionals independents 146.116,00
Producci6 73.500,00
TOTAL COSTOS DIRECTES 296.011,82
Costos indirectes

Despeses generals d’estructura 36.027,47
TOTAL COSTOS INDIRECTES 36.027,47
Benefici 17.760,71
TOTAL COSTOS (directes + indirectes): 349.800,00

El conveni col-lectiu que s'ha pres de referéncia per efectuar el calcul del pressupost és el
conveni estatal d’'empreses de publicitat, publicat en el BOE de 10 de febrer de 2016, i les
taules salarials publicades amb posterioritat. En canvi, els salaris de mercat d’aquest sector
d’activitat son molt superiors als establerts en aquest conveni col-lectiu. Aixi doncs, els costos
indicats estan calculats prenent com a base les condicions de mercat i el coneixement propi
basat en I'experiéncia i a partir d’'una plantilla de persones treballadores que es considera
I'habitual per aquest tipus d’encarrec:

Categoria professional Salari_ anual Dedicacio en (_Sostos
estimat hores / any | salarials anuals

Productor/-a executiu/-va 43.920,00 637 15.372,00
Director/-a de produccio 42.090,00 728 16.836,00
Realitzador/-a 38.430,00 455 9.607,50
Muntador 29.280,00 1001 16.104,00
TOTAL 2821 57.919,50
A continuacio detallem els costos estimats per Professionals independents:

Professionals independents Dhegrlé::?gn?n Facturacio €
Producer 1456 30.800,00
Ajudant de produccio 1001 14.575,00
Ajudant de realitzacio 237 3.445,00
Director/-a de fotografia 364 7.700,00
Operador/-a de camera 127 2.362,50
Eléctric/-a 127 2.030,00
Director/-a d'art 291 6.160,00
Assistent d'art 291 4.240,00
Estilista 273 4.702,50




Ajuntament
de Barcelona

Geréncia d'Area de Recursos i Transformacio Digital

Direcci6 de Serveis Publicitaris
Paradis, 14, 3a planta
08002 Barcelona

Ajudant d'estilista 273 3.975,00
Maquillador/-a 127 2.030,00
Sonidista 127 2.191,00
Grafista 637 10.150,00
Fotograf 455 12.675,00
Especialista en retoc de foto 182 2.900,00
Animador/-a grafica 364 6.750,00
Director/-a de casting 364 7.700,00
Actor/actriu principal 91 6.500,00
Actor secundari o actriu secundaria 146 6.800,00
Figurant 200 4.180,00
Locutor/-a 91 4.250,00
TOTAL 7225 146.116,00

Pel que fa als costos de producci6, aquest €s el detall de I'estimacié feta:

Produccio Cost anual
Lloguers equips técnics 26.300,00
Lloguers platé i espais filmacio 34.000,00
Lloguers atrezzo i vestuari 9.500,00
Transports 3.700,00
TOTAL 73.500,00

Atés que el present contracte comporta despeses de caracter plurianual, la seva autoritzacié o
realitzaci6 se subordina al crédit que per a cada exercici autoritzin els respectius

Pressupostos municipals.

4.- VALOR ESTIMAT DEL CONTRACTE (VEC)

El valor estimat del contracte desglossat per tal de determinar el procediment, la competéncia

de I'érgan i la publicitat corresponents, és el seguent:

Any VE VE eventuals VE VE altres SUMA
prestaci6 prorrogues | modificacions | conceptes(*)
previstes(*) **)
2024 174.900,00 - 34.980,00 17.490,00 227.370,00
2025 349.800,00 - 69.960,00 34.980,00 454.740,00
2026 174.900,00 174.900,00 34.980,00 17.490,00 402.270,00
2027 - 349.800,00 - - 349.800,00
2028 - 174.900,00 - - 174.900,00
TOTAL 699.600,00 699.600,00 139.920,00 69.960,00| 1.609.080,00
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(*)La distribucié establerta en aquests apartats no és limitativa. Els imports parcials poden
distribuir-se segons les necessitats concretes, i es poden utilitzar durant tota la vigéncia
(inicial i prorrogada) del contracte.

(**)La variacié que durant la correcta execucié de la prestacié es produeixi en el nombre
d’unitats realment executades sobre les previstes en el contracte, sempre que no superin un
increment de la despesa superior al 10 per cent del pressupost maxim, no tindra la
consideraci6 de modificacio del contracte.

5.- DURADA DEL CONTRACTE

El contracte s'iniciara el dia seglient de la seva formalitzacid o el dia que s'indiqui en la
mateixa. Tindra una durada de 24 mesos o fins que s'esgoti el pressupost, si aquesta
circumstancia es donés abans de la finalitzacié dels 24 mesos. Es podra prorrogar per un
maxim de 24 mesos fins arribar a un maxim de 48 mesos de durada total

Atenent la previsio de l'article 29.2 LCSP, la prorroga sera obligatoria per a I'empresa si I'avis
de prorroga es comunica com a minim amb dos mesos d'anticipacio a la data de finalitzacié
del contracte o de la prorroga corresponent.

6.- REQUISITS DE CAPACITAT, SOLVENCIA TECNICA | ECONOMICA

Estan capacitades per contractar amb aquest Ajuntament les persones fisiques o juridiques,
amb condici6 d'empresari, espanyoles o estrangeres, que tinguin plena capacitat d'obrar i que
no estiguin incorregudes en cap dels suposits d'incapacitat o prohibicions de contractar que
determina la legislacié vigent. L'activitat de les empreses ha de tenir relacié directa amb
I'objecte del contracte, segons consti en els seus respectius estatuts o regles fundacionals.
Aquestes empreses han de disposar d'una organitzacié6 amb elements suficients per executar
degudament el contracte. Aixi mateix, els empresaris han de tenir I'habilitacié empresarial o
professional que, si escau, sigui exigible per desenvolupar l'activitat o la prestacié que
constitueixi I'objecte del contracte.

La solvéncia economica i financera i professional requerida és la que, atés I'objecte, l'abast i
I'import del contracte, es considera necessaria per a la prestacié del servei amb la qualitat
desitjada, i per poder fer front a les obligacions que el licitador pugui adquirir durant la
prestacio del servei.

Requisits de solvéncia economica i financera:

- D’acord amb la previsio de l'article 87.1.a) de la LCSP, el volum anual de negocis referit al
millor dels tres Gltims exercicis anteriors a la data de presentacio de les proposicions o en
funcio de les dates de constitucié o d’inici d’activitats de I'empresa ha de tenir un valor
igual o superior a 600.000,00 euros. En el cas de qué la data de constitucié de 'empresa
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o d’inici d’activitat sigui inferior a un any comptat des de la data final de presentacio de
proposicions, el requeriment s’entendra proporcional al periode.

Requisits de solvéncia professional:

- D’acord amb rarticle 90.1.a) de la LCSP, I'import anual, sense incloure els impostos, que
'empresa licitadora ha de declarar com a executat durant 'any de superior execucio en el
decurs dels dltims tres anys en serveis o treballs de naturalesa igual o similar que els que
constitueixen 'objecte d’aquest contracte ha de ser com a minim de 420.000,00 euros.

- Dlacord amb rarticle 90.1.b) LCSP, el personal técnic, integrat 0 no en I'empresa,
participant en el contracte ha de ser, com a minim, el seguent:

- 1 productor executiu amb una experiéncia professional minima de 2 anys en les seves
respectives funcions en empreses relacionades amb el sector de la comunicacio
audiovisual.

- 1 director o cap de produccié amb una experiéncia professional minima de 2 anys en
les seves respectives funcions en empreses relacionades amb el sector de la
comunicacio audiovisual.

- 1 realitzador amb una experiéncia professional minima de 2 anys en les seves
respectives funcions en empreses relacionades amb el sector de la comunicacio
audiovisual.

- 1 muntador amb una experiéncia professional minima de 2 anys en les seves
respectives funcions en empreses relacionades amb el sector de la comunicacié
audiovisual.

7.- TERMINI PER A LA PRESENTACIO DE LA DOCUMENTACIO | LES PROPOSICIONS

Tenint en compte l'anunci d'informacié prévia que consta a I'expedient, el termini per a la
presentacid de la documentacié exigida sera de minim 15 dies naturals a comptar des de la
data de la remesa de I'anunci al DOUE.

La data limit per sol-licitar documentacié completaria, informacié addicional sobre els plecs i
aclariments a I'establert en els mateixos sera com a maxim fins a dos dies habils abans de la
finalitzacio del termini fixat per a la presentacié d’ofertes.

8.- CRITERIS DE VALORACIO DE LES OFERTES

Els criteris que s’aplicaran en aquest procediment, sobre un total de 200 punts, seran els
seguents:

1. Criteris subjectes a judici de valor, 110 punts
2. Criteris automatics, 90 punts
2.1. Oferta economica, 70 punts
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2.2. Oferta tecnica, 20 punts

Seguint la Instruccio de 'Ajuntament de Barcelona de 15 de marg¢ de 2018 per a I'aplicacié de
la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de contractes del sector public, 'oferta econdmica s’ha
establert en un 35 per cent de la puntuacio total amb I'objectiu d’evitar que el pes d’aquest
criteri vagi en detriment de les condicions salarials del personal ocupat en aquest contracte.

Es considera imprescindible donar als criteris de judici de valor una ponderacié superior al
40% de la puntuacio total, segons indica la Instruccié municipal d'aplicaci6 de la LCSP
publicada en la Gaseta municipal de 16 de mar¢ de 2018.

Els criteris subjectes a judici de valor estan enfocats a valorar la part del servei que correspon
al desenvolupament de la idea creativa i la proposta d'execucié de la produccié i que inclouen
la ideacié i relat del gui6 técnic i I'storyboard, els castings, la recerca de localitzacions, etc. En
aquest sentit, és necessaria I'aplicacio de judicis de valor que garanteixin la tria de la idea que
millor s’adapti a I'encarrec garantint d'aquesta manera la qualitat del servei, més enlla del preu
i les millores tecniques, ja que per dur a terme aquestes prestacions es necessiten habilitats
intel-lectuals que no es poden mesurar quantitativament.

1. Criteris subjectes a judici de valor, fins a 110 punts

La valoracid dels criteris sotmesos a judici de valor es fara en base a I'execucié d'un exercici
de plantejament d'una peca audiovisual, ja que es considera que aquesta €s la millor manera
d'obtenir el material necessari per efectuar la valoracié qualitativa.

L'exercici s'ha de fer a partir de les seglients premisses:

- El pressupost hipotetic maxim és de 60.000 euros, IVA inclos.
- Ladurada de la peca audiovisual és de 30 segons.
- Lalocuci6 (veu en off) que acompanyaria la peca audiovisual seria la seglent:
A la nit, de vegades, s’agraeix una mica de silenci, de tranquil-litat, oi?
Conviure és facil, només cal pensar una mica en els altres.
A la millor ciutat, tothom respecta qui té al costat.
Ajuntament de Barcelona
Donades aquestes premisses, les empreses realitzaran I'exercici de plantejament de la pega
audiovisual. Aquest exercici haura de contenir els seglients documents:

e Guiod técnic i storyboard. Descripcié dels planols que expliquen la historia: mida,
enquadrament, durada, angle. Format pdf. El gui6 técnic i I'storyboard es presentaran
en format PDF.

e Proposta de casting. Format pdf.

e Proposta de localitzacions. Format pdf.

e Proposta de tractament estétic (moodboard). Referéncies audiovisuals de realitzacio,
fotografia, vestuari, direccié artistica, muntatge, sonoritzacidé, etc. El moodboard
constara de 2 parts:
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o Per a les referencies expressables en format imprés, un document en format
pdf.

o Per ales referéncies que només siguin expressables en format audiovisual, un
arxiu de video en format (.mp4 o .mov), amb una durada maxima de 3 minuts.

La ponderacio dels 110 punts es fara de la seguent forma:
1.1 Idea creativa, fins a 55 punts

S’entén per idea creativa el concepte intel-lectualitzat fruit del procés de brifing i sotmés a
direcci6 creativa.

La valoraci6 de la idea creativa es fara en base a les propostes del quid técnic i de
I'storyboard.

Justificacid: La idea creativa és clau perqué la campanya de comunicacié arribi al public
objectiu. L’empresa licitadora ha de saber modular la creativitat, la narrativa visual i el to
comunicatiu per tal d’'apropar-se al maxim al context, captant I'atencié del public objectiu,
creant I'impacte desitjat i transmetent el missatge de I'Ajuntament. Aixi mateix, la innovacié en
la idea creativa és un factor de gran importancia en les campanyes de publicitat, ja que la
creacio de nous recursos grafics aporta singularitat i notorietat a la idea creativa, fa de la
creativitat associada a la campanya un tot distingible i original i atorga, a la llarga, una major
repercussio mediatica de la campanya.

La valoraci6 de la idea creativa se centrara en els seguents elements:

- Adequacio de la narrativa visual al missatge a transmetre (locuci6): es valora que la
plasmacié del guié técnic i I'storyboard en llenguatge audiovisual sigui entenedora i
atraient per a I'dptima transmissié del missatge expressat per la locucio.

- Innovaci6 de la proposta: Es valora I'originalitat justificada de la proposta audiovisual,
és a dir, I's de recursos i resolucions visuals noves (no imitades o copiades d'altri),
perd no de manera aleatoria, siné de forma pertinent en quant a I'emissor i el receptor
del missatge.

- To comunicatiu: es valora que el guié técnic i I'storyboard, els personatges i el
llenguatge audiovisual emprat, expressin un to proper i empatic que crei complicitat i
acceptacio, i un to creatiu que destaqui i impacti de forma que no passi desapercebut.

Els 55 punts es distribueixen de la segiient forma:

- Excel-lent, si els tres elements, adequaciéo de la narrativa visual al missatge a
transmetre, innovacié de la proposta, to comunicatiu, son adequats en els termes
indicats en els paragrafs anteriors, 55 punts

- Correcte, si un dels tres elements, adequacié de la narrativa visual al missatge a
transmetre, innovacié de la proposta, to comunicatiu, no és adequat en els termes
indicats en els paragrafs anteriors, 28 punts

- Insuficient, si dos dels tres elements, adequacioé de la narrativa visual al missatge a
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transmetre, innovacié de la proposta, to comunicatiu, no sén adequats en els termes
indicats en els paragrafs anteriors, 0 punts

La valoracié d’aquests elements es realitza de manera conjunta perqué son pilars
imprescindibles i inseparables de la idea creativa d’'una pega audiovisual. Es tracta d’un
conjunt d’elements que I'Ajuntament de Barcelona busca en totes les seves peces
audiovisuals publicitaries. Si un d’aquests elements no és adequat, la idea creativa no
funciona ni sera capacg d’assolir els objectius de campanya.

1.2 Proposta d’execucié de la producci6, fins a 55 punts
Un cop definida la narrativa visual que es vol emprar a la pec¢a audiovisual, cal concretar com
s'executara la proposta, especificant quin sera el tractament estétic que s’aplicara a la

produccio, aixi com els personatges i espais concrets que apareixeran a la peca.

La valoracid6 de la proposta d'execucidé es fara en base a les propostes de casting,
localitzacions i moodboard.

Justificacid: En I'execucié de la produccié de la peca audiovisual, 'adequacio de la proposta
de casting al guio de I'espot és important per garantir que la historia arribi de forma creible als
espectadors. D’igual manera, I'espai proposat per mitja de les localitzacions és part del
missatge i per tant ha de reflectir i estar en sintonia amb alld que vol transmetre la locucid
proposada. Tanmateix, els protagonistes del video han d’estar en harmonia i sintonia amb
I'espai on es fa el rodatge (localitzacié). El tractament estétic de les peces audiovisuals és
clau per impactar en una audiéncia que rep multitud d’estimuls diaris. Aixi, el tractament
estétic de les peces audiovisuals pot determinar que el missatge arribi al public objectiu i que
la produccio respongui a I'estil i als objectius de comunicacio.

La valoracio de I'execucié de la produccié se centrara en els segients elements:

- Casting: es valorara la capacitat de les imatges proposades, els personatges emprats i
la seva actuacio de transmetre els valors de I’Ajuntament descrits al PPT (ciutat oberta
i plural, equitativa i inclusiva, dels drets i les oportunitats a tots els barris, en constant
dialeg i implicacié amb la ciutadania, accessible i transparent).

- Localitzacions: es valorara I'adequacié del conjunt de localitzacions proposades per
transmetre el missatge expressat per la locucié.

- Tractament estétic (moodboard): es valorara I'adequacié de cadascuna de les
referéncies del moodboard al guio tecnic i I'storyboard, i la seva pertinéncia en relacié
al missatge a transmetre i public objectiu.

Els 55 punts es distribueixen de la segient forma:

- Excel-lent, si els tres elements, casting, localitzacions, tractament estetic, son
adequats en els termes indicats en els paragrafs anteriors, 55 punts

- Correcte, si un dels tres elements, casting, localitzacions, tractament estétic, no és
adequat en els termes indicats en els paragrafs anteriors, 28 punts
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- Insuficient, si dos dels tres elements, casting, localitzacions, tractament estétic, no son
adequats en els termes indicats en els paragrafs anteriors, 0 punts

La valoracié d’aquests elements es realitza de manera conjunta perqué son pilars
imprescindibles i inseparables de I'execucio de la produccié de qualsevol peca audiovisual. Es
tracta d’'un conjunt d’elements que I'Ajuntament de Barcelona busca en la producci6 de totes
les seves peces audiovisuals publicitaries.

PUNTUACIO MINIMA REQUERIDA

Un_cop feta la valoracié dels criteris_subjectes a judici_de valor, les empreses
licitadores hauran d’haver acumulat una puntuacié_minima de 56 punts, és a dir, que
com _a minim obtinquin una valoracié de “Correcte” en tots dos criteris de valoracio.
Les empreses _gque no_assoleixin_aquesta puntuacido_minima guedaran_excloses del

procediment.

Es considera que una valoracié “insuficient” en algun dels criteris subjectes a judici de valor
equival a que la proposta creativa presentada no sigui adequada ni suficient. Per tant,
I'empresa no haura demostrat les seves capacitats creatives o executives, de manera que no
es pot assegurar que sigui capac de portar a terme el servei objecte d’aquest contracte amb
garantia i qualitat creativa suficients.

2. Criteris automatics, fins a 90 punts

2.1 Oferta economica, fins a 70 punts

La ponderacio d'aquests punts es fara de la segient forma:

Serveis de pre-produccié, produccié i post-produccié de productes
audiovisuals i fotografies per a les campanyes i accions de comunicacié de| PUNTUACIO
I’Ajuntament de Barcelona
BLOC PRE-PRODUCCIO 10
SUBBLOC Serveis de direcci6 5
Serveis de direccié 5
SUBBLOC Serveis de realitzacié 5
Serveis de realitzacio 5
BLOC PRODUCCIO 22
SUBBLOC Serveis de produccié de rodatge per a espot o peca audiovisual 22
Primer dia de rodatge 15
Dia addicional de rodatge 7
BLOC POST-PRODUCCIO | EDICIO 22
SUBBLOC Serveis de post-producci6 i edicio d'espot o peca audiovisual 20
Post-producci6 i edici6 d'espot o peca audiovisual de fins a 30 segons de y
durada i les seves adaptacions
Post-producci6 i edici6 d'espot o peca audiovisual d'entre 31 segons i 2 7
minuts de durada i les seves adaptacions
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Post-produccié6 i edicié d'espot o peca audiovisual de més de 2 minuts i fins a
30 minuts de durada i les seves adaptacions

Post-produccié i edicié d'espot 0 peca audiovisual de més de 30 minuts i fins a
90 minuts de durada i les seves adaptacions

SUBBLOC Serveis d'animacio grafica

Mitja jornada (4h de treball)

RPN W

Jornada completa (8h de treball)

BLOC FOTOGRAFIES

=
(2]

SUBBLOC Servei de fotograf i produccio de fotografies per a campanyes de
comunicacio per ales quals no es realitza rodatge

Produccio i lliurament d'1 a 4 fotografies

Produccidé i lliurament de 5 a 8 fotografies

Producci6 i lliurament de 9 a 12 fotografies

SUBBLOC Servei de fotograf i producci6 de fotografies per a campanyes de
comunicacio per ales quals es realitza rodatge d'una peca audiovisual

Produccié i lliurament d'1 a 4 fotografies

Produccio i lliurament de 5 a 8 fotografies

NINW N INDNW N

Producciod i lliurament de 9 a 12 fotografies

SUBBLOC Servei de fotograf i produccié de fotografies de recurs per a
altres projectes de comunicacié (diferents de les campanyes) o per a 2
reportatge

Mitja jornada (4h de treball) 1

Jornada completa (8h de treball) 1

PUNTUACIO TOTAL 70

Els serveis inclosos en el bloc de Talent no estaran sotmesos a baixa, sent els preus unitaris
per aquests perfils els indicats a I'’Annex RELACIO DE SERVEIS | PREUS PRODUCTES
AUDIOVISUALS i FOTOGRAFIES junt amb els preus unitaris de sortida dels serveis de pre-
produccio, producci6 i post-produccid i edicid i fotografies.

Els serveis del bloc de Talent, consistents en els serveis d'interpretacio (actors, figurants i
locutors), sén necessaris per a la produccié de la majoria de les peces audiovisuals. Les
productores audiovisuals no disposen d'intérprets en plantilla, siné que es contracten per a
cadascuna de les peces audiovisuals, habitualment a través d'agéncies de casting. Els
col-lectius d'intérprets marquen les seves propies tarifes a partir del seu caixet. Els preus
reflectits en aquest contracte s6n una mitjana de les tarifes del sector, en funcié de I'abast
impacte que es preveu que tinguin les peces audiovisuals produides per I'Ajuntament de
Barcelona per mitja d'aquest contracte. Aixi, tot i ser un bloc de serveis que ha de quedar
inclos en aquests contracte, com que aquestes tarifes son fixades per un tercer (els col-lectius
d'interprets), no s'ha considerat adequat sotmetre aquestes tarifes a la rebaixa de preus que
han d'ofertar les empreses licitadores.

Tal i com es constata a I'annex CALCUL PRESSUPOST, el bloc Talent suma 19.800,00 euros
(IVA exclos) el que suposa un 5,66% del total de I'estimacié del pressupost. S’ha calculat

11



Ajuntament
de Barcelona

Geréncia d'Area de Recursos i Transformacio Digital
Direcci6 de Serveis Publicitaris

Paradis, 14, 3a planta

08002 Barcelona

aguesta estimacié en base a limport de la despesa d’anys anteriors, que implica un
percentatge poc significatiu en el pressupost global del contracte.

S’atorgara la maxima puntuacio al licitador que formuli el preu més baix que sigui admissible,
és a dir, que no sigui anormalment baix i que no superi el pressupost net de cada preu unitari i
a la resta d’empreses licitadores la distribucié de la puntuacié es fara aplicant la seguent
formula establerta per Instruccio de la Geréncia Municipal i aprovada per Decret d’Alcaldia de
22 de juny de 2017 publicat en la Gaseta Municipal del dia 29 de juny i modificada per Decret
d’Alcaldia de 22 de febrer de 2018 publicat en la Gaseta Municipal del dia 5 de marg¢:

Pressupost net de licitacié** — oferta
Puntuacio resultant= Punts maxims* x Pressupost net de licitacié** — oferta més
economica

*Els que s'indiquen a la taula anterior
**S'entén per pressupost net de licitacio el preu unitari maxim (IVA exclos) de cada servei i,
per oferta, el preu unitari ofertat pel licitador.

Cadascun dels blocs indicats en el quadre anterior té una puntuacié determinada sobre el
total de 70 punts. A la vegada, els blocs inclouen diferents subblocs, cadascun d’ells amb
preus unitaris diferents i amb un pes especific concret sobre el total de la puntuacié.

La puntuacié de cada subbloc s'obtindra aplicant la férmula a cada servei i ponderant el
resultat en funcié del pes corresponent. Un cop obtinguda la puntuacié parcial per cada
subbloc, es fara un sumatori de tots ells i el resultat sera la puntuacié obtinguda per I'empresa
per l'oferta economica.

En el cas de que una empresa ofereixi un 0 més preus unitaris per sobre dels preus unitaris
maxims de sortida, aguesta quedara exclosa del procediment. De la mateixa manera, si una
empresa no completa un o0 més preus del model d'oferta, quedara exclosa del procediment.

Per la consideracioé d’ofertes, en principi, amb valors anormals o desproporcionats, es defineix
un limit d’'un diferencial del 10 per cent per sota de la mitjana de les ofertes fetes per les
empreses per cadascun dels subblocs o, en el cas d’un unic licitador, del 20 per cent respecte
cadascun dels subblocs.

Unicament a efectes d'obtenir els valors anormals o desproporcionats, es calculara una oferta
per subbloc. Per fer-ho, es sumaran els preus dels serveis inclosos en cadascun ponderats
en base a la puntuacid indicada a la taula detallada anteriorment i I'import resultant de la
suma constituira I'oferta efectuada per I'empresa pel subbloc. Seran aquestes ofertes les que
serviran per calcular la mitjana i establir els valors anormals o desproporcionats.

Si el nombre de licitadors és superior a 10, pel calcul de la mitjana de les ofertes es

prescindira de I'oferta més baixa i de I'oferta més alta si hi ha un diferencial superior al 5 per
cent respecte de I'oferta immediatament consecutiva.
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2.2 Oferta técnica, fins a 20 punts

Els 20 punts es distribueixen de la seglient manera:

2.2.1 Pel compromis de poder escollir entre diferents realitzadors per a cada producci6,
4 punts

Justificaci@: la proposta de més d’un realitzador millorara el resultat final en tant que tindrem
més opcions per poder escollir i veure diferents plantejaments i per tant millorar la qualitat de
'encarrec.

2.2.2 Pel compromis de poder escollir entre diferents fotografs per a cada produccio, 4
punts

Justificacid: la proposta de més d’'un fotograf/-a proporcionara diverses opcions estilistiques i
permetra ajustar al maxim I'estética de les peces audiovisuals als objectius de comunicacié de
'encarrec.

2.2.3 Pel compromis de disposar de noves adaptacions del material audiovisual a
xarxes socials per mitja de I'optimitzacié de formats per a les diferents plataformes,
com per exemple: extraccié de GIFs i/o fotogrames, subtitulacié especifica per a xarxes
socials, muntatges alternatius per a cortinetes, stories (videos verticals visibles durant
24h, format especific de la plataforma Instagram), bumpers (anuncis de 6 segons,
format especific de la plataforma Youtube) o similars, 4 punts

Justificacid: les diferents xarxes socials innoven continuament en la presentacié dels
continguts i en els formats audiovisuals. L’Ajuntament de Barcelona ha de poder presentar els
seus continguts a les xarxes tenint en compte les innovacions que puguin sorgir. Per tant,
'empresa licitadora ha d’estar al corrent d’aquestes noves tendéncies i ha de ser capac
d’adaptar-hi la realitzacié de les peces audiovisuals.

2.2.4 Pel compromis de lliurar els castings proposats actualitzats amb una antiguitat
maxima d’un mes, en format fotografic i en format video (casting rodat), 4 punts

Justificacid: disposar dels castings actualitzats assegura que l'aspecte dels protagonistes
escollits per a la produccié audiovisual sera fidel al casting que s’examina per a cada pecga. A
més, un casting rodat permet observar a les persones en moviment, oferint una imatge més
global i completa de les persones que protagonitzaran la peca. Aixd permet ajustar al maxim
els perfils que es vol per a les produccions i generar un estil coherent amb els objectius de
comunicacio.

2.2.5. Pel compromis de produir i lliurar un making of de les peces audiovisuals amb
una durada igual o superior a 30 segons, 4 punts

Justificacid: disposar d’'un making of de les peces produides pot ser Util per donar més

13



Ajuntament
de Barcelona

Geréncia d'Area de Recursos i Transformacio Digital
Direcci6 de Serveis Publicitaris

Paradis, 14, 3a planta

08002 Barcelona

impacte a la campanya difonent-lo com a material complementari de comunicacié, pero també
€s un material interessant per documentar la feina realitzada.

Si es produeix un empat en la puntuacio total entre diverses empreses licitadores s’aplicara el
criteri de desempat seguent tenint en compte com a data del compliment efectiu del fet de
desempat el venciment del termini de presentacié d'ofertes i havent d’aportar els licitadors les
corresponents declaracions o documents acreditatius del seu compliment en el moment en
qué es produeixi 'empat, de conformitat amb allo establert a I'article 147.1 in fine:

- Les empreses licitadores amb menor percentatge de contractes temporals a la plantilla
de cadascuna de les empreses.

- En cas que l'aplicaciéo d’aquest criteri no doni lloc a desempat es dirimira mitjancant
sorteig.

9.- MESA DE CONTRACTACIO | COMITE D'EXPERTS

Els membres del comité d’experts seran els seguents:

- Ester Lépez Rodriguez, Cap de Comunicacié d'Urbanisme, Transicié Ecologica,
Serveis Urbans i Habitatge

- M Elena Navarro Delgado, Directora d'Organitzacio, marqueting i sistemes de I'Institut
Municipal de Mercats de Barcelona

- Montserrat Gonzalez Marti, Cap de Comunicacio de I'Institut de Cultura de Barcelona

- Cristina Caballero Guzman, técnica juridica de la Geréncia d'Area de Recursos i
Transformacié Digital

Per part de la Direccié de Comunicacio, els membres de la Mesa sén:

Titular : Anna Giralt i Brunet Directora Executiva de Comunicacio
Substitut: M Carmen Muzas Cuberes | Cap de seccié de la Direcci6 Executiva de
Comunicacio

Titular: Assumpta Bisbal i Adorna Directora de Serveis Publicitaris
Substitut: Esther Majadas Morales Técnica de Gesti6 de la Direcci6 de Serveis
Publicitaris

10.- GARANTIA PROVISIONAL /0O DEFINITIVA

S’estableix una garantia definitiva equivalent al 5 per cent del pressupost net de licitacio.

11.- EXECUCIO DEL CONTRACTE

El contracte s’iniciara 'endema de la seva formalitzacié o bé en la data que s'indiqui en la
mateixa i es dura a terme a les dependéncies de I'empresa adjudicataria.
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Les reunions es duran a terme, preferentment, a les dependéncies de I'Ajuntament.

12.- ABONAMENTS AL CONTRACTISTA

Els abonaments es faran mensualment d'acord amb les prestacions executades, préviament
conformades pel técnic validador corresponent.

Caldra acompanyar les factures d’un annex amb la relacié dels serveis realitzats en el mes
facturat.

L’empresa contractista ha d’incloure, en les factures que presenti, les seglents dades
especificades en la capcalera del plec:

e Departament economic: Direccié de Serveis de Gesti6 Econdomica (Geréncia de
Recursos i Transformacio Digital)

e Departament destinatari: Direccié de Serveis Publicitaris (Geréncia de Recursos i
Transformacié Digital)

e Codi DIR3: LA0015781

13.- REVISIO DE PREUS

En aquest contracte no aplica la revisié de preus.

14.- RESPONSABLE DEL CONTRACTE

La persona designada com a responsable d’aquest contracte és la Directora de Serveis
Publicitaris, Assumpta Bisbal i Adorna.

Les consultes sobre els Plecs s’han de dirigir a l'adreca de correu electronic
(contractacio_recursos@bcn.cat).

15.- CONDICIONS ESPECIALS D’EXECUCIO | OBLIGACIONS DEL CONTRACTISTA

Tal i com s’indica a la clausula 1 d’aquest informe, la tipologia de servei que recull I'objecte del
contracte requereix de l'aplicacid del Decret de I'Alcaldia de 24 d’abril de 2017 sobre la
contractacié publica sostenible. Aixi doncs, pel que fa a les condicions especials d’execucié
de caracter social, s’estableixen a continuacio les que s’han considerat més adequades atés
I'objecte del contracte:

- Pagament del preu a les empreses subcontractades

- L’acreditacié de pagament en termini de pagament a les empreses subcontractades
- Manteniment de les condicions laborals durant la vigéncia del contracte

- Comunicaci6 inclusiva
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A més de les obligacions establertes en la LCSP, la contractista esta obligada a:

Aplicar el logotip de I'Ajuntament de Barcelona en totes aquelles peces, exportacions i
adaptacions que requereixi la Direccié de Comunicacié, segons les especificacions del
Manual 5 de Normativa Grafica de [I'Ajuntament de  Barcelona
(https://www.bcn.cat/publicacions/normativagrafica/).

Ser la responsable de la correccio ortografica i gramatical dels textos i sonoritzacions
gue incloguin els videos i subtitols. Els textos hauran de passar per correccid humana
que, en el cas del catala, ha de ser d'una persona llicenciada en Filologia Catalana o
traduccié en aquesta llengua. Respecte al castella, ha de ser una persona llicenciada
en Filologia Hispanica o en traduccié en aquesta llengua. Pel que fa a l'angles, s'ha
de treballar amb I'anglés britanic, i se n'ha d'ocupar una persona nativa llicenciada en
filologia o traduccié en aquesta llengua. Les titulacions s'han d'acreditar davant
I'Ajuntament de Barcelona quan aquest les sol-liciti.

Obligacions de I'empresa contractista en matéria de cessioé de drets d’autor:

L’empresa contractista (Autor) cedeix a '’Ajuntament de Barcelona, durant 3 anys, de
forma no exclusiva, amb caracter gratuit i per a I'ambit territorial mundial, els drets
d’explotaciéo que es derivin de l'autoria de l'objecte d’aquest contracte (I'Obra). En
particular, I'Autor cedeix els drets de reproduccid, distribucid, comunicacié publica,
transformacio i adaptacié de I'Obra, en qualsevol mitja o suport, excepte televisié i
cinema en els quals la cessié s’efectuara Unicament per a I'ambit territorial espanyol,
aixi com de les seves copies i suports per a Us intern i difusié publica a la pagina web
municipal i altres suports digitals (instagram, twitter, facebook, etc.).

La cessi6 dels drets de reproduccio de I'Obra comprén la reproduccid, total o parcial,
en un suport digital per a la seva incorporacié en una base de dades electronica,
incloent el dret a emmagatzemar-la en centres servidors, aixi com el dret a realitzar
gualsevol altra reproduccié temporal necessaria per a permetre els usuaris la
visualitzacié, reproduccié o gravacié en un disc dur, sense perjudici d’allo establert en
el punt seglient de la present clausula.

La cessi6 dels drets de comunicacio publica de I'Obra inclou la posada a disposicio,
total o parcial, de I'Obra en format digital, aixi com la difusi6 a través de qualsevol
canal de comunicacio analogic o digital.

La cessio dels drets de transformacio inclou la transformacié o adaptacio de I'Obra, ja
sigui directament o través de tercers, quan es consideri necessari per tal d’adequar-la
al format, imatge o aparenga d’internet o qualsevol altra tecnologia susceptible
d’adscripcio a internet, aixi com a incorporar qualsevol altre sistema de seguretat en el
format electronic de I'Obra.
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La cessio de drets d’explotacié objecte del present acord compren, aixi mateix, la
facultat de I'Ajuntament de Barcelona per enviar metadades de I'Obra als cercadors,
xarxes d’investigacié o repositoris que [I'Ajuntament de Barcelona tingui per
convenient.

- L’Autor autoritza expressament a qué la publicaci6 de I'Obra en el repositori
institucional de I'’Ajuntament de Barcelona ho sera sota la llicéncia d’us en la modalitat
de Creative Commons, de manera que I'Obra pugui ésser reutilitzada d’acord amb la
referida llicencia d’Us i sempre que es respecti la cita de 'autoria.

- L’Autor declara que és el titular dels drets de propietat intel-lectual en relaci6 amb
I'Obra objecte del present contracte, que I'Obra és original i que, en el cas d’haver
cedit préviament els drets sobre I'Obra a tercers, ostenta 'oportuna reserva als efectes
de la cessio objecte del present contracte. En aquest sentit, I'Autor respon davant
'Ajuntament de l'autoria i originalitat de I'Obra i de I'exercici pacific dels drets
d’explotacié cedits en virtut d’aquest contracte, garantint que sobre els mateixos no
existeixen compromisos o gravamens de cap tipus que puguin atemptar contra els
drets que es cedeixen a ['Ajuntament de Barcelona en virtut d’aquest acord.
L’Ajuntament podra repetir contra I’Autor qualsevol responsabilitat que li pugui ésser
exigida en virtut d’accions, reclamacions, multes o conflictes instats per tercers en
relacié amb els drets d’explotacié objecte del present contracte.

- L’Autor és l'unic responsable de [l'obtencidé dels drets relatius a les imatges,
il-lustracions, fotografies i drets d’imatge de persones (actors, actrius, models,
figurants, locutors, etc.) que puguin apareixer en I'Obra. La cessié d’aquests drets es
fara en els mateixos termes que els indicats en els punts anteriors d’aquest apartat
excepte en el cas dels drets d’'imatge de persones que es cediran per 1 any. En tot
cas, s’estableix la total indemnitat de I'Ajuntament de Barcelona respecte de les
eventuals reclamacions formulades de tercers en relacio als referits drets.

16.- MODIFICACIO DEL CONTRACTE

D'acord amb les previsions dels articles 203 i segiuents LCSP, perfeccionat el contracte,
I'drgan de contractacio el podra modificar per les causes que seguidament s'indiquen. En cap
cas l'import total de les modificacions pot incrementar més del 20 % del preu inicial del
contracte ni incorporar nous preus contradictoris, tot d'acord amb les previsions de l'article 204
LCSP. La modificacio requerira informe previ de la persona responsable del contracte.

Causes previstes de modificacio:

- En cas de que les necessitats reals del servei a realitzar siguin superiors o inferiors a les
estimades inicialment.

La Direccio de Serveis Publicitaris ha de donar resposta a les necessitats de realitzar accions
de comunicacio diverses per donar suport i cobertura informativa i comunicativa a les diferents
arees, districtes, instituts i ens municipals. Es per aquest motiu que poden sorgir més o menys
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encarrecs en funcié de les campanyes de comunicacié que es realitzin durant I'execucio del
contracte.

Tal com estableix la disposicié addicional 332 de la LCSP, la quantia del pressupost base es
considera estimativa i té el caracter de pressupost maxim i limitatiu d'aquest contracte
condicionat a la quantitat de serveis que efectivament realitzi 'empresa contractista en funcio
dels serveis requerits, aplicant els corresponents preus unitaris.

Aixi mateix, aquest contracte podra ser modificat per les causes legalment establertes a
l'article 205.2 i 206 de la LCSP.

17.- RECEPCIO | TERMINI DE GARANTIA

La recepcié i el termini de garantia és de 30 dies i 1 mes, respectivament.

18.- SUBCONTRACTACIO

L’adjudicatari pot subcontractar amb tercers la realitzacié parcial de la prestacid amb
compliment dels requisits i obligacions legalment establerts.

19.- CESSIO

Els drets i obligacions del contractista, derivats del contracte, poden ser cedits a un tercer
sempre que les qualitats técniques o personals del cedent no hagin estat raé determinant de
I'adjudicacié del contracte, amb autoritzacié expressa de I'Ajuntament i amb el compliment
dels requisits legalment establerts.

20.- DEMORA EN LES PRESTACIONS

No s’escauen penalitzacions diferents a la proporcié diaria de 0,60 euros per cada 1.000 del
preu del contracte.

21.- RESPONSABILITAT EN L’EXECUCIO DEL CONTRACTE

No s'estableixen responsabilitats i sancions diferents de les establertes en el Plec de
clausules administratives particulars (PCAP).

22.- RESOLUCIO DEL CONTRACTE

No s'estableixen altres causes de resolucio a part de les indicades en el Plec de clausules
administratives particulars.
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{

Per tot aixo,

ES SOL-LICITA que s’iniciin els tramits oportuns per tal d’iniciar la contractacié que té per
objecte els serveis de pre-produccio, creatius, produccié i post-produccié de productes
audiovisuals i fotografies per a les campanyes i accions de comunicacié de I'Ajuntament de
Barcelona, segons les especificacions técniques que es detallen en el plec de prescripcions
técniques i aquest informe mitjancant procediment obert subjecte a regulacié harmonitzada,
per un import maxim de 846.516,00 euros, IVA del 21% inclos.
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