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PLEC TECNIC DE CONTRACTACIO DELS SERVEIS DE DISSENY GRAFIC,
CREATIVITAT | ADAPTACIO DE LES PECES DE COMUNICACIO DE LES
CAMPANYES DE COMUNICACIO DE L'INSTITUT BARCELONA ESPORTS AMB
MESURES DE CONTRACTACIO PUBLICA SOSTENIBLE

0. INTRODUCCIO

L’Institut Barcelona Esports, en endavant I'|BE, és el responsable de la gestié municipal
en matéria esportiva de la ciutat de Barcelona. Entre les seves linies d’actuacio destaca
I'organitzacié d’actes esportius populars, la promocié esportiva, la gestio de la xarxa
d’equipaments municipals esportius, o la projeccié esportiva internacional de la ciutat,
entre d'altres.

Tanmateix, aquest Institut té també la responsabilitat de comunicar i d’informar a la
ciutadania de tota I'oferta esportiva que ofereix la ciutat de Barcelona, aixi com les
accions i politiqgues esportives que es realitzen.

Amb aquest objectiu, l'Institut treballa en la construccié i consolidacié d’'una xarxa

informativa des de diferents ambits:

e Portal web www.barcelona.cat/esports, amb els diferents webs especifics
corresponents a productes propis.

o Perfils a les xarxes socials: Facebook, Twitter, Instagram, Flickr, You Tube...

e Elements informatius i de difusio: fulletons, cartells, banderoles, opis, publicacions...

e Creacio d'un codi visual, pel que fa a les creativitats de les campanyes publicitaries,
i consolidacio d’aquest codi com un valor afegit.

e Preséncia a les fires i esdeveniments esportius mitjancant els muntatges i la
dinamitzacié d'estands.

Tot aquest procés s'emmarca en la voluntat de crear un discurs creatiu i visual propi,
entenedor, amigable, accessible i coherent.

1. OBJECTE DEL PLEC DE PRESCRIPCIONS TECNIQUES

L'objecte d'aguest contracte és el de la prestacid d'un servei d'assessorament i gestid
de l'estrategia de comunicacio i creacio, disseny i confecci6 d'adaptacions de les
seguents campanyes de comunicacio de I'Institut Barcelona Esports, per a I'any 2022:

e Campanya de comunicacio Trofeus Internacionals de Barcelona.

e Campanya de comunicaci6 Caminades populars/Caminada Internacional de
Barcelona.

Campanya de comunicacié Mitja Maraté de Barcelona.

Campanya de comunicacié Maraté de Barcelona.

Campanya de comunicacié de promoci6 esportiva.

Campanya de comunicacié Cursa de Bombers.
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e Campanya de comunicacio Premi Dona i Esport.
e Campanya de comunicacio Festa del Fitnes.

e Campanya de comunicacio Barcelona Triatl6.

e Campanya de comunicacié Cursa dels Nassos.

L’adjudicatari, de cada una de les campanyes, haura de posar els mitjans necessaris
per a la realitzacié dels serveis d'assessorament i gestié de I'estrategia de comunicacio
de cada campanya, aixi com també del disseny i el desenvolupament de les peces de
comunicacié. També caldra que es responsabilitzi del seguiment de la produccio fins al
lliurament dels exemplars o instal-laci6 d'aquests, sense que el cost de la produccié
estigui inclos en aquest contracte. L'adjudicatari, de cada una de les campanyes, haura
d’encarregar-se de les tasques descrites en els seglents punts d’aquest plec i de les
despeses que se’n derivin, seguint en tot moment les indicacions del departament de
Comunicacio de I'IBE.

2. CARACTERISTIQUES ESPECIFIQUES DELS SERVEIS A CONTRACTAR

2.1. Consideracions generals

2.2. Concepte de creativitat

2.3. Desenvolupament del claim

2.4. Creaci0 i execucio dels layouts

2.5. Producci6 d'adaptacions i originals

2.6. D’altres: correccio lingluistica dels textos, definicié dels logotips....

2.1. Consideracions generals

Les empreses adjudicataries del present contracte hauran de prestar el servei
publicitari de les campanyes de comunicacié de I'IBE, el qual incloura la direccié
creativa, supervisié, assessorament i reorientacid grafica i de missatges -claims
publicitaris-, aixi com les peces de comunicaciéo proposades, amb la finalitat dltima
d'assolir una comunicacié efectiva i coherent amb els valors i el posicionament de la
marca Esport a la ciutat de Barcelona.

Les empreses adjudicataries també vetllaran per I'aplicacié de la normativa d'ldentitat
Grafica Corporativa, aixi com per I'aplicacio dels diferents manuals i layouts, segells...
tematics. Ho hauran d'aplicar de manera coherent i homogenia en tots els mitjans o
suports on calgui la seva aplicacio, vetllant sempre per una imatge de marca establerta.
A més, els adjudicataris de cada campanya hauran de donar servei durant tot el
periode de creacié de les campanyes, des del seu inici fins al lliurament de les arts
finals, aixi com també del servei de creacio i declinacié de les peces, tant on com off,
fins al lliurament d'aquestes o la seva instal-lacio.

2.2. Concepte de creativitat
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Les propostes de les campanyes de comunicacié presentades pels diferents licitadors
hauran de ser innovadores i creatives.

El concepte creatiu es valorara a partir de parametres com el de fluidesa, flexibilitat,
originalitat i el pensament divergent de les propostes. Es valoraran especialment
aguelles propostes capaces de formar noves idees | reestructurar-ne les
estereotipades. Es valoraran les idees no relacionades previament, i que es manifesten
en forma de nous esquemes, experiencies o productes nous.

L’empresa adjudicataria de la campanya de comunicacio seleccionada presentara fins
un maxim de tres propostes referides al concepte de comunicacio de cada una de les
campanyes a les que licita, les quals es faran a partir del briefing especificat en aguests
plecs, i en el termini maxim de 20 dies.

Malgrat una proposta de campanya de comunicacié resulti adjudicataria, el
departament de Comunicacié de I'IBE podra demanar els canvis que consideri oportuns
i necessaris, sempre fins a un maxim de cinc canvis relacionats amb el concepte de
creativitat.

2.3. Desenvolupament del claim

Totes les propostes de la campanya de publicitat inclouran un claim, el qual es
vinculara directament amb el visual creatiu. El claim establira un didleg comunicatiu
entre la imatge i els objectius de comunicacio, i esdevindra nexe implicit de reforg i
enfortiment de la imatge de la campanya.

Per a l'edicié del 2022, i malgrat una empresa hagi esdevingut adjudicataria amb una
proposta de campanya, el departament de Comunicacié de I'IBE podra demanar els
canvis que consideri oportuns i necessaris, sempre fins a un maxim de sis, relacionats
amb el concepte de claim.

Per a les edicions posteriors, 'empresa adjudicataria presentara cada any fins a un
maxim de 6 propostes sobre el concepte de claim de la campanya, el qual es fara a
partir del briefing adjuntat en aquests plecs.

S’estableix que el temps maxim de lliurament d’'una proposta de campanya al

departament de comunicacio de I'|lBE sera de 15 dies, a comptar des de la peticié de
I'encarrec per part d’aquest departament.

2.4. Creaci6 i execucio6 dels layouts

L’empresa adjudicataria presentara propostes sobre la creacio i execucio dels layouts
de la campanya.
L’empresa adjudicataria presentara tantes propostes com siguin necessaries, sempre
fins un maxim de sis propostes. En el concepte de proposta estara inclos també el
cost de les fotografies, grafics, i/o similars que puguin estar inclosos en el disseny.
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Si per questions tecniques, i un cop aprovada una proposta per part de I'IBE,
s’haguessin de realitzar canvis de disseny, aquests estaran inclosos en aquest
pressupost, sempre i quan no s’hagin exhaurit les sis propostes referides en les
clausules 1,2 i 3.

2.5. Produccio6 d’adaptacions i originals

L’empresa adjudicataria fara I'adaptacié de les diferents peces de la campanya, les
quals estaran determinades en el briefing. Aquestes adaptacions inclouran també
planols i d’altres il-lustracions propies de la campanya, les quals seran susceptibles de
ser reproduides en els elements informatius descrits anteriorment, aixi com en els
dossiers de premsa, avisos d’escala, webs, perfils a les xarxes socials, revistes o
publicacions municipals, entre d’altres.

L'adaptacio de les peces també inclou, si s'escau, el disseny de punts de llibre,
samarretes, flags, gymsack, o d’altres peces especifiques i/o de marxandatge.

S’estableix que el temps maxim de lliurament d’'una adaptacié d’'una peca de
comunicacié sera de 3 dies laborables, a comptar des de la peticié de I'encarrec.

Per Les modificacions puntuals de logos, tipografia, retoc d'imatges..., sobre una peca
ja validada per part de I'IBE el temps que s’estima és de 6 hores, a comptar del
moment de peticié de I'encarrec.

El departament de Comunicacié de I'lBE podra efectuar els canvis que considerin
oportuns guant als continguts de les peces publicitaries (logotips, dades....), fins a la
total aprovacio de les peces finals.

Els originals seran lliurats per 'empresa adjudicataria a les empreses encarregades de
la produccié dels elements de comunicacié (impremtes, serigrafiats, produccié de
banderoles, ...). Tanmateix, el departament de Comunicaci6 de I'IBE indicara a
'empresa adjudicataria el lloc de lliurament dels originals, aixi com el suport o format
optim per a la seva execucio.

En el cas que I'activitat compti amb web especifica, perfils a les xarxes socials o calgui
fer aplicacions per a qualsevol altre element o suport no especificat en aquesta clausula
(carpes, lones, estants...), 'empresa adjudicataria facilitara la creativitat i els elements
necessaris per a la construcci6 o creaci6 de cada producte a les empreses
responsables de la produccio.

L’empresa adjudicataria facilitara al departament de Comunicacié de I'Ajuntament de
Barcelona, les versions finals de cada peca en suport informatic (jpg o similar) pel seu
arxiu.

En el cas que 'empresa adjudicataria faci reduccié de jornada en algunes époques de
I'any (vacances estiu, setmana santa, ponts...), haura de garantir un servei de mati i/o
de tarda per atendre les necessitats que des del departament de Comunicacié de I'IBE
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li puguin ser requerides, d'acord amb el calendari de celebracié de les campanyes de
comunicacié que s'estiguin realitzant.

2.6. D’altres: correcciod linglistica dels textos, definicid dels logotips...

L’empresa adjudicataria sera la responsable de la correccio i traducci6 linglistica de
tots els textos escrits en catala i en castella (catala-castella, castella-catala) apareguts
en els diferents elements de comunicacié. Els textos hauran de passar correccio
humana que, en el cas del catala, haura de tenir un nivell K. Les correccions i/o
traduccions de textos en un altre idioma (angles, frances...) no estaran incloses en
aquest contracte.

Aixi mateix, 'empresa adjudicataria tindra cura dels logotips proporcionats per les
empreses col-laboradores i/o patrocinadores, establint els mecanismes de comunicacio
i interlocucié que siguin necessaris.

3. BRIEF DE LES DIFERENTS CAMPANYES DE COMUNICACIO

3.1. Campanya de comunicacid Trofeus Internacionals de Barcelona

a) ANTECEDENTS

L'any 1982, I'Ajuntament de Barcelona va crear el programa Trofeus Internacionals
Ciutat de Barcelona. L'objectiu d'aquest programa era potenciar les activitats
esportives d'alt nivell a Barcelona, promoure la ciutat com a escenari internacional
de l'esport, i afavorir la visibilitat de les instal-lacions esportives municipals, de les
entitats, clubs i federacions.

No obstant, algunes competicions ja se celebraven a la ciutat, i a nivell internacional,
sota altres denominacions, a I'hora de formar part dels trofeus es va respectar les
edicions que previament s’havien celebrat.

b) SITUACIO ACTUAL

En l'actualitat el programa gosa d'una gran salut, practicament totes les modalitats
esportives olimpiques compten amb un premi "Ciutat de Barcelona", aixi com altres
activitats esportives que destaquen per la seva espectacularitat, projeccio, i
peculiaritat. EI programa compte amb una llarga llista de competicions com els
Trofeus Internacionals de Polo, Halterofilia, Natacio, Tir amb Arc, Volei platja femeni,
Judo, Tennis taula, Pilota ma parelles, Esgrima, Salts de Trampoli, Bowling,
Petanca, Esquaix, Basquet cadira de rodes, o Rem entre molts altres.
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c) OBJECTIUS DE MARQUETING

Fomentar el coneixement d’esports poc coneguts entre el public de la ciutat.
Fer més visible els TICB’s com oportunitats de gaudir de I'esport com
espectadors/es.

d) OBJECTIUS DE COMUNICACIO

Informar sobre la celebracié de I'esdeveniment.
Promoure l'assisténcia del public com espectadors/es.

e) ENCARREC

Creaci6 del concepte de comunicacio.

Disseny de la campanya de comunicacio paraigties que abraci tots els TICB’s.
Aplicacié de la linia creativa a les diferents peces de comunicacié proposades.
Aquesta ha d’incloure la realitzacié dels originals i d’adaptacions en un format
que permeti la seva manipulacié per part de les empreses que les hagin de
produir ; masters en horitzontal i en vertical. Tanmateix, 'empresa adjudicataria
facilitara al departament de Comunicacio de I'IBE les peces de la campanya en
format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

Realitzacio dels originals, adaptacions, inclosos els drets de reproduccio de les
fotografies i/o recursos grafics necessaris per al desenvolupament de la
campanya.

Realitzacio d’'un disseny global dels TICB'’s que transmeti una certa marca o adn
comlu com a producte perd que sigui adaptable a cada modalitat de trofeu
esportiu.

Les creativitats, cal que recullin el binomi home-dona (participacié paritaria) i que

la comunicacio sigui inclusiva i multicultural..

La campanya inclou 29 esports, pels quals cal fer els segients nombres de
models:

o 29 models de cartells.

o 29 models de postals.
(aquestes peces de comunicacié son alhora per a la comunicacié online i
per a poder ser reproduides en format paper; per la qual cosa han de tenir
la suficient resolucid, i s’ha de lliurar en 2 formats d’arxiu: online i
impressio).
29 models de banderoles.
29 models de leds.
4 capcaleres de newsletter, les quals han de transmetre la marca ‘ticb’.
10 banners.
29 banners animats.
2 anuncis de premsa.
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o Adhesiu, llibreta o altre pe¢ca de marxandatge, 3 models.

f) PUBLIC

e Generalista de la Ciutat de Barcelona.
e Especialitzat en la disciplina en funcié de cada esport.

g) TO DE COMUNICACIO

e To: Positiu, proper, engrescador, ludic/experiencial i informatiu.

h) CALENDARI

e Llancament: des de gener 2022 a desembre 2022.Durant tot 'any en periodes
mensuals o bimensuals (aprox.).

e Atés que el calendari del 2022 encara no esta tancat, s'adjunta el calendari dels
TICB’s de I'any 2019 perqué el licitador es pugui fer una idea aproximada (degut
a la pandemia les programacions del 2020 i 2021 no son representatives).

ORGANITZA
43é Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona . INEFC .
1 d’ESGRIMA 9110 febrer (Av. de IEstadi, 11-22) FC Esgrima
. . . CEM Olimpics Vall d’'Hebron
2 46e Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 16 Febrer (Pg. de la Vall d’Hebron, 166- EC Judo
de JUDO
176)
3 1r Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 23 Marg Plaga de les Cascades de I'Eix FC Ciclisme
de Bike Trial Monumental de Montjuic
4 13e Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 4 Maig Voltans Jardi Botanic Ocisport
de B.T.T.
5 5é Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 23 Nov Palau d’Esports de la FC Gimnastica
de GIMNASTICA RITMICA Vall d’'Hebron
6 1r Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 18 19 de Maig CEM Marbella FC Rugbi
de RUGBI SEVEN
14¢é Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 6 a9 Juny Camp de futbol Clot de la Mel | FC Paralisis cerebral
7 de FUTBOL-7 (c. Andrade, 40)
Per a persones amb paralisi cerebral
8 35e Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona Juny Instal-lacions esportives FC Petanca
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de PETANCA (masculi-fementi)

Magoria

9 3r Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 10 a 16 Juny Club Esportiu Hispano Francés | C Hispano Francés
de TENNIS FEMENI (c. Jorge Manrrique, 15-19)
10 40¢ Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 15i 16 Juny Piscina C.N. Sant Andreu F.C. Natacio
de NATACIO (masculi-femeni) (Rbla. Fabra i Puig, 47) C.N. Sant Andreu
Disgraf
11 17é Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 27 Juny FC Nataci6é
de WATERPOLO CN Barcelona
12 2n Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 29 Juny Platja de San Sebastia / PI. del CN Atletic
d’ AIGUES OBERTES Mar Barceloneta
13 26e Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 5,617 Juliol CEM FC Esports de
de BASQUET CADIRA RODES (masculi) Espanya Industrial Minusvalids
(Parc de I'Espanya Industrial, 1)
14 22¢ Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 17 Juliol Estadi Joan Serrahima FC Atletisme
de MEETING d’ATLETISME
15 16e Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 2829 Set FC Voleibol
de VOLEI- PLATJA (masculi-fement)
Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona Data decideix la Camp Cornella El Prat RCD Espanyol
de FUTBOL ESPANYOL TV
NO ES FA GRAFICA
16 6e Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 7 i 8 Setembre CEM Horta Club Pati Tsunamis
de HOQUEI LINIA FEMENI (c. Feliu i Codina)
17 10e Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 20,2122 CEM Mundet ACELL
FUTBOL SALA ACELL Setembre (c. d’Olympe de Gouges,1)
18 12e Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona | 27 a 29 Setembre Beach Tennis
de TENNIS PLATJA de Barcelona
19 16e Trofeu internacional Ciutat de Barcelona 14 i 15 Setembre Velddrom d’Horta FC Ciclisme
de CICLISME EN PISTA
38eé Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 5 Octubre CEM Vall d’Hebron/Fronté FC Pilota
20
de PILOTA
21 24¢ Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 9 Novembre Port Vell RC Maritim
de REM
22 24¢ Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 12 a 20 Octubre FC d’Escacs
d’ESCACS
31é Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 18 a 27 Octubre Reial Club de Polo de FC Polo
23
de POLO Barcelona
(av. Dr. Marafién, 19-31)
24 13e Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 9i 10 Novembre Circuits urbans a determinar FC Curses
de CURSES D’'ORIENTACIO d’Orientacié
25 33e Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 23 Novembre | Poliesportiu La Salle Bonanova FC Tennis Taula

de TENNIS DE TAULA (masculi)

(c. Sant Joan de la Salle, 20-
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36)

2n Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 24 Novembre Parc de Montjuic Mundo Deportivo

26 de CURSA ATLETICA
i 95a JEAN BOUIN

23e Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona CEM F

27 d’'HALTEROFILIA | e Espanya Industrial Halterofilia
(Parc de 'Espanya Industrial, 1)
Teatre Coliseum / Club Billar Barcelona

21e Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona 5 a 7 Desembre Museu Olimpic i de I'Esport
28 de BILLAR A 3 BANDES Joan Antoni Samaranch
29 2n Trofeu Internacional Ciutat de Barcelona Complex esportiu ONCE

23 Novembre Catalunya FC CECS

de GOALBALL (c. Sepilveda, 1)

1) REQUERIMENTS

L’agencia cedira tots els drets d’autor, imatge, musica, models, fotografia i altres de
forma universal, per a tots els formats i mitjans. El preu de compra/realitzacio de totes
les fotografies i/o il-lustracions estaran inclosos al pressupost.

L’agéncia assignara un responsable de comptes sénior, amb responsabilitat directa
sobre la coordinacié i execucido de tots els treballs, durant totes les fases de la
campanya, i, si s’escau, es coordinara amb altres proveidors que hi participin.

Un cop s'hagi adjudicat aquest contracte, i si I''lBE considera que una o0 varies persones
responsables de desenvolupar-lo no encaixen en l'equip de treball o no tenen prou
coneixements per desenvolupar el servei, I'adjudicatari haura de facilitar a I'IBE I'opcié
de substituir-la o substituir-les per unes altres, sense cap cost addicional.

L’agéncia estara disposada a treballar de forma paral-lela i conjunta amb altres
proveidors de serveis que pugui tenir 'IBE i/o la Direcci6 de Comunicacié de
'Ajuntament de Barcelona, ja es tracti d’estudis, centrals de mitjans, ageéncies
d’esdeveniments, agéncies d’internet, productores, estudis de so, etc.

L’agéncia s’haura de coordinar amb la central de mitjans que la Direccié de
Comunicacio designi, si aquest fos el cas.

Un cop finalitzada la campanya, I'agéncia haura d’omplir les diferents fitxes técniques
de la campanya i enviar-les, juntament amb els originals de campanya (arts finals i
arxius oberts) a I'empresa Metropolitana, a l'arxiu de la Direcci6 de Comunicacio.
Tanmateix, 'empresa adjudicataria facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE
les peces de la campanya en format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

Inclusié dels logos institucionals segons la normativa a tots els suports de comunicacio.
Els trobareu en els links seguents:

Tots els manuals d’identitat grafica:
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https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/

En concret el de comunicacio:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/CAPITOLS/CAPS5.pdf

3.2. Campanya de comunicaci® Caminades populars i Caminada Internacional de
Barcelona

Aquesta campanya de comunicacio es desglossa amb dues subcampanyes diferents
perd vinculades entre elles: Caminades Populars i Caminada Internacional de
Barcelona.

3.2.1 Campanya de comunicacié Caminades Populars

a) ANTECEDENTS

Des de I'any 2000, els cicles Barnatresc i Naturtresc han vist augmentar, any rere any,
la xifra de participants; un exemple palpable de I'éxit generalitzat de I'exercici de
caminar, un dels exercicis més practicats per a la majoria de barcelonins i barcelonines.
| és que caminar, a part de ser una activitat fisica natural que aporta grans beneficis per
a la salut a persones de totes les edats, també és un habit que dia a dia augmenta
entre els barcelonins i les barcelonines.

Barcelona Caminades és un programa de cicles anuals de caminades, no competitives
I aptes per a totes les edats, que promou una activitat saludable, senzilla, i oberta a
tothom, com és caminar, a més d’ajudar-te a descobrir la ciutat.

b) SITUACIO ACTUAL

L'eix fonamental de les Caminades Populars és el cicle Barnatresc:

e Barnatresc és un programa anual de caminades urbanes mensuals (10
caminades any) que s'agrupen en funcié de la celebracié. Transcorren pels
carrers de la ciutat i les seves rodalies, amb l|'objectiu de promocionar la practica
del senderisme urba. Degut a la pandemia, moltes d’aquestes caminades es fan
en format presencial i amb format virtual.

c) OBJECTIUS DE MARQUETING

e Fomentar I’habit de caminar a tots els barcelonins i barcelonines.
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e Conscienciar que és bo per la seva salut.

e Posicionar el cicle de caminades Barnatresc com una de les propostes de
caminades més importants i amb més participacio de la ciutat de Barcelona.

e Captacio de nous publics: public familiar, homes/dones entre 35-50 anys.

d) OBJECTIUS DE COMUNICACIO

e Informar sobre la celebracié de I'activitat.

e Fomentar la participacio ciutadana.

e Fomentar l'activitat esportiva com a activitat per a totes les edats, no com una
activitat exclusiva de la gent gran.

e) ENCARREC

e Creacio del concepte de comunicacio.

e Disseny de la campanya de comunicacié paraigues del programa de caminades
urbanes que oferta ’Ajuntament de Barcelona.

e Aplicacio de la linia creativa a les diferents peces de comunicacio proposades.
Aquesta ha d’incloure la realitzacié dels originals i d’adaptacions en un format
que permeti la seva manipulacié per part de les empreses que les hagin de
produir; masters en horitzontal i en vertical. Tanmateix, I'empresa adjudicataria
facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE les peces de la campanya en
format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

e Realitzacié dels originals, adaptacions, inclosos els drets de reproduccio de les
fotografies i/o recursos grafics necessaris per al desenvolupament de la
campanya.

e Realitzacié d’un disseny global de les Caminades que transmeti una certa
marca o adn comu com a producte pero que sigui adaptable a cada caminada.

e Les creativitats, cal que recullin el binomi home-dona (participacio paritaria) i que
la comunicacié sigui inclusiva i multicultural.

e La campanya de comunicacio inclou les peces seguents:

o Disseny genéric, disseny de la campanya ciutadana (versio horitzontal i
vertical).

Fulleté/desplegable especific bimensual (diptic/triptic), 5 models.

Banderola, 10 models.

Capcalera especifica bimensual per a newsletter, 5 models.

Leds,10 models.

Roll up, 1 model.

Anuncis premsa (on o off line), 2 models.

Banners, 5 models.

Banners animats, 10 models.

Adhesiu, llibreta o altre peca de marxandatge, 3 models.

0O O O 0O 0O O O O O
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f) PUBLIC

e Public en general de la ciutat, incidint principalment en gent gran i en adults de
30/50 anys.

e Pdublic jove, fer-los veure que caminar també pot ser una activitat per compartir
entre els joves.

e Public familiar per compartir caminant i gaudir del paisatge rural i urba.

g) TO DE COMUNICACIO

e To: Positiu, proper, engrescador, ludic/experiencial i informatiu.

h) CALENDARI

e Llancament de la campanya: a primers del mes de gener de 2022.

e Durada de I'accio: fins a final d’any.

e Ates que el calendari del 2021 no esta tancat, s'adjunta el calendari de I'any 2019
com a model de la possible previsié del 2022:

BARNATRESC 2019

Data Entitat Caminada

20 de gener F Martinenc Caminada a Sant Marti de Provencals
10 de febrer UEC d’Horta Caminada a Horta-Guinardé

17 de marg AE Muntanya Caminada a Sant Andreu (marxa nordica)
14 d’abril AEEF Del Llobregat al Besos

12 de maig AEEB Caminada de Barcelona

16 de juny AEEB Caminada del Dia Olimpic

617 de juliol AEEF Caminada Nocturna

22 de setembre UEC de Sants Caminada de Sants (marxa nordica)
17 de novembre  FE Barcelona Caminada a Montjuic

15 de desembre  CE Pirenaic Caminada del Nadal

1) REQUERIMENTS

L’agencia cedira tots els drets d’autor, imatge, musica, models, fotografia i altres de
forma universal, per a tots els formats i mitjans. El preu de compra/realitzacié de totes
les fotografies i/o il-lustracions estaran inclosos al pressupost.

L’agencia assignara un responsable de comptes senior, amb responsabilitat directa

sobre la coordinacié i execucié de tots els treballs, durant totes les fases de la
campanya, i, si s’escau, es coordinara amb altres proveidors que hi participin.
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Un cop s'hagi adjudicat aquest contracte, i si I')lBE considera que una o varies persones
responsables de desenvolupar-lo no encaixen en l'equip de treball o no tenen prou
coneixements per desenvolupar el servei, I'adjudicatari haura de facilitar a I''BE I'opcio
de substituir-la o substituir-les per unes altres, sense cap cost addicional.

L’agéncia estara disposada a treballar de forma paral-lela i conjunta amb altres
proveidors de serveis que pugui tenir I'IlBE i/o la Direcci6 de Comunicacio de
'Ajuntament de Barcelona, ja es tracti d’estudis, centrals de mitjans, ageéncies
d’esdeveniments, agencies d’internet, productores, estudis de so, etc.

L’agéncia s’haura de coordinar amb la central de mitjans que la Direccié de
Comunicacio designi, si aquest fos el cas.

Un cop finalitzada la campanya, I'agéncia haura d’'omplir les diferents fitxes técniques
de la campanya i enviar-les, juntament amb els originals de campanya (arts finals i
arxius oberts) a I'empresa Metropolitana, a l'arxiu de la Direccié de Comunicacio.
Tanmateix, 'empresa adjudicataria facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE
les peces de la campanya en format d’alta i baixa resolucio (pdf o jpg).

Inclusio dels logos institucionals segons la normativa a tots els suports de comunicacio.
Els trobareu en els links seguents:

Tots els manuals d’identitat grafica:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/

En concret el de comunicacio:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/CAPITOLS/CAPS5.pdf

3.2.2 Campanya de comunicacié Caminada Internacional

a) ANTECEDENTS

La Caminada Internacional de Barcelona es va iniciar a 'any 2000 a la ciutat de
Barcelona. En aquesta caminada participen caminants d’arreu del moén, juntament amb
els caminants de Barcelona.

La Caminada Internacional es realitza anualment. Es una caminada no competitiva i
apta per a totes les edats que promou una activitat saludable, senzilla, i oberta a
tothom, com és caminar, a més d’ajudar a descobrir la ciutat.

b) SITUACIO ACTUAL
Aquest projecte esta format per:
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Caminada Internacional de Barcelona: la gran caminada.

Caminada popular pel municipi de Barcelona i les seves rodalies, oberta a la
participacio de tothom i amb projeccio internacional.

La Caminada Internacional forma part de [I'International Marching League'
organitzacio que confecciona i coordina un calendari anual de caminades que
s'efectuen a diferents paisos del mén, amb la finalitat de difondre els beneficis
saludables que comporta el caminar.

Barcelona és la Unica ciutat d'Espanya membre d'aguesta entitat, juntament amb
ciutats de paisos com Japd, Australia, Italia, Bélgica, Franga, o els Estats Units,
entre d'altres.

c) OBJECTIUS DE MARQUETING

Fomentar I'habit de caminar a tots els barcelonins i barcelonines.

Conscienciar que és bo per la seva salut.

Posicionar la Caminada Internacional de Barcelona com una de les caminades
internacionals més importants i amb més participacio.

Captacié de nous publics: public familiar, homes/dones entre 35-50 anys.

d) OBJECTIUS DE COMUNICACIO

Informar sobre la celebracié de I'activitat.
Fomentar la participacio ciutadana.

e) ENCARREC

Creacié del concepte de comunicacio.

Disseny de la campanya de comunicacié directament vinculada i relacionada
amb la proposta grafica de les Caminades Populars paraigies del programa de
caminades urbanes que oferta ’Ajuntament de Barcelona.

Aplicacio de la linia creativa a les diferents peces de comunicacié proposades.
Aquesta ha d’incloure la realitzacié dels originals i d’adaptacions en un format
que permeti la seva manipulacié per part de les empreses que les hagin de
produir; masters en horitzontal i en vertical. Tanmateix, 'empresa adjudicataria
facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE les peces de la campanya en
format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

Realitzacid dels originals, adaptacions, inclosos els drets de reproduccié de les
fotografies i/o recursos grafics necessaris per al desenvolupament de la
campanya.

Les creativitats, cal que recullin el binomi home-dona (participacio paritaria) i que
la comunicacié sigui inclusiva i multicultural.

La campanya de comunicacio inclou les peces seguents:

14

El document original ha estat signat electronicament per:
Sr. ESTHER OLLO COMAS, Cap de Departament, el dia 10/09/2021 a les 12:20, que informa.



Aquest document és una copia auténtica. L'Ajuntament de Barcelona custodia el document i les signatures originals.

@ Ajuntament Institut Barcelona Esport§
de Barcelona Departament de Comunicacio

o Disseny genéric, disseny de la campanya ciutadana (versio horitzontal i
vertical).

Banderola, 1 model.

Opi, 1 model.

Led, 1 model.

Cartell botiga, 1 model.
Fulleté/desplegable, 1 model.

Diptic, 2 models.

Llibret_guia, 1 coberta guia i 3 mapes centrals.
Certificat d’assisténcia, 1 model.
Roll up, 1 model.

Banner, 1 model.

Banner animat, 2 models.

Anunci premsa, 1 model.

Capcalera per a newsletter, 1 model.

O O O O OO OO0 0O 0O OO O0OOo

f) PUBLIC
e Public en general de la ciutat, incidint principalment en gent de 30/50 anys.
e Public familiar per compartir caminant i gaudir del paisatge rural i urba.

g) TO DE COMUNICACIO

e To: Positiu, proper, engrescador, ludic/experiencial i informatiu.

h) CALENDARI

e Llancament: per a primers del mes de juliol 2022.

e Durada de I'accié: fins a la data de 'activitat (mitjans d’octubre).
i) REQUERIMENTS
L’agencia cedira tots els drets d’autor, imatge, musica, models, fotografia i altres de
forma universal, per a tots els formats i mitjans. El preu de compra/realitzacié de totes
les fotografies i/o il-lustracions estaran inclosos al pressupost.
L’agencia assignara un responsable de comptes senior, amb responsabilitat directa
sobre la coordinacié i execucié de tots els treballs, durant totes les fases de la

campanya, i, si s’escau, es coordinara amb altres proveidors que hi participin.

Un cop s'hagi adjudicat aquest contracte, i si I'lBE considera que una o varies persones
responsables de desenvolupar-lo no encaixen en l'equip de treball o no tenen prou
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coneixements per desenvolupar el servei, I'adjudicatari haura de facilitar a I''BE I'opcio
de substituir-la o substituir-les per unes altres, sense cap cost addicional.

L’agéncia estara disposada a treballar de forma paral-lela i conjunta amb altres
proveidors de serveis que pugui tenir I'lBE i/o la Direcci6 de Comunicacio de
'Ajuntament de Barcelona, ja es tracti d’estudis, centrals de mitjans, agéncies
d’esdeveniments, agencies d’internet, productores, estudis de so, etc.

L’agéncia s’haura de coordinar amb la central de mitjans que la Direccié de
Comunicacio designi, si aquest fos el cas.

Un cop finalitzada la campanya, I'agéncia haura d’'omplir les diferents fitxes técniques
de la campanya i enviar-les, juntament amb els originals de campanya (arts finals i
arxius oberts) a I'empresa Metropolitana, a l'arxiu de la Direccié de Comunicacio.
Tanmateix, 'empresa adjudicataria facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE
les peces de la campanya en format d’alta i baixa resolucio (pdf o jpg).

Inclusio dels logos institucionals segons la normativa a tots els suports de comunicacio.
Els trobareu en els links seguents:

Tots els manuals d’identitat grafica:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/

En concret el de comunicacio:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/CAPITOLS/CAPS5.pdf

3.3. Campanya de comunicacié Mitja Marat6 de Barcelona

a) SITUACIO ACTUAL

La Mitja Maratd de Barcelona fa més de 10 anys que es realitza, i tindra continuitat en
els proxims anys.

Per a aquesta fita esportiva hi ha programada una campanya comunicativa de caire
ciutada per informar als habitants de Barcelona de la celebraci6 d’aquest gran
esdeveniment, perque la visquin com una festa ciutadana i perqué estiguin informats
del seu impacte a la ciutat. L'ajuntament de Barcelona és el titular d'aquesta prova i
contracta la seva organitzacio executiva mitjancant un procediment obert d'adjudicacio.

b) OBJECTIUS DE MARQUETING
¢ Que la ciutadania visqui la Mitja Maratd de Barcelona com una festa ciutadana.

e La Mitja Maratd de Barcelona es posiciona com una cursa de referéncia
europea. Compta amb el guardé de “Cursa de bronze” per la IAFF
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(reconeixement del nivell qualitatiu d’aquesta cursa). La Mitja Maratdé de
Barcelona es consolida entre les cinquanta millors curses del mon.

c) OBJECTIUS DE COMUNICACIO

¢ Informar sobre la celebracié de I'esdeveniment esportiu.
e Promoure “la participacio de la ciutadania en tant que espectador/a”, sempre
tenint en compte les indicacions de les mesures sanitaries.

d) ENCARREC

e Creacio del concepte de comunicacio.

e Disseny de la campanya de comunicacio de la Mitja Maraté de Barcelona.

e Aplicacio de la linia creativa a les diferents peces de comunicacié proposades.
Aquesta ha d’incloure la realitzacié dels originals i d’adaptacions en un format
que permeti la seva manipulacié per part de les empreses que les hagin de
produir; masters en horitzontal i en vertical. Tanmateix, 'empresa adjudicataria
facilitara al departament de Comunicacio de I'IBE les peces de la campanya en
format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

e Realitzacié dels originals, adaptacions, inclosos els drets de reproduccié de les
fotografies i/o recursos grafics necessaris per al desenvolupament de la
campanya.

e Les creativitats, cal que recullin el binomi home-dona (participacio paritaria) i que
la comunicacié sigui inclusiva i multicultural.

e La campanya de comunicacio inclou les peces seguents:

o Disseny generic, disseny de la campanya ciutadana (versio horitzontal i
vertical).

Banderoles, 6 models.

Opis,1 model.

Leds Rambles, 2 models.

Cartell botiga, 2 models.

Cartell piruli, 1 model.

Flyer, 1 model.

Desplegable, 1 model.

Avis d'escala, 1 model.

Anuncis premsa, 2 models.

Banners, 4 models.

Banners animats, 4 models.

Capcalera newsletter, 2 models.

Roll up, 1 model.

Adhesiu, llibreta o altre peca de marxandatge, 3 models.

0O 0O O 0O OO 0O o O o O o o o
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e) PUBLIC

e Generalista de la ciutat de Barcelona, concebut com potencial espectador/a d’'un
esdeveniment esportiu important que té com escenari la via public de la ciutat.
e Participants en curses atlétiques de la ciutat.

f) TO DE COMUNICACIO

e To: Positiu, proper, engrescador, ludic/experiencial i informatiu.

g) REQUERIMENTS

L’agéncia cedira tots els drets d’autor, imatge, musica, models, fotografia i altres de
forma universal, per a tots els formats i mitjans.El preu de compra/realitzacio de totes
les fotografies i/o il-lustracions estaran inclosos al pressupost.

L’agencia assignara un responsable de comptes senior, amb responsabilitat directa
sobre la coordinacié i execucié de tots els treballs, durant totes les fases de la
campanya, i, si s’escau, es coordinara amb altres proveidors que hi participin.

Un cop s'hagi adjudicat aquest contracte, i si I'lBE considera que una o varies persones
responsables de desenvolupar-lo no encaixen en l'equip de treball o no tenen prou
coneixements per desenvolupar el servei, I'adjudicatari haura de facilitar a I'IBE I'opcié
de substituir-la o substituir-les per unes altres, sense cap cost addicional.

L’agéncia estara disposada a treballar de forma paral-lela i conjunta amb altres
proveidors de serveis que pugui tenir 'IBE i/o la Direcci6 de Comunicacié de
'Ajuntament de Barcelona, ja es tracti d’estudis, centrals de mitjans, ageéncies
d’esdeveniments, ageéncies d’internet, productores, estudis de so, etc.

L’agéncia s’haura de coordinar amb la central de mitjans que la Direccié de
Comunicacio designi, si aquest fos el cas.

Un cop finalitzada la campanya, I'agéncia haura d’omplir les diferents fitxes técniques
de la campanya i enviar-les, juntament amb els originals de campanya (arts finals i
arxius oberts) a I'empresa Metropolitana, a l'arxiu de la Direcci6 de Comunicacio.
Tanmateix, 'empresa adjudicataria facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE
les peces de la campanya en format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

Inclusié dels logos institucionals segons la normativa a tots els suports de comunicacio.
Els trobareu en els links seguents:

Tots els manuals d’identitat grafica:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/
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En concret el de comunicacio:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/CAPITOLS/CAPS5.pdf

3.4 Campanya de comunicacio Marat6 de Barcelona

a) SITUACIO ACTUAL

La Maraté de Barcelona es realitza des del 1978 i tindra continuitat en els proxims
anys.

Per a aquesta fita esportiva hi ha programada una campanya comunicativa de caire
ciutada per informar a la ciutadania de Barcelona de la celebracié d’aquest gran
esdeveniment, perque la visqui com una festa ciutadana i perqué estigui informada de
la seva celebracio.

b) OBJECTIUS DE MARQUETING

¢ Que la ciutadania visqui la Maraté de Barcelona com una festa ciutadana.

e La Marat6 de Barcelona es posiciona com una cursa de referéncia europea.
Premiada recentment com a “Cursa de bronze” per la IAFF (reconeixement del
nivell qualitatiu d’aquesta cursa), la Marat6é de Barcelona es consolida entre les
cinquanta millors curses del mén.

L'assignacio d'aquesta distincio té en compte aspectes com:
¢ nivell dels atletes que hi participen

qualitat del circuit

serveis als corredors

nombre i qualitat dels avituallaments

nivells de qualitat de la prova

cobertura de mitjans de comunicacié

c) OBJECTIUS DE COMUNICACIO
¢ Informar sobre la celebracié de I'esdeveniment esportiu.

e Promoure la participacio de la ciutadania en tant que espectadors. Que la
ciutadania visqui la prova com una de les Maratons liders d'Europa.

d) ENCARREC
e Creacio del concepte de comunicacio.

e Disseny de la campanya de comunicacio de la Maraté de Barcelona.
e Aplicacio de la linia creativa a les diferents peces de comunicacié proposades.
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Aquesta ha d’incloure la realitzacié dels originals i d’adaptacions en un format
que permeti la seva manipulacié per part de les empreses que les hagin de
produir; masters en horitzontal i en vertical. Tanmateix, 'empresa adjudicataria
facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE les peces de la campanya en
format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

e Realitzacié dels originals, adaptacions, inclosos els drets de reproduccio de les
fotografies /o recursos grafics necessaris per al desenvolupament de la
campanya.

e Les creativitats, cal que recullin el binomi home-dona (participacio paritaria) i que
la comunicacié sigui inclusiva i multicultural.

e La campanya de comunicacié inclou les peces segients:

o

0O 0O O 0O 00O OO0 O o O o o o

e) PUBLIC

Disseny genéric, disseny de la campanya ciutadana (versio horitzontal i
vertical).

Banderoles, 6 models.

Opis,1 model.

Leds Rambles, 2 models.

Cartell botiga, 2 models.

Cartell piruli, 1 model.

Flyer, 1 model.

Desplegable, 1 model.

Avis d'escala, 1 model.

Anuncis premsa, 2 models.

Banners, 4 models.

Banners animats, 4 models.

Capcalera newsletter, 2 models.

Roll up, 1 model.

Adhesiu, llibreta o altre peca de marxandatge, 3 models.

e Generalista de la ciutat de Barcelona, concebut com potencial espectador d’'un
esdeveniment esportiu important que té com escenari la via public de la ciutat.
e Participants en curses atletiques de la ciutat.

f) TO DE COMUNICACIO

e To: Positiu, proper, engrescador, ludic/experiencial i informatiu.

g) REQUERIMENTS
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L’agencia cedira tots els drets d’autor, imatge, musica, models, fotografia i altres de
forma universal, per a tots els formats i mitjans. El preu de compra/realitzacio de totes
les fotografies i/o il-lustracions estaran inclosos al pressupost.

L’agéncia assignara un responsable de comptes sénior, amb responsabilitat directa
sobre la coordinacio i execucio de tots els treballs, durant totes les fases de la
campanya, i, si s’escau, es coordinara amb altres proveidors que hi participin.

Un cop s'hagi adjudicat aquest contracte, i si I''BE considera que una o varies persones
responsables de desenvolupar-lo no encaixen en l'equip de treball o no tenen prou
coneixements per desenvolupar el servei, I'adjudicatari haura de facilitar a I''BE I'opcio
de substituir-la o substituir-les per unes altres, sense cap cost addicional.

L’agéncia estara disposada a treballar de forma paral-lela i conjunta amb altres
proveidors de serveis que pugui tenir I'IlBE i/o la Direcci6 de Comunicacio de
'Ajuntament de Barcelona, ja es tracti d’estudis, centrals de mitjans, ageéncies
d’esdeveniments, agencies d’internet, productores, estudis de so, etc.

L’agéncia s’haura de coordinar amb la central de mitjans que la Direcciéo de
Comunicacio designi, si aquest fos el cas.

Un cop finalitzada la campanya, I'agéncia haura d’'omplir les diferents fitxes técniques
de la campanya i enviar-les, juntament amb els originals de campanya (arts finals i
arxius oberts) a I'empresa Metropolitana, a I'arxiu de la Direcci6 de Comunicacio.
Tanmateix, 'empresa adjudicataria facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE
les peces de la campanya en format d’alta i baixa resolucio (pdf o jpg).

Inclusio dels logos institucionals segons la normativa a tots els suports de comunicacio.
Els trobareu en els links seguents:

Tots els manuals d’identitat grafica:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/

En concret el de comunicacio:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/CAPITOLS/CAPS5.pdf

3.5. Campanya de comunicaci® Promoci6é Esportiva

a) SITUACIO ACTUAL
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e La promocio de I'esport en edat escolar és un dels eixos fonamentals de la politica
esportiva municipal.

e L’Institut Barcelona Esports manté una doble linia de treball, materialitzada en dos
programes:

1. Promocié Programa “L’Escola fa Esport a la ciutat” (horari lectiu)
materialitzat en diferents subprogrames tematics.

2. Promocié Programa “L’Esport ens fa més grans” (horari no lectiu)

Programa “L’Escola fa Esport a la ciutat” (horari lectiu)

L’Ajuntament de Barcelona, en col-laboracié amb diferents institucions i entitats, ofereix
suport a l'educacié fisica en horari escolar mitjangant I'organitzacié de diversos
programes adrecats als centres educatius de la ciutat en tots els seus nivells.

CURSES D’ORIENTACIO
¢ Orientacio en 'espai: realitzacio de recorreguts interpretant un mapa.
e Augmenta [lautonomia de [l'alumnat, aixi com la seva capacitat
d’exploracié i coneixement del mon que l'envolta. 3r, 4t, 5e i 6 de
Primaria; 1r, 2n, 3r i 4t Secundaria; Batxillerat i Educacio Especial.

RAID ATLETIC

e Consecucié de la millora de les qualitats fisiques basiques mitjancant
activitats atletiques.

e Potencia les activitats atlétiques entre els escolars, amb un format
motivant i engrescador que els permet viure l'atletisme des de moltes
vessants. 4t, 5é i 6 de Primaria; 1r i 2n de Secundaria i Educacié
Especial.

A LA RECERCA DEL JOC PERDUT

e Gust i valoracié pel joc motriu.

e Recuperaci6 del joc tradicional. A partir d’'una historia interactiva narrada,
musicada i representada per un grup d’animacio, es fa jugar als infants a
diferents jocs que s’han treballat a I'escola préviament. P5 d’Educacio
Infantil (Parvulari 5 anys) i Educacié Especial.

DANSA ARA
e Adquisicio d’habilitats coordinatives mitjangant la dansa.
o El treball realitzat pel professorat i alumnat durant tot el curs culmina en
una gran jornada de dansa contemporania al Palau Sant Jordi, en la qual
els infants sén els protagonistes. 2n de Primaria i Educacié Especial.

PROVA-HO...
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Aplicacié d’habilitats basiques d’iniciacié esportiva a esports individuals i
col-lectius.

L’objectiu és donar a coneéixer esports no gaire practicats pels nens i
nenes de la ciutat, i donar suport a la tasca de promocié que fan les
respectives Federacions amb propostes didactiques de qualitat.

FLIC FLAC CIRC

Adaptacié de l'execucié d’habilitats motrius complexes amb eficiéncia i
creativitat).

Creacié i realitzacio d’un espectacle conjunt entre diferents centres
educatius que té com a objectiu treballar les activitats gimnastiques i
d’expressi6 corporal. 5& de Primaria i Educacio Especial.

BIATLO i TRIATLO

Execucio d'activitats de condicionament fisic, orientades a la millora de
I'activitat fisica i la salut.
Proves esportives que permeten als nois i noies viure l'esfor¢ que

requereix la seva practica, i el fet de relacionar-se entre ells.

Triatlo
Activitats: 50 metres nedant al mar, 1.500 metres de cursa i 2.500 metres en
bici. 1r i 2n de Secundaria, i Educacié Especial.

Biatlo

Activitats: 50 metres nedant a piscina i 1.500 metres de cursa. 6e de
Primaria i Educacié Especial.

ESCAQUEJA

El joc de regles: analisi de situacions, estratégia, autocontrol,
reconeixement i valoracié de 'oponent.

L’objectiu és que I'alumnat pugui aprofitar el potencial del joc dels escacs
per a la millora i refor¢g dels continguts de I'educacio fisica . 4t i 5& de
Primaria, i Educacié Especial.

JORNADES D’EDUCACIO | ESPORT

JA NEDO
[ ]

Jornada académica i de formacio al voltant de I'esport i la seva funcio
educativa, adrecada a un public intern (professors, inefcss...).

Adquisicioé d’autonomia en el medi aquatic.

Programa dirigit a infants de 1r, 5é o 6e de Primaria i Educacio Especial,
per promoure l'activitat aquatica. L’objectiu és reconeixer aquest medi
com un dels elements imprescindibles per al desenvolupament motor de
I'infant, i garantir 'aprenentatge basic d’aquesta activitat fisica fonamental.

VALORS | ESPORT

Promociona els valors educatius de la practica esportiva.

23

El document original ha estat signat electronicament per:
Sr. ESTHER OLLO COMAS, Cap de Departament, el dia 10/09/2021 a les 12:20, que informa.



Aquest document és una copia auténtica. L'Ajuntament de Barcelona custodia el document i les signatures originals.

@ Ajuntament Institut Barcelona Esport§
de Barcelona Departament de Comunicacio

Grada jove

Accié que pretén educar I'alumnat com a espectador esportiu. Després
d’'un treball de sensibilitzacié i reflexio a l'aula, es posen en practica
diferents activitats d’animacio civica tot assistint a esdeveniments. 5¢ i 6&
de Primaria, 1r i 2n Secundaria i Educacio Especial.

ALTRES:
VELA COL-LECTIVA, VELA LLEUGERA, PATINA AMB RITME, REM,
SURF, ESPORT ACCIO...

Programa Esport en Edat Escolar (Horari No Lectiu): “L’esport Ens Fa Més
Grans”

El Pla de 'Esport en Edat Escolar aplega tota I'oferta escolar esportiva que es realitza a
la ciutat de Barcelona a través dels centres esportius, educatius, clubs, entitats...., sota
la coordinacio de I'’Ajuntament de Barcelona.

Aquest programa enguany comporta un sistema de beques per tal de facilitar i
potenciar l'accés de tothom a l'esport. Mitjangcant un procediment d’homologacié
d’entitats que arriba fins a 200 al llarg de tota la ciutat, aquestes oferten unes places
d’esport extraescolars arreu i les families hi poden accedir.

b) OBJECTIUS DE MARQUETING

e Potenciar la practica de I'esport des de la infancia i fins I'adolescéncia per tal
d’aconseguir que els nois i noies assoleixin els habits de la practica esportiva i
la percebin com una activitat ludica beneficiosa per a la salut mental i fisica de
les persones.

e Barcelona és una capital internacional de I'esport gracies a les diferents
dimensions esportives que es treballen, una d’elles és I'esport com una eina de
transmissié de valors que fomenta la cohesié social. Una altra la promocio
escolar per fomentar habits saludable i al mateix temps fomentar I'esport base.

e Cal potenciar, a través del producte destinat a "'Esport ens fa més grans", el
missatge que cada vegada hi ha més opcions d’accedir a I'esport. Tota aquesta
oferta esta a I'abast de la ciutadania perdo a més ara hi ha més oportunitats i
facilitats d’accés.

c) OBJECTIUS DE COMUNICACIO

Sensibilitzar i conscienciar els nens i joves per tal que entenguin i interioritzin els
beneficis que els comporta la practica de I'esport, perqué assoleixin els habits

24

El document original ha estat signat electronicament per:
Sr. ESTHER OLLO COMAS, Cap de Departament, el dia 10/09/2021 a les 12:20, que informa.



Aquest document és una copia auténtica. L'Ajuntament de Barcelona custodia el document i les signatures originals.

@ Ajuntament Institut Barcelona Esport§
de Barcelona Departament de Comunicacio

esportius i percebin I'esport com una activitat ludica que ha de formar part de la seva
vida.

La practica de I'esport millora la salut, educa en diferents valors (sacrifici personal
lligat a I'esforg, que reforga I'autoestima), potencia les relacions socials fomentant la
companyonia i no deixa de ser una activitat lidica que treballa en benefici de
'equilibri mental. Per tant, afavoreix la felicitat de les persones, potenciant la
integracio i la cohesio social.

Potenciar el missatge que ara hi ha més facilitats per accedir a I'esport.

Target nens/adolescents: “L’esport et fa gran”.
Target pares: “L’esport els fa grans”.
Target professorat: “L’esport ens fa grans”

e Valors associats al concepte:

Per qué l'esport et fa gran?
1. Perqueé t'ajuda a créixer.
2. Perqué t'ajuda a ser millor persona.
3. Perqué t'ajuda a superar-te i a prosperar.

d) ENCARREC

e Creacio del concepte de comunicacio.

e Disseny de la campanya de comunicacié paraiglies del programa de Promoci6
Esportiva.

e Aplicacio de la linia creativa a les diferents peces de comunicacio proposades.
Aquesta ha d’incloure la realitzacié dels originals i d’adaptacions en un format
que permeti la seva manipulacié per part de les empreses que les hagin de
produir; masters en horitzontal i en vertical. Tanmateix, 'empresa adjudicataria
facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE les peces de la campanya en
format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

e Realitzacié dels originals, adaptacions, inclosos els drets de reproduccié de les
fotografies i/o recursos grafics necessaris per al desenvolupament de la
campanya.

e Les creativitats, cal que recullin el binomi home-dona (participacio paritaria) i que
la comunicacio sigui inclusiva i multicultural..

e La campanya de comunicacio inclou les peces seguents:

o Disseny generic, disseny de la campanya ciutadana (versié horitzontal i
vertical).

Banderoles, 6 models.

Opis, 1 model.

Leds Rambles, 1 model.

Cartell botiga, 1 model.

o O O O
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o Llibret grapat Flic,Flac Circ, format Dina-A5, 25-30 pag. ll-lustracio
portada i il-lustracions pagines interiors, 1 model.

o PDF programa Dansa Ara, 1 model.
o Disseny samarreta Dansa Ara, 1 model.
o Puntde llibre, 1 model.
o Disseny, maquetaci6 i produccio guia virtual.
o Banners, 5 models.
o Banner animats, 5 models.
o Anunci premsa, 2 models.
o Aplicaci6 disseny a la samarreta Campus Olimpia, 1 model.
o Fullet jornades d'Educacio i Esport, 1 model.
e) PUBLIC

e Programa esport en horari lectiu: principalment els nens/adolescents i
secundariament les seves families.
o Jornades d’educacié i esport: el professorat i professionals de I'esport
participants.
e Programa esport en horari no lectiu: principalment les families i secundariament
els/les nens/es i adolescents.

f) DATES | PECES A DESENVOLUPAR PER A CADASCUN DELS PROGRAMES |
ACTIVITATS (dates aproximades)

¢ GUIA DIGITAL PROGRAMA ESPORT EN EDAT ESCOLAR EN HORARI
LECTIU | EXTRAESCOLAR
Format de guia que recull totes les activitats i serveis incloses
dins del programa.
Aplicacions per a web (dotar el web existent de la imatge de la
campanya).
Data presentacio i lliurament guia digital: Setembre 2022

e CAMPANYA PARAIGUES: BANDEROLES, OPIS, CATELL BOTIGA.
Data posada en marxa campanya: 1/09/ 2022

e JORNADES D’EDUCACIO | ESPORTS
Suports necessaris: fulletd informatiu.
Data celebracio: novembre 2022

e DANSA ARA
Suports necessaris: triptic informatiu.
Data celebracio: abril 2022.

e FLIC FLAC CIRC
Suports necessaris: programa-llibret informatiu que ha de tenir una
portada propia amb una il-lustracié de I'obra de teatre que
representen.

Data celebraci6: marg-abril 2022.
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e FESTA DELS ESCACS
Data celebracio: juny 2022.
Suports necessaris: punt de llibre.

g) TO DE COMUNICACIO

e To: Positiu, proper, engrescador, ludic/experiencial i informatiu.

h) D’ALTRES OBSERVACIONS

e Les creativitats, cal que reculli el binomi nen-nena (participacié paritaria) i,
sempre que sigui possible, persones amb discapacitat (esport inclusiu).

i) ALTRES REQUERIMENTS

L’agéncia cedira tots els drets d’autor, imatge, musica, models, fotografia i altres de
forma universal, per a tots els formats i mitjans. El preu de compra/realitzacié de totes
les fotografies i/o il-lustracions estaran inclosos al pressupost.

L’agencia assignara un responsable de comptes senior, amb responsabilitat directa
sobre la coordinacié i execucié de tots els treballs, durant totes les fases de la
campanya, i, si s’escau, es coordinara amb altres proveidors que hi participin.

Un cop s'hagi adjudicat aquest contracte, i si I''BE considera que una o varies persones
responsables de desenvolupar-lo no encaixen en l'equip de treball o no tenen prou
coneixements per desenvolupar el servei, I'adjudicatari haura de facilitar a I'IBE I'opcié
de substituir-la o substituir-les per unes altres, sense cap cost addicional.

L’agéncia estara disposada a treballar de forma paral-lela i conjunta amb altres
proveidors de serveis que pugui tenir I'IlBE i/o la Direcci6 de Comunicacio de
'Ajuntament de Barcelona, ja es tracti d’estudis, centrals de mitjans, agéencies
d’esdeveniments, agéncies d’internet, productores, estudis de so, etc.

L’agéncia s’haura de coordinar amb la central de mitjans que la Direccié de
Comunicacio designi, si aquest fos el cas.

Un cop finalitzada la campanya, I'agéncia haura d’'omplir les diferents fitxes técniques
de la campanya i enviar-les, juntament amb els originals de campanya (arts finals i
arxius oberts) a I'empresa Metropolitana, a l'arxiu de la Direcci6 de Comunicacio.
Tanmateix, 'empresa adjudicataria facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE
les peces de la campanya en format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

Inclusié dels logos institucionals segons la normativa a tots els suports de comunicacio.
Els trobareu en els links seguents:
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Tots els manuals d’identitat grafica:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/

En concret el de comunicacio:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/CAPITOLS/CAPS5.pdf

3.6. Campanya de comunicacié Cursa de Bombers i bomberes

a) ANTECEDENTS

La Cursa Bombers i bomberes de Barcelona és una de les proves d’atletisme més
populars de la ciutat. El seu punt de partida es troba a I'any 1999 i des de llavors, any
rere any, milers de persones han sortit a recorrer els principals carrers de la capital
catalana.

Va ser una de les proves més pioneres a casa nostra i poc a poc ha anat creixent, al
mateix temps que ho ha fet el “running”.

La Cursa té un tracat de 10 quilometres. Es tracta d’'un esdeveniment amb trets
diferencials a la resta de les curses de 10k de la ciutat. Participar a la Cursa de
Bombers era un segell de prestigi per al corredor popular de 10kms. En primer lloc,
perqué des de les primeres edicions ha estat una cursa capdavantera en la consecucio
de bones marques, tant dels/les esportistes d’elit com dels/les esportistes populars; en
segon lloc perqué sempre ha comptat amb una elevada participacié popular i de
col-lectius especifics donat qué és la que aplega més esportistes procedents de tota la
geografia catalana i ha estat pionera en travessar el llindar del 30% en la participacié
de dones en curses 10K; i, finalment, perqué en les seves edicions ha anat
acompanyada d’elements musicals i expressius que han convertit la cursa en un
espectacle al servei de la motivacié dels participants. Aquestes caracteristiques fan que
la cursa esdevingui, a més d’'un acte esportiu, també una festa ciutadana arrelada a la
ciutat.

La Cursa Bombers i bomberes de Barcelona és una prova que ofereix valors de treball,
esforg, sacrifici, tota una série d’elements que també comparteixen els Bombers que
dia a dia treballen per ajudar-nos en situacions especialment dificils. L’esperit que viuen
tots aquells que participen a la cursa, també el palpen aquells que s’acosten a veure
com milers de persones surten amb l'objectiu d’assolir un repte i com centenars de
bombers/res celebren el seu dia tots plegats amb un desafiament encara més gran,
acabar la prova amb I'equip d’intervencio.

Recentment va celebrar el seu 20é aniversari, i es va convertir en una edicié especial
que va rememorar aquests vint anys de vinculacié entre I'esport i aquest cos tan
estimat per la nostra ciutat.

b) SITUACIO ACTUAL
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e Aquest 2022 es fara la 23a edicid, i es vol continuar el segell ‘bombers’ que
reflecteixi els ideals que els envolten.

c) OBJECTIUS DE MARQUETING

e Continuar posicionant la cursa com a producte “bomber/res” associada als valors
d’aquest col-lectiu.

e Gaudir de correr juntament amb efectius del cos de bombers/res, quedant
associats als valors d’aquest col-lectiu.

d) OBJECTIUS DE COMUNICACIO

e La comunitat de corredors i corredores ha de mantenir I'esperit en tant que és
una cursa de 10 km, “especial”.

e Barcelona, com a ciutat, capitalitza aquesta cursa.

e Informar sobre la celebracié de I'esdeveniment.

e) TARGET
e Col-lectiu de corredors i corredores populars de la ciutat de Barcelona.
e Public en general.

f) CONCEPTE | VALORS

e El concepte basic és que la Cursa de Bombers i bomberes de Barcelona és una
cursa de prestigi per als corredors/es populars, associada als valors de:
o Vocacio, solidaritat, compromis, valentia, empatia, sacrifici, preparacio =
valors del cos de bombers.

g) ENCARREC

e Creacio del concepte de comunicacio.

e Disseny de la campanya de comunicacio de la Cursa de Bombers i bomberes de
Barcelona.

e Creacio del claim de la campanya que ha de transmetre els seus valors i
conceptes. Un claim que permeti desenvolupar-los a través d’un relat informatiu,
especialment indicat per a comunicacio on line.

» Desenvolupament del logotip de la cursa associat al naming del tittle sponsor.

e Aplicacio de la linia creativa a les diferents peces de comunicacié proposades.
Aquesta ha d’incloure la realitzacié dels originals i d’adaptacions en un format
que permeti la seva manipulacié per part de les empreses que les hagin de
produir; masters en horitzontal i en vertical. Tanmateix, 'empresa adjudicataria
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facilitara al departament de Comunicacio de I'IBE les peces de la campanya en
format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).
e Realitzacié dels originals, adaptacions, inclosos els drets de reproduccié de les
fotografies i/o recursos grafics necessaris per al desenvolupament de la
campanya.
e Les creativitats, cal que recullin el binomi home-dona (participacio paritaria) i que
la comunicacio sigui inclusiva i multicultural.
e Lacampanya de comunicacio inclou les peces seguents:
Disseny generic, disseny de la campanya ciutadana (versio horitzontal i

o

0O o0 o o o0 o0 0O o O o 0O o o o o o

vertical).

Banderoles, 6 models.
Opis, 2 models.

Leds Rambles, 1 model.
Cartell botiga, 2 models.
Cartell piruli, 1 model.
Flyer, 1 model.
Desplegable, 1 model.

Avis d'escala, 1 model.
Anuncis premsa, 2 models.
Banners, 6 models.
Banners animats, 4 models.
Capcalera newsletter, 2 models.
Roll up, 1 model.

Adhesiu, llibreta o altre peca de marxandatge, 3 models
Samarreta, 1 model.
Gymsack, 1 model.

h) TO DE COMUNICACIO

e To: Positiu, proper, engrescador, ludic/experiencial i informatiu.

1) REQUERIMENTS

L’agéncia cedira tots els drets d’autor, imatge, musica, models, fotografia i altres de
forma universal, per a tots els formats i mitjans. El preu de compra/realitzacio de totes
les fotografies i/o il-lustracions estaran inclosos al pressupost.
L’agencia assignara un responsable de comptes senior, amb responsabilitat directa
sobre la coordinacid i execuciéo de tots els treballs, durant totes les fases de la
campanya, i, si s’escau, es coordinara amb altres proveidors que hi participin.

Un cop s'hagi adjudicat aquest contracte, i si I'lBE considera que una o varies persones
responsables de desenvolupar-lo no encaixen en l'equip de treball o no tenen prou
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coneixements per desenvolupar el servei, I'adjudicatari haura de facilitar a I''BE I'opcio
de substituir-la o substituir-les per unes altres, sense cap cost addicional.

L’agéncia estara disposada a treballar de forma paral-lela i conjunta amb altres
proveidors de serveis que pugui tenir I'lBE i/o la Direcci6 de Comunicacio de
'Ajuntament de Barcelona, ja es ftracti d’estudis, centrals de mitjans, ageéncies
d’esdeveniments, agencies d’internet, productores, estudis de so, etc.

L’agéncia s’haura de coordinar amb la central de mitjans que la Direccié de
Comunicacio designi, si aquest fos el cas.

Un cop finalitzada la campanya, I'agéncia haura d’'omplir les diferents fitxes técniques
de la campanya i enviar-les, juntament amb els originals de campanya (arts finals i
arxius oberts) a I'empresa Metropolitana, a I'arxiu de la Direcci6 de Comunicacio.
Tanmateix, 'empresa adjudicataria facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE
les peces de la campanya en format d’alta i baixa resolucio (pdf o jpg).

Inclusio dels logos institucionals segons la normativa a tots els suports de comunicacio.
Els trobareu en els links seguents:

Tots els manuals d’identitat grafica:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/

En concret el de comunicacio:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/CAPITOLS/CAPS5.pdf

3.7. Campanya de comunicacié Premi Dona i Esport

a) SITUACIO ACTUAL

El "Premi Dona i Esport” son uns guardons que tenen la finalitat de fer visible el paper
de les dones en I'ambit de I'esport mitjancant el reconeixement d'una dona esportista,
d'una dona promotora de l'esport que hagi destacat per al seva trajectoria personal i
professional, aixi com també un mitja de comunicacio i un club de la ciutat que hagin
tingut un paper rellevant en el foment i la difusi6 de I'esport femeni o bé que hagin
fomentat la participacid i la preséncia de les dones en tots els ambits d'actuacio
impulsant el principi d'igualtat d'oportunitats.
S'estableixen les modalitats de premis seguents:

1) Premi Mireia Tapiador a la Promocio de I'Esport

2) Premi a la Dona Esportista

3) Premi al Mitja de Comunicacio

4) Premi al Club Esportiu de la ciutat

b) OBJECTIUS DE MARQUETING
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Els objectius del premi, en general, sén el reconeixement dels mérits esportius de les
candidates, de les seves trajectories esportives i del foment de la igualtat en el mon de
I'esport. En cada una de les modalitats el objectius es concreten de la segient manera:

L'objectiu del premi Mireia Tapiador a la Promoci6 de [I'Esport és el
reconeixement dels merits de la candidata que resulti premiada per la tasca de
difusié i promoci6 de I'esport.

L'objectiu del Premi al Mitja de comunicacié €s reconéixer els merits, de la
candidatura que resulti premiada, per la tasca de promocio i difusiéo de fets,
activitats i exits relacionats amb les dones i lI'esport.

L'objectiu del Premi a la Dona Esportista és reconéixer els merits, de la
candidata que resulti premiada, per la seva trajectoria esportiva en competicio o
la consecucio d'alguna fita esportiva.

L'objectiu del Premi al Club Esportiu és reconéixer els merits, de la candidatura
que resulti premiada, per la seva tasca de promocié de I'esport femeni, per la
seva trajectoria esportiva o la consecucidé d'alguna fita esportiva. O bé per
fomentar la participacio i preséncia de les dones en tots els ambits d'actuacio
impulsant el principi d'igualtat d'oportunitats.

c) OBJECTIUS DE COMUNICACIO

Incrementar la notorietat del Premi i augmentar la seva difusio.
Fomentar el valor de la igualtat i el mérit de les dones esportistes a través de
I'esport.

d) TARGET

Esportistes i resta del mon esportiu
Ciutadania en general

e) ENCARREC

Creaci6 del concepte de comunicacio.
Disseny de la campanya de comunicacio del Premi Dona i Esport.
Aplicacio de la linia creativa a les diferents peces de comunicacié proposades.
Aquesta ha d’incloure la realitzacié dels originals i d’adaptacions en un format
que permeti la seva manipulacié per part de les empreses que les hagin de
produir; masters en horitzontal i en vertical. Tanmateix, 'empresa adjudicataria
facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE les peces de la campanya en
format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).
Realitzacio dels originals, adaptacions, inclosos els drets de reproduccio de les
fotografies i/o recursos grafics necessaris per al desenvolupament de la
campanya.
Les creativitats, cal que recullin el binomi home-dona (participacio paritaria) i que
la comunicacié sigui inclusiva i multicultural.
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e La campanya de comunicacié inclou les peces segients:

©)

0O O O O

0O O O O O O O Oo

f) PUBLIC

Disseny geneéric, disseny de la campanya ciutadana (en format horitzontal
I vertical).
Banderoles, 4 models.
Leds Rambles, 1 model.
Cartell botiga, 1 model.
Disseny i maquetacio del Quadern Dona i Esport. La confeccié d'aquest
llibret inclou les seglents tasques:
» Edici6 de textos, fotografies, grafiques, quadres estadistics,
mapes...
= Confecci6 iproposicié dels destacats i peus de foto
El departament de Comunicaci6 de I'Institut Barcelona Esports
facilitara a 'empresa adjudicataria tots els textos, fotos i resta
d'informacié necessaria per poder dissenyar i maquetar el
Quadern Dona i Esport. Aquests materials ja estaran corregits i
validats linguisticament.
» Lliurament AAFF en format digital i en format impressié.
» L'extensi6 estimada de cada llibret sera d'entre 10-15 pagines.
Llibret candidatures, 1 model.
o Caracteristiques: I'empresa adjudicataria dissenyara aquesta peca
en funci6 del nombre de candidats del premi.
Xecs, 5 models.
Adaptacio segell premi Dona i Esport, 1 model.
Plafo faristol, 3 models.
Plafé (2m x 2m), 1 model.
Backdrop, 1 model.
Roll up, 1 model.
Banners, 5 models.
Banners animats, 2 models.

e Persones relacionades amb el moén de I'esport i ciutadania en general.

g) TO DE COMUNICACIO

e To: Positiu, proper, engrescador, ludic/experiencial i informatiu.

h) ALTRES REQUERIMENTS

L’agéncia cedira tots els drets d’autor, imatge, musica, models, fotografia i altres de
forma universal, per a tots els formats i mitjans. El preu de compra/realitzacio de totes
les fotografies i/o il-lustracions estaran inclosos al pressupost.
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L’agéncia assignara un responsable de comptes sénior, amb responsabilitat directa
sobre la coordinacio i execucido de tots els treballs, durant totes les fases de la
campanya, i, si s’escau, es coordinara amb altres proveidors que hi participin.

Un cop s'hagi adjudicat aquest contracte, i si I''BE considera que una o varies persones
responsables de desenvolupar-lo no encaixen en l'equip de treball o no tenen prou
coneixements per desenvolupar el servei, I'adjudicatari haura de facilitar a I''BE I'opcio
de substituir-la o substituir-les per unes altres, sense cap cost addicional.

L’agéncia estara disposada a treballar de forma paral-lela i conjunta amb altres
proveidors de serveis que pugui tenir I'IlBE i/o la Direcci6 de Comunicacio de
'Ajuntament de Barcelona, ja es ftracti d’estudis, centrals de mitjans, ageéncies
d’esdeveniments, agencies d’internet, productores, estudis de so, etc.

L’agéncia s’haura de coordinar amb la central de mitjans que la Direccié de
Comunicacio designi, si aquest fos el cas.

Un cop finalitzada la campanya, I'agéncia haura d’'omplir les diferents fitxes técniques
de la campanya i enviar-les, juntament amb els originals de campanya (arts finals i
arxius oberts) a I'empresa Metropolitana, a l'arxiu de la Direccié de Comunicacio.
Tanmateix, 'empresa adjudicataria facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE
les peces de la campanya en format d’alta i baixa resolucio (pdf o jpg).

Inclusio dels logos institucionals segons la normativa a tots els suports de comunicacio.
Els trobareu en els links seglents:

Tots els manuals d’identitat grafica:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/

En concret el de comunicacio:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/CAPITOLS/CAPS5.pdf

3.8. Campanya de comunicacio Festa del Fithes

a) SITUACIO DE PARTIDA

Els dies 25, 26 i 27 d’octubre de 2013, es va celebrar a Barcelona un cap de setmana

on el fitnes i l'activitat dirigida van ser els protagonistes a Barcelona. Més de 80 centres
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i clubs esportius publics i privats van oferir un cap de setmana ple d’activitats,
culminades el diumenge dia 27 amb una gran activitat central: “Fitness Day".

“Fitness Day” va suposar la cloenda de la campanya #esportabarcelona, impulsada per
I'’Ajuntament de Barcelona amb la complicitat del sector public i privat, en una iniciativa
sense precedents: unir esforcos i elaborar un projecte comld que té per objectiu
promocionar I'esport dirigit entre la ciutadania.

El diumenge 27, com a gran colof, va tenir lloc una masterclass popular dirigida per
monitors i monitores dels centres adherits. Un lloc emblematic de la ciutat, la cruilla del
pg. de Gracia amb Provenga, va ser I'escenari ideal perqué prop de 5.000 persones
desenvolupessin les coreografies impartides per prop de 60 instructors. Els monitors es
van col-locar en una gran tarima central de 10m x 15m, i el puablic assistent es va
repartir al llarg de les 4 calcades corresponents a la cruilla.

L'edici6 del Fitness Day 2014 es va emmarcar dins de la programacio de les Festes de
la Merce, tot i que no va sortir dintre de la campanya paraigua de les festes siné que es
va plantejar la campanya com un producte Unic de comunicacié, amb una imatge i una
grafica propia. Unicament s’afegia a la comunicacio el segell de les Festes de la Mercé.
Per tant, el “call to action” es va centrar en cridar a la participacié en aquest
esdeveniment d’'un unic dia. A més no es va celebrar al pg. de Gracia com a l'edicio
2013 sin6 a l'avinguda Maria Cristina.

A partir del 2014, la Festa del Fitnes s'ubica definitivament a I'av. M.Cristina.

En el 2015 es canvia el nom, i deixa de ser el Fitness Day per passar a dir-se Festa del
Fitnes.

L’edicio del 2022 se celebrara a I'avinguda Maria Cristina i s'emmarcara novament dins
dels actes de les Festes de la Merce, pero plantejant una campanya amb una grafica
propia i amb 'objectiu de comunicar aquest acte unic.

b) OBJECTIUS DE MARQUETING

¢ Que la ciutadania visqui la Festa del Fitnes com una festa ciutadana. Acte de
notorietat, que es consolidi i passi a formar part del calendari esportiu de la
ciutat.

e Un cop assolida la fita de participacié desitjades, el que es vol és seguir
mantenint les altes xifres de participacio.

e Aglutinar la gent que fa fitnes. Orgull de ser una persona activa, que fa fitnes, i
participa en una activitat a l'aire lliure, amb tota la gent de la ciutat que practica
fitnes. Aquest objectiu inclouria idees com: "deixa't portar per la gent que en sap"
"comparteix el dia amb gent que també practica fitnes".

c) OBJECTIUS DE COMUNICACIO

35

El document original ha estat signat electronicament per:
Sr. ESTHER OLLO COMAS, Cap de Departament, el dia 10/09/2021 a les 12:20, que informa.



Aquest document és una copia auténtica. L'Ajuntament de Barcelona custodia el document i les signatures originals.

@ Ajuntament Institut Barcelona Esport§
de Barcelona Departament de Comunicacio

¢ Informar sobre la celebracié de I'esdeveniment esportiu. Promoure la participacié
de la ciutadania en la festa del fitnes.
Posicionar la festa del fithes com dels actes esportius de la ciutat, com l'acte de
fitnes per excel-léncia.

e Promoure la participacio de la ciutadania en tant que espectadors.

d) ENCARREC

e Creacio del concepte de comunicacio.

e Disseny de la campanya de comunicacio de la Festa del Fitnes.

e Aplicacio de la linia creativa a les diferents peces de comunicacié proposades.
Aquesta ha d’incloure la realitzacié dels originals i d’adaptacions en un format
que permeti la seva manipulacié per part de les empreses que les hagin de
produir; masters en horitzontal i en vertical. Tanmateix, 'empresa adjudicataria
facilitara al departament de Comunicacio de I'IBE les peces de la campanya en
format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

¢ Realitzacié dels originals, adaptacions, inclosos els drets de reproduccié de les
fotografies i/o recursos grafics necessaris per al desenvolupament de la
campanya.

e Les creativitats, cal que recullin el binomi home-dona (participacio paritaria) i que
la comunicacié sigui inclusiva i multicultural.

e Campanya de captaci6 d'abonats als equipaments esportius de la ciutat: master
generic horitzontal i vertical.

Caracteristiques:
o ldentificaci6 amb Barcelona
o ldentificaci6 amb l'activitat a I'aire lliure: Festa del Fitnes.
o Susceptible d'incorporacié d'un tittle sponsor, si s'escau.
o Imatge moderna, actual.
o Impactant, de facil reconeixement.

e La campanya de comunicacié inclou les peces segients:
o Disseny generic, disseny campanya ciutadana (en format horitzontal i
format vertical).
Banderoles, 6 models.
Opis, 1 model.
Leds Rambles, 1 model.
Cartell botiga, 1 model.
Cartell piruli, 1 model.
Flyers, 1 model.
Backdrop, 1 model.
Anuncis premsa, 2 models.
Banners, 5 models.
Banners animats, 5 models.
Caratula Newsletter, 2 models.
Adhesiu, llibreta o altre peca de marxandatge, 3 models.

Disseny samarreta, 2 models
36
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o Roll up, 1 model.

e) PUBLIC

e Generalista de la ciutat de Barcelona, concebut com potencial espectador d’'un
esdeveniment esportiu important que té com escenari la via public de la ciutat.
e Usuaris dels centres esportius de la ciutat, tant pablics com privats.

f) MISSATGE DE LA CAMPANYA

e El missatge ha posar en valor la Festa del Fitnes com una activitat dirigida a
I'aire lliure, que ofereix I'oportunitat de divertir-se, de coneixer gent, de compartir
fent esport a l'aire lliure.

g) TO DE COMUNICACIO

e To: Positiu, proper, engrescador, ludic/experiencial i informatiu.

h) PERIODE CAMPANYA

e Durada de l'accio: en el moment que es validi la grafica de la campanya i fins el
dia de I'esdeveniment, s'aniran fent les diferents declinacions de les peces en
funcio de les necessitats.

1) REQUERIMENTS

L’agéncia cedira tots els drets d’autor, imatge, muasica, models, fotografia i altres de
forma universal, per a tots els formats i mitjans. El preu de compra/realitzacié de totes
les fotografies i/o il-lustracions estaran inclosos al pressupost.

L’agencia assignara un responsable de comptes senior, amb responsabilitat directa
sobre la coordinacié i execucié de tots els treballs, durant totes les fases de la
campanya, i, si s’escau, es coordinara amb altres proveidors que hi participin.

Un cop s'hagi adjudicat aquest contracte, i si I'lBE considera que una o varies persones
responsables de desenvolupar-lo no encaixen en l'equip de treball o no tenen prou
coneixements per desenvolupar el servei, I'adjudicatari haura de facilitar a I'IBE I'opcid
de substituir-la o substituir-les per unes altres, sense cap cost addicional.

L’agéncia estara disposada a treballar de forma paral-lela i conjunta amb altres
proveidors de serveis que pugui tenir I'IlBE i/o la Direcci6 de Comunicacio de
'Ajuntament de Barcelona, ja es tracti d’estudis, centrals de mitjans, ageéncies
d’esdeveniments, agencies d’internet, productores, estudis de so, etc.
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L’agéncia s’haura de coordinar amb la central de mitjans que la Direccid de
Comunicacio designi, si aquest fos el cas.

Un cop finalitzada la campanya, I'agéncia haura d’omplir les diferents fitxes técniques
de la campanya i enviar-les, juntament amb els originals de campanya (arts finals i
arxius oberts) a I'empresa Metropolitana, a l'arxiu de la Direcci6 de Comunicacio.
Tanmateix, 'empresa adjudicataria facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE
les peces de la campanya en format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

Inclusié dels logos institucionals segons la normativa a tots els suports de comunicacio.
Els trobareu en els links seguents:

Tots els manuals d’identitat grafica:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/

En concret el de comunicacio:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/CAPITOLS/CAPS5.pdf

3.9. Campanya de comunicacié Barcelona Triatlo

a) SITUACIO ACTUAL

El 1987 el Club Natacié Barcelona (CNB) organitza la primera triatlé a la ciutat de
Barcelona, un any després de la celebracio de la primera triatlé a Catalunya (Banyoles
1986).

L'any 2007 I'Ajuntament de Barcelona, com a titular de la prova, arriba a un acord amb
I'empresa organitzadora de la Triatl6 de Londres (la més popular i competitiva del mén)
amb l'objectiu de popularitzar i internacionalitzar aquesta prova.

Des del 2008, la Triatlé de Barcelona s'ha posicionat en els primers llocs mundials tant
pel que fa la participacio d'atletes d'elit com per la participacio general. En les darreres
6 edicions ha comptat amb la participacio dels millors i les millors esportistes mundials.

Per a agquesta fita esportiva hi ha programada una campanya comunicativa que
comptara amb un doble vessant de contingut:

e De caire més comercial, per atreure les inscripcions i els visitants a la ciutat.

e De caire ciutada, per informar als habitants de Barcelona de la celebracio
d’aquest gran esdeveniment, perqué la visquin com una festa ciutadana i
perqueé estiguin informats del seu impacte a la ciutat. Campanya produida per
I'IBE.

b) OBJECTIUS DE MARQUETING
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¢ Que la ciutadania visqui la Barcelona Triathl6 com una festa ciutadana.

e Consolidacio de la Barcelona Triathl6 com una de les millors i més populars
curses de triatld6 d'Europa; en tant que competicid internacional federada,
com competicio popular.

e Promoure i popularitzar la triatl6 a la ciutat.

c) OBJECTIUS DE COMUNICACIO

¢ Informar sobre la celebracié de I'esdeveniment esportiu.
e Promoure la participacio de la ciutadania en tant que espectador.
¢ Que la ciutadania visqui la prova com una de les millors triatlons d'Europa.

d) ENCARREC

e Creacio del concepte de comunicacio.

e Disseny i desenvolupament de la campanya de comunicacié de la Barcelona
Triathlo.

e Aplicacio de la linia creativa a les diferents peces de comunicacio proposades.
Aquesta ha d’incloure la realitzacié dels originals i d’adaptacions en un format
qgue permeti la seva manipulacié per part de les empreses que les hagin de
produir; masters en horitzontal i en vertical. Tanmateix, I'empresa adjudicataria
facilitara al departament de Comunicacio de I'IBE les peces de la campanya en
format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

e Realitzaci6é dels originals, adaptacions, inclosos els drets de reproduccio de les
fotografies i/o recursos grafics necessaris per al desenvolupament de la
campanya.

e Les creativitats, cal que recullin el binomi home-dona (participacio paritaria) i que
la comunicacié sigui inclusiva i multicultural.

e Campanya de participacié ciutadana: banderoles, opis, newsletters, cartelleria
(botiga i piruli), banners, roll up, leds, insercions de premsa. El claim de les
banderoles i els opis se centrara en la celebraci6 de la cursa propiament dita, i la
resta de peces tindran un claim més centrat en la participacié de la ciutadania,
en la cursa com una festa de ciutat.

e Campanya de captacié de corredors nacionals i internacionals.

e La campanya de comunicacio inclou les peces seguents:

o Disseny generic, disseny de la campanya ciutadana (versié horitzontal i
vertical).

Banderoles, 6 models.

Opis, 2 models.

Leds Rambles, 1 model.

Cartell botiga, 2 models.

Cartell piruli, 1 model.

Flyers, 1 model.

O O O O O O
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Avis escala, 1 model.

Anuncis premsa, 2 models.

Banners, 6 models.

Banners animats, 4 models.

Capcalera newsletter, 2 models.

Roll up, 1 model.

Adhesiu, llibreta o altre peca de marxandatge, 3 models.
Samarreta, 1 model.

Gymsack, 1 model.

O OO OO O O 0 O

e) PUBLIC

e Generalista de la ciutat de Barcelona, concebut com potencial espectador d’'un
esdeveniment esportiu important que té com escenari la via public de la ciutat.
e Participants de curses atlétiques de la ciutat, especialment els triatletes.

f) TO DE COMUNICACIO

e To: Positiu, proper, engrescador, ludic/experiencial i informatiu.

g) REQUERIMENTS

L’agencia cedira tots els drets d’autor, imatge, musica, models, fotografia i altres de
forma universal, per a tots els formats i mitjans. El preu de compra/realitzacié de totes
les fotografies i/o il-lustracions estaran inclosos al pressupost.

L’agéncia assignara un responsable de comptes sénior, amb responsabilitat directa
sobre la coordinacié i execucido de tots els treballs, durant totes les fases de la
campanya, i, si s’escau, es coordinara amb altres proveidors que hi participin.

Un cop s'hagi adjudicat aquest contracte, i si I'lBE considera que una o varies persones
responsables de desenvolupar-lo no encaixen en l'equip de treball o no tenen prou
coneixements per desenvolupar el servei, I'adjudicatari haura de facilitar a I'IBE 'opci6
de substituir-la o substituir-les per unes altres, sense cap cost addicional.

L’agéncia estara disposada a treballar de forma paral-lela i conjunta amb altres
proveidors de serveis que pugui tenir I'IlBE i/o la Direcci6 de Comunicacio de
'Ajuntament de Barcelona, ja es tracti d’estudis, centrals de mitjans, agéncies
d’esdeveniments, agéncies d’internet, productores, estudis de so, etc.

L’agéncia s’haura de coordinar amb la central de mitjans que la Direccié de
Comunicacio designi, si aquest fos el cas.

Un cop finalitzada la campanya, I'agéncia haura d’omplir les diferents fitxes técniques
de la campanya i enviar-les, juntament amb els originals de campanya (arts finals i
arxius oberts) a I'empresa Metropolitana, a l'arxiu de la Direcci6 de Comunicacio.
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Tanmateix, 'empresa adjudicataria facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE
les peces de la campanya en format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

Inclusié dels logos institucionals segons la normativa a tots els suports de comunicacio.
Els trobareu en els links seguents:

Tots els manuals d’identitat grafica:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/

En concret el de comunicacio:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/CAPITOLS/CAPS5.pdf

3.10. Campanya de comunicacié Cursa dels Nassos

a) SITUACIO DE PARTIDA

La Cursa dels Nassos €s una cursa atlética de 10.000 metres que es
desenvolupa, cada 31 de desembre, a la ciutat de Barcelona. El circuit és urba i
asfaltat. Es tracta d’'un esdeveniment amb trets diferencials a la resta de les
curses de 10k de la ciutat:

Se celebra el darrer dia de I'any, una jornada que tradicionalment es presta a
celebracions especials.

Es una cursa que comenca de dia i acaba de nit, marcant la frontera entre la
vida ordinaria de la ciutat i el moviment festiu.

Es la darrera cursa de I'any, la que tanca la temporada competitiva.

Pren el nom de la tradicié catalana de 'Home dels Nassos. L'Home dels
Nassos €s un personatge popular que té tants nassos com dies té I'any i que,
en fer-se visible el darrer dia de I'any té com qualsevol persona, un Unic nas.
Aquest fet es presenta als infants de manera que puguin pensar que es tracta
d’'una figura amb la cara plena de nassos, tants com els 365 dies que té 'any.
Aquestes caracteristiques fan que la cursa esdevingui, a més d’'un acte
esportiu, també una festa ciutadana. Sovint els/les corredors/es van
disfressats i ja es preparen per a la celebracié del final d’any.

b) OBJECTIUS DE MARQUETING

e Posicionar Barcelona i la Cursa dels Nassos dintre del nombrés i tradicional
calendari de curses Sant Silvestre d’altres localitats: CONVERTIR LA CURSA
DELS NASSOS EN UN PRODUCTE DIFERENCIAT.

e Associar la cursa dels nassos als valors festius i ludics de la celebracio.

c) OBJECTIUS DE COMUNICACIO
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¢ Mantenir I'esperit en tant que és una cursa de 10 km, “especial’, vinculada als
valors de la cursa (punt d).

e Barcelona, com a ciutat, capitalitza aquesta cursa.

e Celebracié de la cursa, el dia 31 de desembre.

d) CONCEPTE | VALORS

e EIl concepte basic és que Barcelona celebra una cursa sant silvestre especial,
diferent, posicionada: la Cursa dels Nassos.
e Una cursa amb els valors seguents:
o Vital: representa l'inici d’'un nou any. | ho faig amb una cosa que m’agrada:
correr a la cursa dels nassos.
o Esperit de superacié: nou any, nous reptes.
o Benestar fisic i emocional: acabo-comenco un any fent esport.
o Festiva; assequible a tots els publics.

e) TARGET

e Col-lectiu de corredors i corredores populars de la ciutat de Barcelona
e Pdblic en general

f) TO DE COMUNICACIO

e To: Positiu, proper, engrescador, ludic/experiencial i informatiu.

g) ENCARREC

e Creacio del concepte de comunicacio.

e Disseny de la campanya de comunicacio de la Cursa dels Nassos.

e Creacio d'un claim que ha de transmetre aquests valors i concepte. Un claim que
permeti desenvolupar-los a través d’un relat informatiu, especialment indicat per
a comunicacio on line.

e Logotip de la cursa.

e Aplicacio de la linia creativa a les diferents peces de comunicacié proposades.
Aquesta ha d’incloure la realitzacié dels originals i d’adaptacions en un format
que permeti la seva manipulacié per part de les empreses que les hagin de
produir; masters en horitzontal i en vertical. Tanmateix, 'empresa adjudicataria
facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE les peces de la campanya en
format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

e Realitzacié dels originals, adaptacions, inclosos els drets de reproduccié de les
fotografies i/o recursos grafics necessaris per al desenvolupament de la
campanya.
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e Les creativitats, cal que recullin el binomi home-dona (participacio paritaria) i que
la comunicacié sigui inclusiva i multicultural..
e La campanya de comunicacio inclou les peces seguents:
o Disseny genéric, disseny de la campanya ciutadana (versio horitzontal i
vertical).
Banderoles, 6 models.
Opis, 2 models.
Leds Rambles, 1 model.
Cartell botiga, 2 models.
Cartell piruli, 1 model.
Flyer, 1 model.
Desplegable, 1 model.
Avis d'escala, 1 model.
Anuncis premsa, 2 models.
Banners, 6 models.
Banners animats, 4 models.
Capcalera newsletter, 2 models.
Roll up, 1 model.

Adhesiu, llibreta o altre peca de marxandatge, 3 models.

Samarreta, 1 model.

Gymsack, 1 model.

Branding on site: aplicacions a pont de sortida-arribada, photocalls i
similars, 6 models.

OO0 OO0 O o OO 0o O o 0o o o o o

h) REQUERIMENTS

L’agencia cedira tots els drets d’autor, imatge, musica, models, fotografia i altres de
forma universal, per a tots els formats i mitjans. El preu de compra/realitzacié de totes
les fotografies i/o il-lustracions estaran inclosos al pressupost.

L’agencia assignara un responsable de comptes senior, amb responsabilitat directa
sobre la coordinacid i execuciéo de tots els treballs, durant totes les fases de la
campanya, i, si s’escau, es coordinara amb altres proveidors que hi participin.

Un cop s'hagi adjudicat aquest contracte, i si I'lBE considera que una o varies persones
responsables de desenvolupar-lo no encaixen en l'equip de treball o no tenen prou
coneixements per desenvolupar el servei, I'adjudicatari haura de facilitar a I''BE I'opcio
de substituir-la o substituir-les per unes altres, sense cap cost addicional.

L’agencia estara disposada a treballar de forma paral-lela i conjunta amb altres
proveidors de serveis que pugui tenir 'IBE i/o la Direcci6 de Comunicacié de
'’Ajuntament de Barcelona, ja es tracti d'estudis, centrals de mitjans, agéncies
d’esdeveniments, agencies d’internet, productores, estudis de so, etc.
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L’agéncia s’haura de coordinar amb la central de mitjans que la Direccid de
Comunicacio designi, si aquest fos el cas.

Un cop finalitzada la campanya, I'agéncia haura d’omplir les diferents fitxes técniques
de la campanya i enviar-les, juntament amb els originals de campanya (arts finals i
arxius oberts) a I'empresa Metropolitana, a I'arxiu de la Direcci6 de Comunicacio.
Tanmateix, 'empresa adjudicataria facilitara al departament de Comunicacié de I'IBE
les peces de la campanya en format d’alta i baixa resolucié (pdf o jpg).

Inclusié dels logos institucionals segons la normativa a tots els suports de comunicacio.
Els trobareu en els links seguents:

Tots els manuals d’identitat grafica:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/

En concret el de comunicacio:
https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/CAPITOLS/CAPS5.pdf

Signhatura

Esther OII6,

Departament de comunicacio i premsa
Institut Barcelona Esports

Barcelona, 14 de maig de 2021
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