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PLEC TECNIC DE CONTRACTACIO DELS SERVEIS DISSENY | CREACIO DE LA CAMPANYA
DE COMUNICACIO DEL GRAN DEPART TOUR FRANCE BARCELONA 2026 AMB MESURES
DE CONTRACTACIO PUBLICA SOSTENIBLE

1. INTRODUCCIO

L’Institut Barcelona Esports, en endavant I'IBE, és el responsable de la gestid municipal
en materia esportiva de la ciutat de Barcelona. Entre les seves linies d’actuacié destaca
I'organitzacio d’actes esportius populars, la promocié esportiva, la gestidé de la xarxa
d’equipaments municipals esportius, o la projeccié esportiva internacional de la ciutat
mitjangant l'organitzacié de grans esdeveniments esportius. En aquest context,
Barcelona acollira el Gran Départ del Tour de Franga en el 2026 (en endavant GDTFB)

El Tour de Franca és la prova de ciclisme en ruta més important a tot el mén des de la
seva creacio al 1903. Es tracta de la carrera més antiga de les conegudes com les tres
“grans voltes” del ciclisme, juntament amb el Giro d'ltalia i la Volta a Espanya.

El Tour de Franga és un dels esdeveniments més populars del mén. En 2023, segons
dades de l'organitzacid, 100 cadenes de televisié van seguir la prova, 60 d’elles amb
retransmissié en directe, i 2.000 periodistes van seguir les proves. El calcul de les
audiencies els situa amb uns 150 milions d’espectadors només a Europa.

En I'aspecte digital, compten amb més de 100 milions de visualitzacions en mitjans
digitals i 12 milions de seguidors als seus perfils oficials a les principals xarxes socials. El
seu web registra més de 80 milions de visites, de les quals 52 milions son de caracter
internacional.

Aquest gran esdeveniment suposa una gran oportunitat per a impulsar I'estratégia
d'internacionalitzacié de Barcelona, dinamitzador de I'’economia de la ciutat i un
aparador com a destinacié turistica esportiva. L'organitzacié del GDTFB comportara
diferents actes de promocié i comunicacié durant I'any 2025 i fins a la data de la
celebracid de la prova amb |'objectiu de donar a coneixer la competicié i la celebracio
de I'esdeveniment.

La campanya de promocio de la competicidé anira acompanyada d’una estratégia de
comunicacid per donar a coneixer les grans cites amb el Tour de Franca que, entre
d’altres, seran:

Mar¢ 2026 Compte enrere dels 100 dies per al comen¢cament del GDTFB.

Maig 2026 Festa del Tour de Franca, esdeveniment popular obert i gratuit.

Juny 2026 Inauguracié del Fan Park del Tour de Francga.
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Juliol 2026 Inauguracio del Centre Permanent i Centre de Premsa.
Esdeveniment de la Presentacié Oficial dels equips.
La primera etapa tindra lloc el dia 4 de juliol, la segona etapa el dia 5 de
juliol i la tercera etapa el dia 6 de juliol.

A banda d’aquests esdeveniments, la ciutat de Barcelona també té previst organitzar
esdeveniments per promocionar el ciclisme entre la ciutadania, aixi com per donar a
coneixer i apropar la practica del ciclisme entre la ciutadania. Aquestes accions de
promocio del ciclisme i de I'esdeveniment del Tour de Franca també formaran part de
I’estratégia comunicativa.

2. OBJECTE DEL CONTRACTE

L'objecte d’aquest contracte és la prestacié dels SERVEIS DE DISSENY GRAFIC,
CREATIVITAT | ADAPTACIO DE LES PECES DE COMUNICACIO DE LA CAMPANYA
DEL GRAND DEPART TOUR DE FRANCE BARCELONA 2026

2.1. CONSIDERACIONS GENERALS

L’adjudicatari, de cada campanya, haura de posar els mitjans necessaris per a la
realitzacio dels serveis d'assessorament i gestio de |'estratégia de comunicacié de
la campanya de comunicacié del Grand Départ del Tour de France Barcelona 2026,
aixi com també del disseny i el desenvolupament de les peces de comunicacié.
També caldra que es responsabilitzi del seguiment de la produccié fins al
lliurament dels exemplars o instal-lacié d'aquests aixi com la coordinacié amb les
entitats i institucions que treballin en el projecte, sense que el cost de la produccié
estigui inclos en aquest contracte. L'adjudicatari haura d’encarregar-se de les
tasques descrites en els seglients punts d’aquest plec i de les despeses que se’n
derivin.

2.2. ENCARREC

e Creacio del concepte de comunicacid.

e Disseny de la campanya de comunicacié del projecte Grand Départ Tour de
France 2026

e La campanya haura de permetre comunicar tant la celebracié de
I'esdeveniment ciclista aixi com les moltes fites comunicatives que se
celebraran a la ciutat amb motiu de la celebracié del Grand Départ Tour de
France 2026.
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e Haura de ser una proposta creativa versatil que permeti adaptar-se, si s’escau,
a la resta de comunicacid de les localitats de Catalunya que també participen
en aquest esdeveniment esportiu.

e La campanya haura de crear relat estret entre la imatge grafica i el missatge,
amb un claim que permeti transmetre un relat emotiu, també indicat per a
comunicacié on line. La imatge ha d’evocar la preséncia de la marca Barcelona
en tant que ciutat que acull I'esdeveniment.

e Tanmateix, la proposta creativa ha de poder posar en valor la participacié de
totes les localitats per on passa la competicié esportiva, les quals també formen
part d’aquesta gran sortida del Tour de Franca des de terres catalanes.

e Les creativitats, cal que recullin el binomi home-dona (participacié paritaria) i
gue la comunicaci6 sigui inclusiva i multicultural.

e Incorporacio del logotip Grand Départ Tour de France Barcelona 2026 dins de la
campanya (el logotip ja esta dissenyat), també, si s’escau, del composite.

e Aplicacid de la linia creativa a les diferents peces de comunicacié proposades.

e Aquesta ha d’incloure la realitzacié dels originals i d’adaptacions en un format
gue permeti la seva manipulacié per part de les empreses que hagin de
produir-les; masters en horitzontal i en vertical. L'empresa adjudicataria
facilitara les peces de la campanya en format d’alta i baixa resolucid (pdf o jpg).

e Realitzacié dels originals, adaptacions, inclosos els drets de reproduccié de les
fotografies i/o recursos grafics necessaris per al desenvolupament de la
campanya.

e Lacampanya de comunicacio inclouria les peces seglients:

Disseny generic, disseny campanya ciutadana (format horitzontal i vertical)
Banderoles, 4 models

Opis, 3 models

Cartell botiga, 3 models (21 x 42cm)

Diptic (10cm x 21cm plegat, i 20cm x 21cm deplegat). 1 model. Format per
portada, 2 planes interiors i contraportada.

Opis digitals 3 models

Banner animat leds Rambles, 4 models

5-6 per a xxss

Roll ups, 4 models

Backdrop, 2 models

Lones, 2 models
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v TMB:
o Vinils busos interior 6 models
o Vinils busos exterior 3 models
o “Contrahuelles” escales i laterals metro (5 models)
o Passadissos estacié metro (3 models)

Anuncis premsa, 6 models

Banners estatics, 6 models

Banners animats, gifs, 6 models

Adhesiu, llibreta o altre pega de marxandatge, 3 models.

2 models- Falques de radio

Altres: valorar peces a altres suports: bicing, aeroports, etc.

Es valoraran altres propostes innovadores: accions especials, activacions,
etc.

ANANANENENENEN

2.3. OBJECTIUS DE COMUNICACIO

e Posicionar Barcelona com a capital internacional de I'esport i del
ciclisme

e Enfortir la imatge de Barcelona com a seu de grans esdeveniments
esportius, impulsant el sentiment d’orgull local i I'atraccié de
potencials competicions internacionals

e Traslladar el llegat que deixara la celebracié de I’esdeveniment a la
ciutat

e Promoure la mobilitat sostenible

e Donar a coneéixer la celebracié del Grand Départ a Barcelona i fer
particip a la ciutadania de I'esdeveniment

2.4. PUBLIC OBJECTIU

e C(Ciutadania de Barcelona i I'area metropolitana
e Infants i joves (<18 anys)

e Joves (18-30 anys)

e Families

e Esportistes

e Ciutadania no familiaritzada amb el ciclisme

e Voluntariat potencial

e Comunitat ciclista i seguidors

e Entitatsi clubs esportius
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2.5. TO DE COMUNICACIO

e To: Positiu, proper, engrescador, ludic/experiencial, innovador, dinamic

e Que transmeti; moviment, esport i activitat fisica, emocié, que convidi a la
participacid, que crei sinérgies, complicitat i que ofereixi informacio.

2.6. CARACTERISTIQUES ESPECIFIQUES DELS SERVEIS A CONTRACTAR

a) Consideracions generals

Les empreses adjudicataries del present contracte hauran de prestar el
servei publicitari de la campanya de comunicacié del Grand Départ del Tour
de France Barcelona 2026, el qual incloura la direccié creativa, supervisio,
assessorament i reorientacio grafica i de missatges -claims publicitaris-, aixi
com la declinacid de les peces de comunicacid proposades, amb la finalitat
ultima d'assolir una comunicacié efectiva i coherent amb els valors i el
posicionament de la marca.

L'empresa adjudicataria també vetllara per I'aplicacié de la normativa
d'ldentitat Grafica Corporativa, aixi com per lI'aplicaci6 dels diferents
manuals i layouts, segells tematics que s’escaiguin. Ho hauran d'aplicar de
manera coherent i homogenia en tots els mitjans o suports on calgui la seva
aplicacié, vetllant sempre per una imatge de marca establerta. A més,
I’empresa adjudicataria haura de donar servei durant tot el periode de
creacié de la campanya, que finalitzara amb la celebracié de I'esdeveniment
el mes de juliol de 2026, des del seu inici fins al lliurament de les arts finals.
També del servei de creacié i declinacio de les peces, tant on com off, fins al
lliurament d'aquestes o la publicacié o lliurament de les mateixes.

b) Concepte de creativitat

Les proposta de campanya de comunicacié presentada pels diferents
licitadors haura de ser innovadora i creativa.

El concepte creatiu es valorara a partir de parametres com el de fluidesa,
flexibilitat, originalitat i el pensament divergent de les propostes. Es
valoraran especialment aquelles propostes capaces de formar noves idees i
reestructurar-ne les estereotipades. Es valoraran les idees no relacionades
previament, i que es manifestenen forma de nous esquemes, experiéncies o
productes nous. Les creativitats, cal que recullin el binomi home-dona
(participacio paritaria) i que la comunicacio sigui inclusiva i multicultural.
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L'empresa adjudicataria de la campanya de comunicacié seleccionada
presentara fins un maxim de tres propostes referides al concepte de
comunicaciéo de la campanya, la qual es treballara a partir del briefing
especificat en aquestsplecs, i en el termini maxim de 20 dies.

Malgrat una proposta de campanya de comunicacio resulti adjudicataria, el
departament de Comunicacioé de I'IBE podra demanar els canvis que consideri
oportunsi necessaris, sempre fins a un maxim de cinc canvis relacionats amb
el concepte de creativitat.

c) Desenvolupament del claim

La proposta de campanya de publicitat incloura un claim, el qual es vinculara
directament amb el visual creatiu. El claim establira un dialeg comunicatiu
entre la imatge i els objectius de comunicacid, i esdevindra nexe implicit de
reforc i enfortiment de la imatge de la campanya.

El departament de Comunicacié de I'IBE podra demanar els canvis que
consideri oportuns i necessaris, sempre fins a un maxim de sis, relacionats
amb el concepte de claim.

L’'empresa adjudicataria presentara fins a un maxim de 6 propostes sobre el
concepte de claim de la campanya, el qual es fara a partir del briefing
adjuntat en aquests plecs.

S’estableix que el temps maxim de lliurament d’una proposta de campanya al
departament de comunicacid de I'IBE sera de 15 dies, a comptar des de la
peticié de I’encarrec per part d’aquest departament.

d) Creacio i execucio dels layouts

L'empresa adjudicataria presentara propostes sobre la creacid i execucié dels
layouts de la campanya. Presentara tantes propostes com siguin necessaries,
sempre fins un maxim de sis propostes. En el concepte de proposta estara inclos
també el cost de les fotografies, grafics, i/o similars que puguin estar inclosos
en el disseny.

Si per qlestions técniques, i un cop aprovada una proposta, s’haguessin de
realitzar canvis de disseny, aquests estaran inclosos en aquest pressupost,
sempre i quan no s’hagin exhaurit les sis propostes referides en els punts
anteriors (b i c).
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L'empresa adjudicataria fara l|'adaptacié de les diferents peces de la
campanya, les quals estaran determinades en el briefing. Aquestes
adaptacions inclouran també planols i d’altres il-lustracions propies de la
campanya, les quals seran susceptibles de ser reproduides en els elements
informatius descrits anteriorment, aixi com en els dossiers de premsa, avisos
d’escala, webs, perfils a les xarxes socials, revistes o publicacions municipals,
entre d’altres.

L'adaptacid de les peces també inclou, si s'escau, el disseny de punts de
llibre, samarretes, flags, gymsack, o d’altres peces especifiques i/o de
marxandatge.

S’estableix que el temps maxim de lliurament d’una adaptacié d’'una peca de
comunicacid sera de 3 dies laborables, a comptar des de la peticid de
I’encarrec.

Per a les modificacions puntuals de logos, tipografia, retoc d'imatges...,
sobre una pecaja validada, el temps de modificacid que s’estima és de 6
hores, a comptar del moment de peticié de I’encarrec.

El departament de Comunicacié de I'IBE podra efectuar els canvis que
considerin oportuns quant als continguts de les peces publicitaries (logotips,
dades....), fins a la total aprovacié de les peces finals.

Els originals seran lliurats per I'empresa adjudicataria a les empreses
encarregades de la produccié dels elements de comunicacié (impremtes,
serigrafiats, produccié de banderoles, ...). Tanmateix, el departament de
Comunicacié de I'IBE indicara a I'empresa adjudicataria el lloc de lliurament
dels originals, aixi com el suport o format optim per a la seva execucid.

En el cas que I'activitat compti amb web especifica, perfils a les xarxes socials
o calgui fer aplicacions per a qualsevol altre element o suport no especificat
en aquesta clausula (carpes, lones, estants...), 'empresa adjudicataria
facilitara la creativitat i els elements necessaris per a la construccié o creacié
de cada producte a les empreses responsables de la produccié. També
facilitara les versions finals de cada peca en suport digital (jpg o similar) pel
seu arxiu.

En el cas que I'empresa adjudicataria faci reduccié de jornada en algunes
epoques de I'any (vacances estiu, setmana santa, ponts...), haura de garantir
un servei de mati i/o de tarda per atendre les necessitats que |i puguin ser
requerides, d'acord amb el calendari de celebraci6 de les fites
comunicatives que s'estiguin realitzant.
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e) D’altres: correccid lingiiistica dels textos, definicié dels logotips...

L'empresa adjudicataria sera la responsable de la correccié i traduccié
lingliistica de tots els textos escrits en catala, castella, anglés i/o frances
apareguts en els diferents elements de comunicacid. Els textos hauran de
passar correccid humana que, en el cas del catala, haura de tenir un nivell K.

Aixi mateix, 'empresa adjudicataria tindra cura dels logotips proporcionats
per les empreses col-laboradores i/o patrocinadores, establint els
mecanismes de comunicacidi interlocucid que siguin necessaris.

2.7. ALTRES REQUERIMENTS DEL SERVEI

L’agéncia cedira tots els drets d’autor, imatge, musica, models, fotografia i altres de
forma universal, per tots els formats i mitjans.

Les fotografies tan si sdn de compra com produides i els seus drets sempre es
consideraran inclosos en la proposta i pressupost.

L’Ajuntament es reserva el dret de contractar directament la realitzacié d’aquests
elements de comunicacié a un altre proveidor.

L’agencia estara disposada en tot moment a treballar de forma paralelela i conjunta
amb altres proveidors en serveis que pugui tenir la Direccié de Comunicacio i atencié
ciutadana, ja es tracti d’estudis, centrals de mitjans, agéncies d’esdeveniments,
agencies d’internet, productores, estudis de so.

Inclusid dels logos institucionals segons la normativa a tots els suports de comunicacié
els trobareu en els links seglients:

El manual de la signatura corporativa de comunicacid de I’Ajuntament de Barcelona
esta a:

https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/

3. PROTECCIO DE DADES, PROPIETAT INTEL-LECTUAL | CONFIDENCIALITAT

L’Ajuntament de Barcelona, a través de I'IBE, posa especial émfasi en el compliment de
les obligacions legals que es deriven del Reglament General de Proteccié de Dades (UE)
2016/679 del Parlament i del Consell, de 27 d’abril de 2016, relatiu a la proteccié de les
persones fisiques pel que fa al tractament de dades personals i a la lliure circulacié
d'aquestes dades, i de la Llei Organica 3/2018, de 5 de desembre, de Proteccid de
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Dades Personals i Garantia dels Drets Digitals i normes que la desenvolupin, aixi com la
resta de I'ordenament juridic que li sigui d’aplicacié.

Les empreses licitadores s’obliguen a vetllar pel compliment de la legislacié vigent
aplicable i especialment pel que fa referencia a la proteccié6 de dades de caracter
personal. Tot el projecte i sistema desenvolupat per a la realitzacié d'aquest servei sera
propietat de I'IBE.

Clausula de propietat intel-lectual

L’adjudicatari cedeix a I’Ajuntament de Barcelona, a través de I'IBE, de forma exclusiva,
amb caracter gratuit i per I'ambit territorial mundial, els drets d’explotacié que es
derivin de I'autoria de I'objecte d’aquest contracte. En particular cedeix els drets de
reproduccid, distribucid, comunicacidé publica, publicacid i transformacio de I'Obra, en
qualsevol mitja o suport, inclosa la publicacio en el repositori institucional de
I’Ajuntament de Barcelona.

Clausula de confidencialitat

L’empresa contractada s’obliga a:

e Tractar les dades de caracter personal a les quals tingui accés en ocasié del
compliment del present contracte d’acord amb les instruccions dictades per
I’Ajuntament de Barcelona, sense que en cap cas les pugui aplicar ni utilitzar amb
una finalitat diferent a aquell compliment, ni comunicar-les, ni tan sols per a la seva
conservacio, a d’altres persones, i amb la consideracié d’encarregat del tractament.

e Guardar secret professional pel que fa ales dades de caracter personal a les quals
tingui accés en ocasid del compliment del present contracte, obligacié que
subsistira, fins i tot, un cop el contracte s’hagi extingit, per finalitzacié del seu
termini o objecte, per resolucid o per qualsevol altra causa legalment admesa o
establerta en aquest contracte.

e Guardar secret professional de tota la informacié a la que pugui accedir.

Clausula de proteccié de dades

Atesa la naturalesa particular de la informacid inclosa en els arxius que sén a les
instal-lacions informatiques de I'Ajuntament de Barcelona, i a les quals es considera
que el personal de I'empresa o empreses adjudicataries pot tenir accés, és d’obligat
compliment tot allo indicat a la Llei Organica 3/2018, de 5 de desembre, de proteccio
de dades de caracter personal i normes que la desenvolupin, aixi com el Reglament
General de Proteccid de Dades.

Queda estrictament prohibit qualsevol mal Us, copia en suport magnétic, optic o
paper, cessid a tercers, transferéncia, divulgacid oral o escrita de la informacié a la que
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personal de I'empresa adjudicataria pugui accedir, tant a través dels arxius municipals
com de la interrelacié amb els tecnics de I’Ajuntament de Barcelona.

Seguint el principi de subsidiarietat, I'adjudicatari es responsabilitza directament i
absoluta de qualsevol de les actuacions que facin els seus operadors, i accepta
qualsevol responsabilitat civil o penal que se’n pugui derivar.

Esther Oll6
Cap de Comunicacio i Premsa
INSTITUT BARCELONA ESPORTS
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