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INFORME DE NECESSITAT DEL CONTRACTE MENOR AMB CONCURRENCIA
PER ALS SERVEIS DE DISSENY GRAFIC DE LES CAMPANYES DE
COMUNICACIO DE LES EXPOSICIONS TEMPORALS DEL MUSEU D’HISTORIA
DE BARCELONA

Dades del contracte

Petici6 de contracte: 006 P2600439
Tipus de contracte: Serveis
Objecte: Disseny grafic de les campanyes de comunicacid

d’exposicions temporals i esdeveniments del Museu
d’Historia de Barcelona

CPV: 79822500-7

Pressupost (IVA inclos): 17.545,00 euros

Any 2026: 14.520,00 €

Any 2027: 3.025,00 €

Tipus d’IVA: 21%

Pressupost net (sense I’IVA): | 14.500,00 euros

Aquest pressupost net no pot | Any 2026: 12.000,00 €

ser superat per [ oferta. Any 2027: 2.500,00 €
Aplicacio pressupostaria: Organic 1423 / Econdomic 22605/Programa 33313
Antecedents

L’Institut de Cultura de Barcelona (ICUB), mitjangant la Direccié de Memoria, Historia i
Patrimoni, ha programat un seguit d’exposicions temporals i esdeveniments culturals al Museu
d’Historia de Barcelona durant la temporada 2026-2027 amb ’objectiu de dfondre la historia
de la ciutat de Barcelona 1 en col-laboracio amb diferents institucions de I’ambit cultural i
académic. Constitueixen activitats extraordinaries dins de la programacié del centre que
permeten ampliar la seva oferta cultural, establir sinergies amb altres agents destacats dins del
panorama cultural de la ciutat 1 apropar el centre a nous publics.

Per tal de difondre-les de manera Optima €s necessari crear un seguit d’elements de comunicacio
1 publicitat que permetin donar-les a con¢ixer entre la ciutadania. Concretament, €s necessari
dissenyar una imatge de campanya per a cada projecte i desenvolupar I’adaptacio i maquetaciod
de les creativitats necessaries en cada cas, d’acord amb la naturalesa i els requisits del projecte
1 amb les necessitats de les diferents institucions implicades.

Ates que, aquesta prestacid no pot ser proporcionada directament per I’ICUB, perque no disposa
dels mitjans personals i/0 materials necessaris per a la realitzacio de les esmentades actuacions,
es proposa la contractacio externa per realitzar-lo mitjangant un contracte menor, tal com es
preveu en la Llei 9/2017 de contractes del sector public.
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D’acord amb 1’article 118.2 de la Llei 19/2017, de 8 de novembre, de Contractes del Sector
Public (LCSP), s’ha comprovat que queda justificada la necessitat del contracte i no s’esta
alterant el seu objecte per evitar I’aplicacid dels llindars indicats en ’article 118.1.

Respecte del punt 6.1 de la Instruccio per a I’aplicacio de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de
Contractes del Sector Public, aprovada per Decret de la Comissioé de Govern 2018/160, de 8 de
marg, s’utilitza el contracte menor perque no es viable ni eficient efectuar un altre procediment
d’adjudicacio.

La quantia del pressupost base es considera estimativa i té el caracter de pressupost maxim i
limitatiu d'aquest contracte condicionat a la quantitat de serveis que efectivament realitzi
I’empresa contractista en funcio dels serveis requerits, aplicant els corresponents preus unitaris.
L’ICUB no esta obligat a exhaurir el pressupost en atenci6 a queé el preu final es determina en
funcio de les necessitats del Museu d’Historia de Barcelona, és a dir, en base als encarrecs
efectivament realitzats i aplicant els preus unitaris corresponents de I’oferta.

Descripcid de ’objecte. Prescripcions técniques

El contracte t& per objecte el disseny grafic, adaptacié i maquetacid dels elements de
comunicaci6 i publicitat de tres exposicions temporals que el Museu d’Historia de Barcelona té
previst inaugurar al llarg del proper any. El contracte tamb¢ inclou les mateixes tasques/serveis
per al programa d’activitats paral-leles de les exposicions, que s’executaran al llarg dels mesos

posteriors a la seva inauguracid. Aixi mateix, el contracte contempla la supervisié de la
produccio i instal-laci6 dels elements offline que composin la campanya, quan pertoqui.

La campanya de comunicacid es desplegara a través de canals online i offline, incloent tant
elements digitals per web 1 xarxes socials com elements fisics als espais expositius, al carrers
de la ciutat 1 a suports publicitaris.

S’estima que les despeses necessaries per tal de fer front a aquestes tasques és de 14.500,00
euros, sense [IVA, un import que s’ha calculat a partir dels preus unitaris dels serveis, sense 1va,
que s’indiquen a la llista corresponent. No es determina quantitat exacta de cadascun d’aquests
serveis, ateés que la demanda dependra de les necessitats finals del museu, sempre que la suma
dels imports dels diferents serveis no excedeixi de I’import total de 14.500,00 sense IVA.

Cada oferta que es presenti a la licitacio haura de desglossar els preus finals de cada servei, una
vegada aplicat el percentatge de descompte ofertat, que haura de ser el mateix per a tots els
serveis. El proveidor haura de presentar pressupost i llista de preus individuals per cada pega
grafica, considerant inclosos tots els recursos necessaris per dur-la a terme (humans, tecnics,
infraestructures, desplacament, etc.).
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Aquesta relacié d’elements €s una previsio i no comporta la obligacié del Museu a realitzar-les.
El nombre d’elements i les caracteristiques especifiques de cadascun d’ells es concretara a
I’inici de cadascuna de les campanyes i durant el transcurs de les mateixes, d’acord amb les
necessitats del projecte.

Funcionament del servei

A l'inici de cada campanya, el museu es reunira amb I’adjudicatari per presentar el projecte
expositiu, visitar 1’espai que acollira la mostra 1 lliurar el briefing de la campanya.
L’adjudicatari haura de desenvolupar la proposta creativa i presentar-la presencialment a
I’equip que el museu designi. El Museu d’Historia de Barcelona podra solelicitar la presentacid
de fins a 3 propostes alternatives fins a trobar el disseny més encertat per a la campanya. Aixi
mateix, podra solelicitar fer petites modificacions en les propostes presentades (tipografia,
composicid, color, ubicacio6 del logotip, etc.) per tal d’ajustar-les a les necessitats del projecte i
de la institucio.

Un cop validada la imatge de la campanya, el museu especificara els elements a desenvolupar
1 en concretara les caracteristiques técniques, establira la prioritat de les peces 1 les dates
d’entrega. La creativitat haura de seguir la normativa grafica del centre, la de I’ Ajuntament de
Barcelona i les consignes del propi projecte expositiu.

Els terminis de presentaci6 de les propostes grafiques no han de superar els segiients dies habils:

e 7 dies habils: imatge grafica de la campanya

e 5 dies habils: llibret de sala, dossier de premsa,

e 3 dies habils: cartell, fulleto, vinil, postal

e 2 dies habils: banderoles, torreta, roll-ups, baners dinamics, publicitat, merxandatge
e 1 dia habil: invitacid, banner estatic, pantalles, cartré ploma

L’adjudicatari haura d’encarregar-se de la creaci6 de les imatges i/o les adaptacions grafiques i
de les despeses que se’n derivin, seguint en tot moment les indicacions de les persones
responsables de comunicacié del Museu d’Historia de Barcelona i en coordinacié amb els
interlocutors que consideri necessaris.

Totes les creacions o adaptacions d’imatge hauran de rebre el vistiplau de I’equip de
comunicaci6 del Museu abans de crear les arts finals 1 lliurar-les. El licitador lliurara els arxius
en els formats estandard més emprats habitualment per a cada tipologia d’imatge (jpg, png, gif,
mp4, pdf, etc.), aixi com en format obert.

L'adjudicatari haura de supervisar la producci6 i instal-lacio dels elements de comunicacid
offline que composin la campanya (i.e. elements fisics al espais expositius, produccid paper,
actuacions a carrer, etc.). Ocasionalment caldra que es coordini amb tercers designats pel propi
museu per a la correcta execucid de la tasca (impremta, instal-ladors, etc.)
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Els elements a generar poden variar en tipologia i quantitat. Per a cada encarrec definit en el
present contracte s’aplicara el preu proposat en la licitacid i per a serveis no previstos es
demanara un pressupost a I’empresa adjudicataria, que requerira aprovacid expressa del museu
previ a la seva realitzacio. El pressupost maxim sera el de I’adjudicacid, i es facturaran
unicament els treballs finalitzats.

La facturacio de cada encarrec es dura a terme un cop lliurades les AAFF. A partir d’aquell
moment, I’empresa adjudicataria emetra la factura corresponent, que es presentara de forma
electronica a 1’Ajuntament de Barcelona a través de la plataforma habilitada per a aquesta
finalitat. En el procediment de presentacio electronica de cada factura, I’empresa adjudicataria
haura d’incorporar en I’esmentada plataforma telematica els pdf’s dels productes grafics objecte
de cadascuna de les factures.

L’empresa aportara els mitjans propis necessaris per al desenvolupament de 1’encarrec.

Donada la naturalesa dels encarrecs objecte del contracte i atés les seves caracteristiques
técniques es considera necessari que els professionals adscrits a l'execuci6 del servei tinguin
una experiéncia minima de 3 anys en serveis similars per a exposicions de museus o institucions
culturals: disseny grafic d’exposicions, edicio de catalegs, maquetacio i adaptacié d’imatges i
textos, aixi com en l'execucié de campanyes de comunicaci6 i publicitat online i offline.

El Museu d’Historia de Barcelona informara ’adjudicatari de les persones referents per al
seguiment de la globalitat de I’encarrec 1, si s’escau, d’un coordinador per a cada campanya en
concret. La comunicacié amb el museu es realitzara preferentment per mitjans telematics. Es
realitzaran reunions presencials setmanals per tal de fer un correcte seguiment de la campanya.
El professional adscrit al contracte ha d’estar disponible entre les 08:00 i les 20:00 hores de
dilluns a divendres, des de I’inici del contracte fins al final de cada campanya. I durant les
setmanes d’inauguracio la disponibilitat s’amplia de dilluns a diumenge, de 08:00 a 20:00 hores.

Criteris d’accessibilitat, sostenibilitat, uis no sexista del llenguatge i normativa grafica,
lingiiistica, ortografica i tipografica

En totes les tasques que s'hagin de dur a terme com a resultat de les comandes sorgides del
present contracte, I'empresa adjudicataria haura de tenir en compte que els productes resultants
s'hauran d'adequar a tot allo que determinen:

e Lanormativa grafica del Museu d’Historia de Barcelona.

e La instruccid técnica per a l'aplicacid de criteris sostenibles en els elements de
comunicacio en tot allo referent al disseny grafic.
http://www.ajsostenibleben.cat/ca/elements-de-comunicacio 87956

e La Guia dus no sexista del Illenguatge de I'Ajuntament de Barcelona.
https://ajuntament.barcelona.cat/bcnantimasclista/ca/prevenir-i-actuar/guia-
dellenguatge-no-sexista

e La normativa Grafica de I'Ajuntament de Barcelona, els diversos manuals del qual es
poden trobar al web municipal.


http://www.ajsosteniblebcn.cat/ca/elements-de-comunicacio_87956
https://ajuntament.barcelona.cat/bcnantimasclista/ca/prevenir-i-actuar/guia-dellenguatge-no-sexista
https://ajuntament.barcelona.cat/bcnantimasclista/ca/prevenir-i-actuar/guia-dellenguatge-no-sexista

Barcelona @ MUSEU

D’HISTORIA

Institut de Cultura de Barcelona DE BARCELONA
Direcci6 de Patrimoni Cultural

La Guia per garantir l'accessibilitat als webs de I'Ajuntament de Barcelona i qualsevol
altra normativa 1 aplicacié d'elements que afavoreixi la inclusié 1 'accessibilitat del
maxim nombre de colelectius possibles en tots els elements de produccio grafica que
emeti la corporacid municipal. https://ajuntament.barcelona.cat/guia-
comunicaciodigital/files/Guia_Accessibilitat Departament Internet Ajuntament Barc
elona.pdf

El Llibre d'estil de 1'Ajuntament de Barcelona en materia linglistica, ortografica i
tipografica.

Propietat de I’obra i cessio dels drets d’autor

Els materials realitzats per I’artista i/o el dissenyador grafic seran propietat de 1’Institut de

Cultura (Ajuntament de Barcelona) amb caracter indefinit i sera necessari cedir els drets d’autor
de les peces de forma universal per a tots els formats 1 mitjans.

Obligaci6 de I’empresa contractista o persona fisica (dissenyador grafic, ilelustrador, etc.) de
cedir els drets d’autor:

1.

L’empresa contractista o persona fisica (dissenyador grafic o ilelustrador) cedeix a
I’Institut de Cultura de Barcelona, durant el temps de durada maxima que la legislacio
reguladora de la propietat intelelectual atorga als drets d’explotaci6 de les obres, de
forma no exclusiva, amb caracter gratuit i per a I'ambit territorial mundial, els drets
d’explotacié que es derivin de I’autoria de 1’objecte d’aquest contracte.

En particular, 1’autor cedeix els drets de reproduccio, distribucid, comunicacio publica
1 transformacié de 1’obra, en qualsevol mitja o suport, inclosa la publicacio en I’arxiu
institucional de 1I’Ajuntament de Barcelona (BCNROC) o de I'Institut de Cultura
(Clipfiles), excepte televisio i cinema en els quals la cessio s’efectuara inicament per a
I’ambit territorial espanyol, aixi com de les seves copies i suports per a us intern i difusio
publica a les pagines webs municipals 1 altres suports digitals (Facebook, Instagram,
TikTok, Flickr, etc.).

La cessi6 dels drets de reproduccio de 1’obra compren la reproduccid, total o parcial, en
un suport digital per a la seva incorporacié en una base de dades electronica, incloent el
dret a emmagatzemar-la en centres servidors, aixi com el dret a realitzar qualsevol altra
reproduccid temporal necessaria per a permetre els usuaris la visualitzaci6, reproducciod
o gravacid en un disc dur, sense perjudici d’allo establert en 1’apartat segon de la present
clausula.

La cessio dels drets de comunicaci6 ptblica de I’obra inclou la posada a disposicio, total
o parcial, de la mateixa en format digital, aixi com la difusi6 a través de qualsevol canal
de comunicacio6 analogic o digital.

La cessio dels drets de transformacio inclou la transformacié o adaptacioé de 1’obra, ja
sigui directament o a través de tercers, quan es consideri necessari per tal d’adequar-la
al format, imatge o aparenga d’Internet o qualsevol altra tecnologia susceptible
d’adscripci6 a Internet, aixi com a incorporar qualsevol altre sistema de seguretat en el
format electronic de I’obra.


https://ajuntament.barcelona.cat/guia-comunicaciodigital/files/Guia_Accessibilitat_Departament_Internet_Ajuntament_Barcelona.pdf
https://ajuntament.barcelona.cat/guia-comunicaciodigital/files/Guia_Accessibilitat_Departament_Internet_Ajuntament_Barcelona.pdf
https://ajuntament.barcelona.cat/guia-comunicaciodigital/files/Guia_Accessibilitat_Departament_Internet_Ajuntament_Barcelona.pdf
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6. La cessid de drets d’explotacié objecte del present acord compreén, aixi mateix, la
facultat de I’Institut de Cultura per enviar metadades de 1’obra als cercadors, xarxes
d’investigacio o arxius que tingui per convenient.

7. L’autor autoritza expressament que la publicaciéo de la seva obra al repositori de
I’Ajuntament de Barcelona ho sera sota la llicencia d’us en la modalitat de Creative
Commons, de manera que 1’obra pugui ser reutilitzada d’acord amb la referida Ilicéncia
d’us i sempre que es respecti la cita de 1’autoria.

8. L’autor declara que ¢s el titular dels drets de propietat intelelectual amb relacié a 1’obra
objecte del present contracte, que aquesta obra €s original i que, en el cas d’haver-ne
cedit préviament els drets a tercers, ostenta I’oportuna reserva als efectes de la cessio
objecte del present contracte. En aquest sentit, I’autor respon davant I’Institut de Cultura
de l'autoria i originalitat de 1’obra i de 1’exercici pacific dels drets d’explotacio cedits
en virtut del contracte, garantint que sobre els mateixos no existeixen compromisos o
gravamens de cap tipus que puguin atemptar contra els drets que es cedeixen a
I’Ajuntament de Barcelona en virtut d’aquest acord.

L’Institut de Cultura podra repetir contra 1’autor qualsevol responsabilitat que li pugui ser
exigida en virtut d’accions, reclamacions, multes o conflictes instats per tercers amb relaci6 als
drets d’explotaci6 objecte del present contracte.

Aquestes prescripcions prenen en consideracid la politica de contractacié responsable de
I’Ajuntament de Barcelona 1, en conseqiiéncia, es defineixen seguint les linies establertes a la
Instruccié técnica per a I’aplicacio de criteris de sostenibilitat en els Elements de Comunicacio:
(http://www.ajsosteniblebcn.cat/ins_cat_cap_comunicacio_maq_67380.pdf).

Lloc de realitzaci6 de la prestacio

La prestacio s’ha de realitzar a la seu propia de I’empresa licitadora. Cada setmana es fara un
minim d’una reunié de coordinacié a I’espai que el museu consideri més adient, ja siguin les
oficines centrals o espai expositiu.

Inici de les prestacions i termini d’execucio
S’iniciara la prestacid a partir de la data d’adjudicaci6 del contracte. El termini d’execuci6 sera
de 12 mesos.

Criteris d’adjudicacio

S’atorgara la maxima puntuacid, de 100 punts, al licitador que formuli I’oferta amb el major
percentatge global de baixa sobre tots els elements de la RELACIO DE PREUS UNITARIS.
S’entendra que s’aplica el mateix percentatge a tots els components d’aquesta relacio.

La distribucio de la puntuaci6 entre els diversos licitadors es fara aplicant la segiient formula
establerta per la Instruccid de la Geréncia Municipal 1 aprovada per Decret d’Alcaldia de 22
de juny de 2017 publicat en la Gaseta Municipal del dia 29 de juny:


http://www.ajsosteniblebcn.cat/ins_cat_cap_comunicacio_maq_67380.pdf
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% de descompte ofert
(% de descompte més gran ofert)  x 100 = Puntuacio resultant

La llista de preus que es proposa per a cadascun dels elements grafics a desenvolupar és la
seglient:

e Creaci6 d’imatge grafica: 500 €

e Adaptacio cartell exposicié: 300 €

e Adaptacio cartell activitat + plantilla canva: 300 €

e Maquetaci6 invitaci6 digital: 60 €

e Baners web 1 xarxes socials estatics (diferents mides): 50 €
e Baners web 1 xarxes socials dinamics (diferents mides): 60 €
e Pantalla 16:919:16 + plantilla canva: 100 €

e Banderola de ciutat (fanal): 100 €

e Banderola veneciana: 100 €

e Banderola gran format (aprox. 3 x 4 m): 100 €

e Torreta de ciutat: 100 €

e Adaptacions per publicitat paper: 90 €

e Magquetaci6 dossier de premsa (digital 1 paper): 300 €

e Magquetacio6 fulleté diptic o triptic (digital i paper): 120 €

e Maquetaci6 postal A5: 120 €

e Magquetacio llibret de sala (30 pag.) (digital i paper): 300 €

¢ Vinil interior/exterior, sobre vidre, paret o paviment; mida gran: 300 €
e Cartr6 ploma: 60 €

e Roll-up: 60 €

e Aplicacions de merxandatge: 120 €

e (Altres que es puguin necessitar: sol-licitud prévia de pressupost)

Responsable del contracte
Com a responsable del contracte es designa En/Na Irene de Pedro

Tramesa d’ofertes

Les empreses ofertants hauran d’enviar les seves ofertes mitjancant el Portal de Contractacio
Electronica de I’Ajuntament de Barcelona. (https://licitacions.bcn.cat/). No s’admetra cap
altra forma d’enviament o lliurament de 1’oferta.

L’oferta s’haura d’emplenar segons el model de presentacié d’ofertes que s’adjunta. L’oferta
haura d’estar degudament signada per I’empresa.

Ell termini de presentaci6 de les ofertes sera de 5 dies habils des de la publicaci6 de la licitacié
al Portal de Contractaci6 Electronica de I’ Ajuntament de Barcelona (https://licitacions.bcn.cat/)

Notificacié de ’adjudicacié
L’adjudicacio del contracte es notificara a I’interessat 1 es publicara de forma agregada en el
Perfil de Contractant d’acord amb allo previst a I’article 63.4 de la LCSP.



https://licitacions.bcn.cat/
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